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A kutatas hattere

CELCSOPORT

15-29 éves korosztaly
Nem, kor és telepiiléstipus szerint reprezentativ minta
Mintanagysag: 1005 f6

MODSZER

A fiatalok médiafogyasztasat felméré CAWI (Computer Assisted Web Interview)
kutatds az Ipsos online paneljén, a Populdcié.hu-n zajlott.

FIELDWORK

Interju hossza: kb. 20 perc
A fieldwork ideje: 2017.09.18 — 2017.10.02

ELEMZES

Az alapozo kutatas célja, hogy felmérje a fiatal kohorsz audiovizudlis
tartalomfogyasztdsi preferenciait, eszkozellatottsagat, érdekl&dési korét és tévés
tartalmakkal kapcsolatos attitlidjét. A késébbi megismételt hullamok lehetévé
teszik majd az id6beli valtozas és f6bb trendek megragaddsat.

A demografiai hattérvaltozék szerinti szignifikans kiilonbségeket jeloljuk.







Demografia

NEM KOR
Férfi NG 15-21 22-29
51% 49% 42% 58%
TELEPULES TIPUS
& &
A a4
32% 31% 19% 18%
Kozség Varos Megyeszékhely Budapest

6 N=1005 | Bazis: teljes minta
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Demografia

SZUBJEKTIV ANYAGI HELYZET

Alapveté kiadasok Sok dologrdl le kell A mindennapi életiinket Elég pénzlink van a
fedezésére sincsen elég mondanunk, hogy a fenn tudjuk tartani, kiadasok fedezésére,
pénziink mindennapi életlinket de nagyobb kiaddsokat és még valamennyit félre
fenn tudjuk tartani nem engedhetiink meg is tudunk tenni

FOGLALKOZASI STATUSZ

fo la 't & _a

Tanulé, hallgato Beosztott Fizikai Vezetd, 6nalld Nem tanulé,
értelmiségi dolgozé nem keresé

N=1005 | Bazis: teljes minta

Vagyonosak vagyunk,
nagyobb kiadasokra sem
kell spérolnunk

Egyéb
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Demografia

HAZTARTAS MERETE
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0-14 EVES GYERMEK
A HAZTARTASBAN

N=1005 | Bazis: teljes minta

5%
26%
26%
27%
10%
6%

HAZTARTAS JELLEGE

szilék + testvérek [N /6%
Par (gyerek nélkil) | NG 21%
Par + gyerekek I 12%
Lakotars(ak) [l 6%
Egyedil [l 5%
Kollégium [l 5%
Tébbgeneracids csalad | 3%
Egyediil + gyerek | 1%
Egyéb [l 3%

A HAZTARTASBAN ELO GYERMEK...

Gyermekem/ Testvérem/ Egyéb tipusu
gyermekeim testvéreim kapcsolat




Ipsos és Nielsen minta 6sszehasonlitasa

Legfeljebb Kozépfoku Kozépiskola Fels6foku

8 altalanos szakmai érettségivel
-~ Ny
Ipsos 14% 11% 49%
my

Nielsen  (34%) { 9% ) (42%

iskola

267)

\
15%

5% 6%
26% 18%
26% 27%
27% 28%
e 16% 21%
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40%

Tanuld, hallgaté 40%

Beosztott értelmiségi

Fizikai dolgozé

Vezetd, onalld

Egyéb nem tanuld, nem keresd

N=1005 | Bézis: Ipsos 15-29 2017 ES N=1554 | Bazis: Nielsen 15-29

ES16

A két minta nemi, kor és telepliléstsszetétele megegyezik. Az Ipsos minta ugyanakkor a
fiatalok egy edukaltabb rétegét fedi le: tobb a magasan képzett vdlaszado, illetve az
értelmiségi munkakort végzd is. A haztartds méretét tekintve a két minta hasonlé, de az
Ipsos valaszaddk korében nagyobb ardanyban talalhatdk két f6s haztartdsok, mig a
Nielsen mintaban magasabb az 6t vagy tobb f6s csalddok szama.

Az eltérd Osszetételt oka részben az eltéré6 mddszertanban rejlik: mig a Nielsen
személyes megkérdezést alkalmazott, addig az Ipsos adatok online adatfelvételen
alapulnak. Az online kitoltés mar eleve magdban rejti az internetezés iranti affinitast.

Ezen kivil elmondhato, hogy a Nielsen és az Ipsos minta is reprezentativ nem kor és
telepiléstipus alapjan, ugyanakkor a Nielsen adatok sulyozva vannak végzettség és
haztartasméret szerint is.
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Kovetkeztetések

A 15-29 éves korosztaly
nagyobb hdnyada tanuld,

eltartott
Negyediiknél van kiskoru
a haztartasban, az esetek
felében az alanyok
AR ¢vcrmeiel)
Az dltalanos érdeklddési

‘ Il B = = = Il = .
tertletek koziil is
kiemelkedik a tévézés,
videds-tartalom-
fogyasztas, el6zve a

A néi és férfi érdekl6dési
teriletek élesen
elkilonilnek, mig életkor

bulizast, a karrier- / \ alapjan kevésbé
munka teriletét vagy ! szérodnak a valaszok
akar az utazast-nyaralast §
| O EE E .
)\

Az életkorndl er6sebb magyarazo

valtozo az élethelyzet: a szll6vé

17 valassal a preferencidk élesen
atrendezédnek...

V R 4

ez névekvé tévézési
igényben is jelentkezik

11

ATV el6fizetés hidnya
gyakran anyagi okokra
vezethet vissza,
cord-cutting csak egy szlk
(~5%) réteget jellemez

Az okostelefon a
legnagyobb ardnyban
hasznalt internet- és video-
képes eszkoz

---------~

A streaming elterjedt
jeleség, ez f6leg kényelmi
okokra vezethetd vissza

O .
|
A videdfogyasztast is érinti a mobil 1
elterjedése, de az elsGdleges felilet
nem ez... !
I BN BN . . ’
hanem az asztaliPC g
és/vagy a laptop | A pdrhuzamos eszkdzhaszndlatra,
1 valamint az online blokkolasra fel
I kell késziilnie a piacnak
’
‘ L 4
~ [ |

ATV és online vided kézott nem
helyettesit6, hanem kiegészit6 viszony
van: a nagyfogyasztok onlineban is

nagyfogyasztok és forditva M

Q
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A fejezet tanulsagai

A legkedveltebb témadk rangsoraban a sorozat-film-mozi harmas all,
mely egyarant népszerd teriiletnek bizonyul férfi és ngi, 21 év alatti és
feletti célcsoport tagoknak is.

Az affinitds vizsgalatok jelentds kiilonbségeket tartak fel sok mas
terileten, mint példaul a szépség, divat, gyereknevelés, szamitdgépes
jatékok vagy akar a gazdasag, politika, gasztrondmia, lakberendezés és
zene.

Sorozatok,
filmek, mozi

64%
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Erdekl6dési teriilet

64%

44%

57%

Sorozatok, filmek, Zene, lyrics Utazas, vilagjaras,
mozi nyaralas
[ ]
[ ]
[ ]
[
[ ]
[ ]
[ ]
[ ] [ X ]
[ ) 0000000000
[ X ] 00000000OCO
0,
37%  37%
IT (Tovabb)tanulas, Sportolas

kilféldon tanulds

0000000OCOO

00000000O0OCO
28% 22% 21%
Parkapcsolati Gyerekek, Gazdasag

kérdések gyereknevelés

N=1005 | Bazis: teljes minta

42%

Buli, szérakozas,
koncert, fesztival

36%

Tudomany,
természet

18%

Hazai és nemzetkozi
sportesemények,
kozvetitések nézése

42%

Kreativ hobbi,
barkacsolas

35%

Lakberendezés

17%

Politika

41%

Szamitogépes,

konzolos, mobilos

jatékok
000000000CO

33%

Szépség, divat

13%

Bulvar, celebhirek

Gasztrondmia, f6zés

41%

40%

Munka, karrier

28%

Egészségmeglrzés,
wellness, fogyodkura

28%

Szinhaz, kultdra

9%

Ezotéria




Erdekl6dési teriilet nem szerint

Férfi
N6 - Sorozat, film, mozi .
Ezotéria Zene, lyrics
Bulvar, celebhirek Utazas, vilagjaras, nyaralds
Politika Buli, koncert, fesztival
Sportesemenye!(, BT 1 Kreativ hobbi, kertészkedés
nézése
Gazdasag Gasztrondmia, f6zés
A "‘\J
Gyerekek, gyereknevelés Szamitoégépes, mobilos jatékok
Egészségmeglrzés, wellness Munka, karrier
A sorozat, film, mozi és a
zene nemtdl figgetlenl
Parkapcsolati kérdések Technoldgia, informatika kiemelt fontossagu teriilet.
A tovabbi topikok erés
e . , eltéréseket mutatnak férfi-
Szinhaz, kultdra Sportolas L.
né viszonylatban.
Szépség, divat Tovabbtanulas, kiilféldon tanulas
Lakberendezés Tudomany, természet

15 N=1005 | Bazis: teljes mint; Férfi n=513, N6 n=492




ErdeklSdési teriilet kor szerint

15-21
22-29 - Sorozat, film, mozi .
Ezotéria Zene, lyrics
Bulvar, celebhirek Utazas, vilagjaras, nyaralds
Politika Buli, koncert, fesztival
r mények, ko itések q i 4 3
Sportesemé Ye,’ Ozvetitese Kreativ hobbi, kertészkedés
nézése
Gazdasag Gasztrondmia, f6zés

Gyerekek, gyereknevelés Szamitoégépes, mobilos jatékok

Egészségmeglrzés, wellness Munka, karrier

Eletkor szerint kisebb
mértékd kiilonbségekrdl
Technoldgia, informatika szamolhatunk be, de mig a
sport vagy a jatékok
tipikusan a fiatalabb

Parkapcsolati kérdések

Szinhdz, kultdra Sportolas ) .,
korosztalyt foglalkoztatjak,
Szépség, divat Tovabbtanulas, kilfoldon tanulas addig pl. a gasztronémia a
Lakberendezés Tudomany, természet 21 év felettiek szamara

érdekesebb teriilet. M
16 N=1005 | Bazis: teljes minta; 15-21 évesek n=422, 22-29 évesek n=583



y 4

es nem

életkor

k

Férfi
NG

tato

initasi mu

Aff

ema

Yt

15-21
22-29

k

éma

Zt

k

éma

Férfi t

k

éma

NGi t

BEIELEINNEIEN R ENEIEN)
1191073

SSaU|[oM ‘$921039W39525933
$9z0J ‘BIWOU0IIZSED
s9zapualagye]

SPPZsISY 1qqOoY Ajeasy
19zs9wWJa} ‘Auewopn]

exiljod

Jaluey ‘eyun|y

AN ‘Zeyuzs

95979U 9S91/19AZQ) Y2Audwasariods
sejeJeAu ‘seaef3e|In ‘sezein
1Zow ‘w1 1ez0J0S

jenlp ‘S9sdazs

Sesepzen

%959pJ) lejosadedled
eyl1ewJoyul ‘eldojouyda )

SoUA| ‘Buaz

sejoyods

241yqge|ed “ueaing

|eA11ZS3) “WdU0Y ‘IIng

Sg|nuel UQpP|Q}Iny ‘sgnueiqqgeAol
slo1el sojigow ‘sadagoyiwezs

yoxR1ef sojigow ‘sadadolwezs
eyllewJoyul ‘eidojouyds |
Sesepzen

959Z9U 3959119AZ0Y Y2Audwasaliods
exiljod

19zs9wua) ‘Auewopn |
sejoyods

|BA11ZS3) “192U0Y ‘I|ng

Jaluey ‘eyuniy

SoUA| ‘auaz

1Zow ‘w1 4ez040S

Se|nuel uQEpP|Qy|nNy ‘sginueiqaeAoL
sejedeAu ‘seae(3e|In ‘sezein
ANy ‘zeyuizs

SOPN|ZSIIIDY ‘Iqqoy Alealy|
241yqge|ed “ueaing

%959pJ93 1ejosadeied

$920J ‘BIWOU0IIZSED

el910z3

Ssau||om ‘s9z108aw 39525937
s9zapualagye]

SEIELEINEIEN- R ENEIEN)

1eAip ‘89sdazs

k n=583

evese

=513, N6 n=492; 15-21 évesek n=422, 22-29

érfin

: teljes minta; F

azis

1005 | B

N=

17



77 e

szuiloi lét és életszinvonal

ok

tat

initasi mu

Aff

u
626

77

d

maoduak
érdeklédési
terllete

Szul6k érdekld

77

Szilo

Nélkul

terilete

77

Nem szilo

EEIELEINNEIEN R ENEIEN)
e1191023

Januey ‘eun|n

eanyny ‘zeyujzs

$920J ‘BIWOU0IIZSeD

o1el sojigow ‘sadagoywezs
959739U Y9S9119AZQ)Y Y2Auswasariods
1Zow ‘w1 4ez040S

Sg|nuel uQpP|QyIny ‘sgnueiqaeAol
19zs9wWJ9} ‘Auewopn]
%2s9pJy ejosodeded

SIUIA| ‘Duaz

eyl1ewJoyul ‘eldojouyda ]

jenlp ‘S9sdazs

|eAINZS3) “1430U0Y ‘IIng
se|oliods

S9Pzs91ISY 1qqoY Ajjealy
S9zapuaJtagyel

Ssau||om ‘s9z408aw89525937
sejeJeAu ‘seaef3e|In ‘sezein
241yqge|ed “Jeaing

eX1}|0d

Sesepzen

SEIELEINEIET - RS ENEIEY )
1191023

s9zapuaJlaqgye]

Ssau||oM ‘s9z108aw 39525937
$920J ‘BIWOU0IIZSeD
SPPZs1ISY 1qqoY Ajeauy)
1eAip ‘89sdazs

Jaruey ‘eyun|n

241yqge|ed “Jeaing

1Zow ‘w1 4ez0J0S

%2s9pJy ejosodeded
Se|nuel uQEpP|Qy|nNy ‘sginueiqaeAoL
959Z9U 39591119AZ0Y Y2Audwasaliods
eINYMY| ‘Zeyujzs

SOUIA| ‘auaz

sejeJeAu ‘seaef3e|In ‘sezein
exiljod

Sesepzen

sejonods

19zs9wu9) ‘Auewopn
eyl1ewJoyul ‘eldojouyda )
o1el sojigow ‘sadagoywezs
|eAINZS3) “1430U0Y ‘IIng

=553

Ikilozék n

duak n=433, Né

omé

=866; J

139, Nem szil6 n

: teljes minta; SzUl6 n

azis

1005 | B

N=

18






A fejezet tanulsagai

20

10 fiatalbdl 9 tovabbra is elérhets a televizidn keresztiil. Bar az internet
a legnépszer(ibb informacids csatorna (legaldbb heti rendszerességgel
mindenki haszndlja), a TV helyzete stabilabb, mint a radidé vagy a
nyomtatott sajtoé.

A napi tévéhasznalatra és az azzal toltott id6re az életkor és az aktudlis
életfazis jelent@s hatassal bir: az idésebb alanyok, f6leg a gyereket
vallalék korében szignifikdnsan né a TV iranti igény.

TV elérés

91%




Internet

Milyen gyakran szokott On internetezni?

100%

Naponta Minden Hetente tobb

tobbszor nap alkalommal Ritkdbban Soha

Az egyetemi vagy fGiskolai végzettséggel rendelkez6k csoportjaban szignifikdnsan magasabb a naponta tobbszor internetez6k aranya (88%).Hasonlé igaz a
heavy-tv-viewer alszegmensre is (92%).

21 N=1005 | Bazis: teljes minta E



Televizio

Milyen gyakran szokott On tévét nézni?

91%

Naponta Minden Hetente tobb
tobbszor nap alkalommal

Ritkdbban Soha

A kozépfoku szakmai végzettséggel rendelkezékre (38%), a fizikai dolgozdkra (36%) és a gyermekes csaladokra (48%) inkabb jellemzé az, hogy napi

rendszerességgel néznek televiziét. Ugyanezt az opciot jelolték szignifikdnsan magasabb ardnyban azok, akiknek sok dologrél kell lemondaniuk a mindennapi
élet fenntartdsahoz (35%).

Ritkdbban néznek televiziét az egyetemi vagy fGiskolai hallgatdk az atlaghoz képest (24%) illetve azok, akik kollégiumban vagy albérletben élnek (41%).

22 N=1005 | Bazis: teljes minta E



Radio

Milyen gyakran szokott On rddidt hallgatni?

87%

Naponta Minden Hetente tobb
tobbszor nap alkalommal

XXX

A nyolc altaldnossal rendelkezék és az egyetemi vagy fGiskolai hallgatdk utasitjak el leginkabb a radidhallgatast. Tovabba megfigyelhetd, hogy aki gyakrabban
néz televiziot, arra inkdbb jellemzd a radidaddkon keresztili tartalomfogyasztads, ennek pedig a forditottja is igaznak bizonyul: aki elutasitja a televizét, az a
radidhallgatast is mellGzi.

Ritkdbban Soha

23 N=1005 | Bazis: teljes minta E



Nyomtatott sajto

Milyen gyakran szokott On nyomtatott sajtdt olvasni?

84%

Naponta Minden Hetente tobb
tobbszor nap alkalommal

Ritkdbban Soha

NEWSPAPER

e
S

—

—
[
—
——
- —
=

A print kozonsége prémiumnak nevezhet: az egyetemi vagy fGiskolai végzettséggel rendelkez6k tobb mint a fele (60%) hetente tobb alkalommal olvas
Ujsagokat, magazinokat, mig a vezetdi statuszban lévé vélaszaddkra (17%) inkdbb jellemzé a naponta tobb alkalommal torténd printfogyasztas.
A nyomtatott sajtot a fiatalabb korcsoport (15-21 évesek) inkabb utasitja el, mint a 21-29 éves korosztaly: a legfeljebb 21 évesek 21%-a soha nem szokott

nyomtatott sajtot olvasni. Hasonlé attitlidot képviselnek a nyolc altaldnossal rendelkezd valaszaddk (32%) illetve a nehezebb anyagi koriilmények kozott élék
(24%).

24 N=1005 | Bazis: teljes minta M



Médiafogyasztas gyakorisaga

Milyen gyakran szokott On tévét nézni/rddiot hallgatni/nyomtatott sajtdt olvasni/internetezni?

Naponta dtlagosan hdny percet télt tévénézéssel? o o )
A vizsgalt médiumok kozil az internet vezetd

szerepet tolt be: a vildghdldn torténd
rendszeres tartalomfogyasztas a

100% megkérdezettek 99%-ara jellemz6. A masodik
. legkedveltebb eszkoz a televizio (52%), amelyet
90% a radio (28%) kovet. A megkérdezettek
30% minddssze 13%-a szokott nyomtatott sajtot
° olvasni minden nap vagy naponta tdbbszor.
70% P
% Soha TEVENEZES ATLAGOS
60% BECSULT IDOTARTAMA
B Ritkdbban mint hetente
50%
° B Hetente tobb alkalommal
40% = Minden nap
30% Naponta tobbszor

20% A valaszadok sajat bevallasuk alapjan atlagosan
94 percet toltenek a televizié képernydje el6tt:
a budapesti lakosok az 4tlaghoz képest
kevesebb id6t szannak erre a tevékenységre
0% (dtlagosan naponta 74 percet) illetve a fizikai

D ﬁ dolgozdk és a sziil6k esetében kiugro ez az
- ] ——

érték: 6k kordlbeldl 2  orat  toltenek

tévénézéssel minden nap.
25 N=1005 | Bazis: teljes minta M
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Tévénézés gyakorisaga

Milyen gyakran szokott On tévét nézni? Top-2-Box
Naponta dtlagosan hdny percet télt tévénézéssel?

Nem Eletkor Sajat gyermek

56% 45%

NG 15-21 Szilé
99 perc 95 perc 123 perc

Eletszinvonal

55%

Jomadu
88 perc

49% 57% 46%

Férfi 22-29 Nem szilé
90 perc 94 perc 89 perc

26 N=1005 | Bazis: teljes minta

49%

Nélkilozé
99 perc

Bar |athato kilonbség nem és szubjektiv
életszinvonal tekintetében, szignifikans
kiilonbségrdl az életkor és a sziilvé valas
mentén szamolhatunk be, melyek k6zott
Osszefliggés is sejthetd. A 30 év alatti korban
szUl6évé valé alanyok nem csak a becsiilt
tévénézési gyakorisag, de a tévénézéssel toltott
altagos id§ tekintetében is specialisan affinis
csoportot képeznek.
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A fejezet tanulsagai

28

A 15-29 éves korcsoport szdmara a legfontosabb internethasznalati
eszkoz a mobiltelefon, mely az alanyok otthonan kiviil a leggyakrabban
hasznalt késziilék is egyben. Legfontosabb funkcidi kozott a bongészés,
az kozosségi médiahasznalat és az Gizenetkildés all.

A haztartasok 81%-os tobbsége jo minGségl internethozzaféréssel
rendelkezik. A videdtartalom fogyasztasanak a TV melletti legfontosabb
alternativ eszkozei az asztali és hordozhatd szamitégépek.

Smartphone

86%




Eszkozhasznalat

Az aldbbi eszkéz6k kéziil melyek dlinak rendelkezésére napi szinten?
Es mely eszkézoket haszndlja rendszeresen?

Hagyomanyos
mobiltelefon

Egyik sem Okostelefon
Smart home Hagyolmainy’/os i
készulék
Jatékkonzol Okos TV
Tablagép Hazimozi rendszer

Asztali szamitégép Blu-ray készlilék

Notebook / laptop DVD fe.l\’/evcz vagy
lejatszo
WIFl-router Vided
Set-top-box [JRendelkezik vele

Rendszeres hasznaldja

29 N=1005 ES 1002 | Bazis: teljes minta és azok, akik legaldbb egy eszkdzzel rendelkeznek

A 15-29 évesek tulnyomo tobbsége rendelkezik okostelefonnal
(89%), notebookkal vagy laptoppal (68%). A hasznélatot megvizsgélva
is ezek a legnépszer(ibb eszkdzok a felsoroltak kozil. Az otthoni wifi
hozzaférés hasonld alapszikségletnek tdnik.

A DVD felvevével/lejatszoval a vélaszadok 31%-a rendelkezik,
azonban mar csak minddssze 4%-uk haszndlja. Az asztali szamitégép
esetében is megfigyelhetd a hasznalatban torténd visszaesés: a
valaszaddk 53%-a tulajdonaban van PC, de ezeket mar csak 33%-uk
kapcsolja be rendszeresen.

Az okos otthon eszk6zokhoz még kevéshé elterjedtek (7% és 3%).

A korcsoportokat vizsgalva nem talaltunk szignifikdns kiilénbségeket
az eszkdzhasznalatot illet6en. Azonban a férfiak a nékkel ellentétben
magasabb aranyban hasznaljdk rendszeresen az asztali szamitogépet
(44%) és a jatékkonzolt (14%). A budapesti és megyeszékhelyen él6k
notebook és laptop hasznalata kiemelked6 (69% és 70%) a varosban
vagy kozségben él6khoz képest. Az egyetemi és fGiskolai
végzettséggel (70%) rendelkezék, valamint a szellemi munkat végzék
(64%) csoportjaban is szignifikdinsan magasabb a notebook/laptop
haszndlat.

A gyermekes csaladokra inkdbb jellemzd, hogy hagyomanyos TV
késziiléket hasznalnak, mig azok a valaszaddk, akik a parjukkal élnek
(gyermek nélkil) magasabb aranyban valasztjak a smart TV-t.




Internetkapcsolat

Milyen internetkapcsolattal rendelkezik az Onék hdztartdsa?

30

ElS vidednézésre (streamelésre) tokéletesen alkalmas

Akadozva lehet csak vele streamelni

Tul lassu, egyaltaldn nem lehet vele streamelni

Nincs internetkapcsolatunk

Nem tudom

]
|

©
©

81%

12%

3%

1%

4%

A célcsoport tobbsége (81%) nyilatkozott ugy, hogy olyan internetkapcsolattal rendelkezik, amely él6 vidednézésre tokéletesen alkalmas. Az
egyetemi/fGiskolai végzettséggel rendelkez6k és a beosztott értelmiségi/szellemi munkat végzék magasabb aranyban valasztottak a streamelésre

tokéletesen alkalmas internetkapcsolatot az atlaghoz képest (88% és 86%).
A nyolc altalanos iskolai végzettséggel rendelkez6k kevéshé voltak tisztaban azzal, hogy milyen internetkapcsolattal rendelkeznek.

N=1005 | Bazis: teljes minta



Internethasznalat

Az aldbbiak kéziil mely eszk6z6kén haszndlja az internetet a mindennapokban?

A kutatds fékuszdban levé 15-29 éves korosztaly
szdmara a internetezés elsGszamu eszkdze a
mobiltelefon.

64% A férfiak/fiuk szignifikdnsan magasabb aranyban

O/ nevezték meg az asztali szamitogépet (49%), és
86 o Laptop/ ugyanez igaz a ndkre az okostelefon esetében
notebook (90%). A budapestiek (80%), megyeszékhelyen él6k

(76%), érettségivel (70%) vagy fdiskolai/egyetemi
végzettséggel rendelkez6k (75%), illetve az
szellemi munkat végzék (74%) korében inkabb

Mobiltelefon/
Okostelefon

38% elterjedt a laptop/notebook hasznalat.
G A haztartds Osszetételét megvizsgalva lathatunk
. tovdbbi szignifikans kilonbségeket: azok a
20% Asztali valaszaddk, akik szlleikkel élnek (45%) inkdbb
Tablet/téblagép szamitogép interneteznek asztali szamitdgépen, a

kollégiumban vagy  albérletben élék a

laptopot/notebookot (88%) és az okostelefont

(93%) részesitik el6nyben, mig a gyermekes

13(y csaladok korében kiemelkedének szamit az okos
(Y TV-n (22%) torténd internetfogyasztas.

TV/Okos TV

31 N=1005 | Bazis: teljes minta M



Internethasznalat mobiltelefonon/okostelefonon

Mindennapos haszndlat ardnya

Nem Eletkor Sajat gyermek Eletszinvonal

88% 89% 89%

NG 15-21 Szulé Jomaodu Sy s s Sy
Az okostelefonokhoz valo kotédés a néknél

erdsebb, mint a férfiaknal. Szignifikdns

32

kiildnbség a tobbi 6sszehasonlitdsban nem
mutathatd ki.

82% 84% 85% 83%

Férfi 22-29 Nem szilé Nélkalozé

N=1005 | Bazis: teljes minta




Internethasznalat

Altaldban hol haszndlja az internetet az aldbbi eszkézén:

1 o ¢

=
Otthon 95% 91% 95% 91% 91%
Munkahelyen 8% 29% 27% 18% 51%
Iskolaban, f6iskolan, egyetemen 4% 20% 28% 19% 43%
Baréti, csalddi dsszejéveteleken 4% 8% 9% 14% 35%
Utkdzben - - 16% 20% 66%
Bevasarlé kbzpontban = - 6% 10% 45%
Etteremben, kdvézdéban - - 8% 10% 35%
Kozteritleten - - 6% 9% 51%
Rendezvényeken - - 3% 5% 26%

Az otthoni internethasznalat kivételével (ahol leginkdbb a laptopon vagy asztali szamitogép domindl) a tobbi helyen és élethelyzetben,
beleértve a munkahelyet is egyértelmUien az okostelefoné a fészerep.

33 N=1005 | Bazis: teljes minta




Internethasznalat

Es mikre haszndlja az internetet az aldbbi eszkézén:

O 1 o ¢

=2
BOongészés az interneten 23% 93% 95% 82% 88%
E-mailezés 9% 75% 84% 53% 71%
Kbz6sségi média 18% 80% 85% 62% 88%
Uzenetkiild8 alkalmazés 12% 45% 54% 46% 75%
Zenehallgatds streaming megoldassal 33% 61% 60% 38% 44%
Film vagy sorozat letdltés (torrent) 20% 53% 60% 19% 9%
::r:l(;ng;;|\éi:;2?é2és streaming 77% 599 65% 47% 31%
Online tévézés 44% 28% 32% 18% 11%
Online jaték 8% 45% 26% 24% 15%

Mig az okostelefont jellemz6en kdzosségi médidn és kiilonboz6 lGzenetkildS alkalmazasokon keresztili kommunikacidra, kapcsolattartasra hasznaljak, addig az e-
mailezés, zenehallgatas, film vagy sorozat let6ltés elsGszaml eszkdze a laptopot/notebookot. Az okostévé egyértelmlien az online tévézés és a streaming
megoldassal torténd film-, vidednézés kategdriaban all az élen. Online jatékokkal legtobben asztali szamitdgépen jatszanak, ez a tevékenység leginkdbb a 15-21 éves
(58%) férfiakra jellemz8, valamint a tanuldkra, egyetemi/f6iskolai hallgatokra (62%). A szellemi munkat végz6 valaszadok szignifikdnsan magasabb aranyban jel6lték
az asztali szamitdgépen torténd e-mailezést (85%). A fiatalabb korcsoport okostelefonon térténé zenehallgatdsa magasabb az atlaghoz képest (50%), valamint
ugyanezen az eszk6zon torténd e-mailezés inkabb elterjedt a budapestiek (82%), megyeszékhelyen él6k (79%) és a beosztott értelmiségiek (78%) korében.

34 N=1005 | Bazis: teljes minta




Videos tartalmak interneten torténé fogyasztasa

Milyen gyakran szokott tévé jellegli tartalmat (pl. magyar tévés tartalom, film, kiilféldi sorozat) interneten fogyasztani?
Es milyen gyakran szokott magyar tévés tartalmat interneten fogyasztani?

Naponta Hetente Ritkdbban
Tévé jellegii 31%\ 42% 27%
tartalom

Magyar teves 21} 39% 40%
tartalom

Tévés tartalmat a megkérdezettek 31%-a napi rendszerességgel, 42%-uk hetente, 27%-uk pedig ennél is ritkabban szokott interneten nézni. Lathatd, hogy a
magyar tévés tartalom kevésbé populdris a valaszaddk kérében.

A rendszeres tévénézdk interneten, naponta torténé tévé jellegli tartalom-, (42%) és magyar tévés tartalomfogyasztasa (37%) joval magasabb az atlaghoz
viszonyitva. Ez az érték a Netflix el6fizet6k esetében 62%-44%.

35 N=775 ES 339 | Bazis: Akik néznek online videds tartalmat ES néznek online tévés tartalmat M




Videdtartalom fogyasztasra hasznalt eszkoz

Milyen késziiléken/késziilékeken szokott videds tartalmat nézni?
Ezek kéziil melyik az az eszk6éz, amit leggyakrabban haszndl videds tartalom nézésére?

Videotartalom fogyasztas

36

eszkozonként

32%

61%

45%

29%

13%

N=1000 ES 966 | Bazis: teljes minta ES videdtartalom fogyasztok

Videotartalom fogyasztas
f6 eszkoze

Otbél harom alanyra igaz, hogy laptopon vagy
notebookon szokott musorokat, sorozatokat,
filmeket nézni. Ezzel ellentétben a f6
eszkbznek még is az asztali szamitogépet (40%)
nevezték meg legtobben.

A valaszadok 45%-a okostelefonon is szokott
videds tartalmakat fogyasztani, ehhez képest
viszont csak 20%-uk szdmara els6szamu
eszkoz.

Ez a jelenség valdszinlileg 0Osszefliggésbe
hozhatd a képerny6k méretével.

A fiatalabbak az dltagnal nagyobb aranyban
tekintik leggyakrabban haszndlt eszkoziknek
az okostelefont (27%). A sziilSkkel él6k (48%)
asztali  szdmitégépen, albérletben  vagy
kollégiumban él6k (36%) okostelefonon, a
gyermekes csaladok (31%) pedig okostévén
néznek az atlagndl gyakrabban videds

tartalmat.




Videotartalom-fogyasztas helyszine

Meég mindig a videds tartalmakra gondolva, hol nézi ezeket az aladbbi eszk6z6kén?

O o 10

=
Otthon 98% 91% 97% 84% 93%
Munkahelyen 1% 11% 14% 10% 12%
Iskolaban, f6iskolan, egyetemen 1% 5% 12% 8% 22%
Barati, csaladi 6sszejoveteleken 4% 3% 4% 12% 7%
Utkdzben - - 6% 14% 23%
Bevasarld kozpontban 1% - 2% 14% 5%
Etteremben, kavézdban 1% - 3% 3% 4%
Kézteriileten 2% - 3% 3% 9%
Rendezvényeken 1% - 1% 6% 2%

A videds tartalmak fogyasztasdnak els6szamu helyszine a néz6k otthona: itt minden eszkézhoz kapcsolddé érték kiemelkedd. Ezen kivil emlitést érdemel
még az Utkdzbeni (23%) és iskolaban/egyetemen/fGiskolan (22%) térténd okostelefonos tartalomfogyasztas is.

37 N=valtozd | Bazis: eszkdzonként eltéré



Médiafogyasztassal kapcsolatos attitlidok

Az aldbbi dllitdsok kéziil melyek igazak Onre? Top emlitések

Alvas kdzben az okostelefonom mindig a kézelemben van

A klasszikus, jél ismert filmeket és sorozatokat akdrmikor szivesen tjranézem

Nem tudnék meglenni, ha nem lenne internet a mobilomon

Nem zavar a képernyéméret, kis kijelz6ji eszkdzon is szivesen nézek videot

El6fordul, hogy egy nap, vagy egy hétvége alatt megnézek egy egész évadot egy sorozatbdl

Ha érdekel egy uj film, vagy sorozat, azt azonnal letoltém torrent-rol

Eredeti nyelven szeretem a sorozatokat és filmeket nézni

51%
45%
40%
38%
36%
32%
30%

A budapesti (40%), egyetemi vagy fGiskolai végzettségli valaszaddk (41%) a Netflix eléfizetéssel rendelkez6k (42%) és az ad-blockert alkalmazdk inkabb nézik

eredeti nyelven a sorozatokat és a filmeket. A tanuldkra, egyetemi/fGiskolai hallgatdkra kiilonosen jellemzé a binge-watching (43%).

38
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Médiafogyasztassal kapcsolatos attitlidok

Az aldbbi dllitdsok kéziil melyek igazak Onre? Bottom emlitések

28%
26%
25%
24%
18%
7%
5%
5%

A ,Vannak olyan események, amiket nagyobb térsasaggal egylitt nézek” attitlidallitast szignifikdnsan tébben jelolték a férfi valaszaddk (30%), a budapestiek
(33%) az albérletben vagy kollégiumban él6k (31%), a tanuldk vagy egyetemi/fGiskolai hallgatok (34%) és a Netflix el6fizet6k (39%). A budapestiek az atlagnal
tirelmetlenebbek: az Uj filmeket gyakran moziban nézik meg (33%), ahelyett, hogy megvéarnak valamely mas platformon valé megjelenésiiket. A tévézést
kinosabbnak taldljak azok, akik napi rendszerességgel fogyasztanak TV jellegl tartalmat interneten keresztll (12%), valamint ezzel 6sszefliggésben a Netflix

el6fizet6k (20%). Ugyanezen csoport esetében elmondhatd, hogy leginkdbb nekik okoz lelkiismeretfurdalast a torrentezés (15%). A nék (24%), és a
gyermekes csalddban él6k (32%) kdrében gyakrabban fordul el8, hogy csak azért néznek egy misort, mert mds csalddtag azt szeretné latni. M

Egész nap az interneten l6gok

Barataimmal, csalddommal gyakran beszéliink tévés misorokrdl

Az Uj filmeket gyakran moziban nézem meg, nincs tlirelmem kivarni a tévés premiert

Vannak olyan események, amiket nagyobb tarsasaggal egyitt nézek

Gyakran el6fordul, hogy csak azért nézek egy msort, mert a haztartdsom tobbi tagja azt
kedveli

A ,tévézés” egy 6sdi dolog, a kornyezetemben kinos szérakozasi formanak szamit

Ami nem keril fel a Facebookra, az nincs is.

Lelkiismeretfurdaldsom van, amiért torrentezek, illegdlisan t6ltok le tartalmat

39 N=1005 | Bazis: teljes minta
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A fejezet tanulsagai

43

A haztartasok jelentds tobbsége rendelkezik TV el6fizetéssel, mely
csomagok kozel hdromnegyede internetet is tartalmaz. A kdzségben
él6k és bizonytalan anyagi helyzetben Iév6k nagy aranyban fordulnak
DVB-T megoldadshoz. A fiatalok 6%-dra igaz, hogy azért nem fizet el
szolgaltaténdl, mert interneten ingyen néz tévéjellegl tartalmat.
Tehat annak ellenére, hogy a tévés tartalmak online fogyasztasa
egyre er6sebben megjelenik, nem valtja ki a hagyomanyos televiziot.

Internet+TV

71%




TV elofizetés tipusa

44

Fizet-e az On hdztartdsa havi dijat a TV szolgdltatdsért?
Tartalmaz az On TV eléfizetés csomagja a TV szolgdltatdson kiviil mds szolgdltatdst is?

VAN ELOFIZETESE ELOFIZETES TIPUSA
TRIPLE PLAY TV + INERNET SOLO TV + TELEFON
82%
N=823
EGYEB NT

A haztartdsok 82%-a rendelkezik TV el&fizetéssel. A legfeljebb 8 dltaldnost végzettek 24%-a szerint nincs el&fizetésik és 8% pedig nem tudja
megmondani. A vezetd beosztastak korében szintén szignifikdnsan alacsonyabb az eléfizetések gyakorisaga (65%), mig a fizikai dolgozokndl ennek
ellenkezGje figyelheté meg (90%). Az egyedil vagy lakotdrsakkal él6k szintén ritkabban vesznek igénybe fizetds szolgaltatast (68%), ugyanakkor a
gyermekes hdztartdsok 90%-a eléfizet.

Az el6fizetések 37%-a triple play, 38%-a dual play (elsésorban internettel kiegészilt csomag). A févarosiak fele triple play csomagra fizet el, mig a
kozségben é16k harmada solo el6fizetéssel rendelkezik. Azok a fiatalok, akik lakdtarsakkal élnek, nagy aranyban fizetnek elS internetet tartalmazé
csomagra (56%).

N=1005 | Bézis: teljes minta ES N=823 | Bazis: akinek van TV el&fizetése




Dontéshozo személye

Az Onék hdztartdsdban ki dént arrdl, hogy milyen TV csomagra fizetnek el6?

’@ Az el&fizetéses haztartasok kézel harmadaban a sziilék dontenek a
S7iilék kivalasztasrél. Ertelemszer(ien ez a fiatalabb, sziil6kkel még egyiitt

€16 (51%) valaszadok korében kiemelten igaz. Ugyanakkor az sem

ritka ezekben a hdztartdsokndl, hogy a sziil6k kikérik a gyerekek

'@ ' @ véleményét és a csalad kézosen hozza meg a dontést (34%).

Parral egyutt Csalad egyutt A fiatalok negyede pdrjaval kozosen hozza meg a dontést.
Természetesen ennek feltétele a parkapcsolatban élés, igy ez a
parjukkal egyltt él6 fiatalokra jellemzd, legyen az gyermekes
(66%), vagy gyermek nélkili haztartas (67%). Ezzel 6sszefligg, hogy

. @ alapvetden idGsebb (35%) és magasan képzett valaszaddkrdl van
sz6 (39%), akik tobbnyire valamilyen szellemi munkakort végeznek

(37%). A demokratikus dontéshozatal ezen feltl a néket jobban

jellemzi, mint a férfiakat (38% vs. 15%). A férfiak korében ezzel

szemben atlagosnal gyakoribb, hogy egyediil valasztanak

- ﬂ [ @ [ ﬂ [ ﬂ el6fizetést (17% vs. 7%).

Partner Lakotérsak Fébérlé Egyéb

Egyeddl

A5 N=823 | Bazis: akinek van TV el&fizetése




Dontés szempontjai

Mik a legfontosabb szempontok egy el6fizetés kivdlasztdsa sordn?

Ar 77%

Csatornavalaszték 58%

Megbizhatdsag 42%

Sdvszélesség 41%

Online szolgéltatasok - 8%

Technoldgia - 8%
ajanias [l 4%

NT 7%

A6 N=823 | Bazis: akinek van TV el&fizetése

Attél fuggetlenil, hogy ki dont az eléfizetésrdl, az ar hatarozza meg
az el6fizetés jellegét a haztartasok haromnegyedében. Kiilondsen
jellemzé ez az egyediil élGkre (91%).

58% szamara ugyanakkor az sem mindegy, hogy milyen
csatorndkat és mennyit tartalmaz az el6fizetés. Ezt a szempontot
atlagosnal fontosabbnak tartjdk azok, akik a reklamok alatt
szeretnek kapcsolgatni a csatornak kozt (66%).

A megbizhatdsagot a vezetd beosztasuak, illetve
onfoglalkoztatottak emlitették atlagon felil (63%).

Az ad-blockert valamelyik eszkoziikén haszndldk 49%-a a
savszélességet sorolta a legfontosabb kritériumok kdzé. Az online
szolgdltatdasoknak pedig a magyar tévés tartalmat rendszeresen
fogyasztok (27%), illetve az SVOD el6fizet6k (18%) tulajdonitanak
jelentdséget. A technoldgia fontossagaban taldlhatd szignifikans
kiilonbség a nemek hozzdalldsdban: mig a férfiak 12%-a gondolja
ezt a szempontot [ényegesnek, addig a nék esetében ez csak 3%.




El6fizetés hianyanak okai

Mi az oka annak, hogy nincs TV eléfizetésiik?

Interneten fogyasztunk Ingyenes vételi Egyaltaldn nem nézek Egyéb NT
ingyenes tartalmat lehet6séget hasznalunk tévés tartalmat

A hagyomanyos TV el6fizetéssel nem rendelkez6k alapvetéen nem utasitjdk el a tévés tartalmak fogyasztasat, csak
azokhoz vagy ingyen foghatd csatornakon keresztil jutnak, vagy interneten keresztil. A DVB-T platform a kdzségekben
él6k tobb mint felére (53%), illetve a bizonytalan anyagi helyzet(iek kétharmadara jellemzé.

18% magyardzza azzal az el6fizetés hidnyat, hogy egydltaldn nem érdeklik a tévé jellegli tartalmak, még interneten
keresztiil sem. Ez a teljes minta kevesebb, mint 3%-at érinti.

A7 N=148 | Bazis: akiknek nincs TV el6fizetésiik Bizonytalan anyagi helyzet(: akiknek sok mindenrdl le kell mondaniuk a mindennapi élet fenntartasahoz M



SVOD elofizetés

Fizet-e az On hdztartdsa elSfizetéses online vided szolgdltatdsért, mint példdul Netflix vagy Amazon Prime?

A Netflix jellegl el6fizetések elterjedtsége még nagyon alacsony
hazdnkban, a fiatalok csupan 8% kolt SVOD szolgaltatdsra. Ez a nék,
illetve a kdozségekben él6k esetében még alacsonyabb (5%-5%).

Az alapfoku, vagy szakmunkds végzettségliek kevésbé ismerik
ezeket a szolgdltatasokat, 11% és 12%-uk a nem tudom opcidt
valasztotta, mig ennek ardnya a teljes mintaban 4%.

Az internetes tévés tartalmat naponta fogyasztdk, illetve azon
belll is a magyar tartalomra keresék korében atlagosnal magasabb
a SVOD eld&fizetések aranya (17% és 29%), ugyanakkor lathatéan az
6 esetlikben is az ingyenes elérések dominalnak.

48 N=1005 | Bazis: teljes minta
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A fejezet tanulsagai

A csatorndk spontdn népszerUségi listdjat az RTL Klub, a Comedy Central és a TV2
vezeti. A kedvenc mdisorok is elsGsorban ezekhez a csatorndkhoz kothetdk,
sitcomokat (Family Guy, Agymendk), sajat gyartasu sorozatokat (Ejjel-Nappal
Budapest, Baratok Kozt, J6ban Rosszban) és egyéb miisorokat (Survivor, All az alku,
X-Faktor) tartalmazva.

A legnépszer(ibb mifajok a filmek és a sorozatok. Elenyész6 azok ardnya, akik nem
nézik ezeket legaldbb havi rendszereséggel. Kulonosen ezeknél a mdifajoknal
jelenik meg az internet egyre domindnsabb szerepe, ugyanis kétszer annyi a
streaming és torrent gyakorisaga, mint a linearis TV-jé.




Top 10 kedvenc csatorna: spontan emlités

Kérem, sorolja fel a kedvenc csatorndit, legfeljebb hdrmat!

A tévénézd fiatalok 40%-a az RTL Klubot
(vagy altaldnosan az ,RTL”-t) nevezte meg spontan kedvenc
csatornaként. Masodik helyen a Comedy Central all, a valaszaddk

1. RTLKLUB/RTL (40%) harmadanak ez a preferalt csatorndja. A TV2-6t a fiatalok 22%-a
2. COMEDY CENTRAL (32%) sorolta a kedvencei kozé. A top 3 kedvenc csatorna megegyezik a
3. TV2(22%) Nielsen SHR% sorrendjével.
4. DISCOVERY (12%)
Z' gi&';((llcg{;g) Az RTL Klubot a kozépfoku szakmai végzettségliek atlagon feliil
7: HBO (9%) emlitették (38%). A TV2 a nék korében felllreprezentalt (28%), mig
8. NAT GEO (8%) a férfiak csak 17%-a nevezte meg spontan. Ezzel Gsszefliggésben
9. VIASAT (8%) azok a fiatalok is gyakrabban emlitették, akik parjukkal egyutt élnek,
10. TLC (8%) de még nincs gyermekiik (30%). A TV2 azoknak is szimpatikusabb az
atlagnal, akik naponta tobbszor is tévéznek (31%).
EGYEB (7%) Nemi kulénbségek elsGsorban a sport csatorndak (M4, Sportl),
NEM TUDJA (3%) illetve az életmdd csatorndk (Life Network, TLC) esetében
talalhatdok. Az AXN-t a budapestiek 12% nevezte meg kedvenceként
az atlagos 5%-hoz képest. Azok korében, akiknek nincs gyermekiik,
v 23% a Discovery gyakorisdga, mig a szll6k 7% sorolta az M2-6t a

kedvencek kozé (a total érték 2%).

51 N=917 | Bazis: aki szokott tévézni



Kedvenc csatorna nézoi szegmensenként

Top5

Nem Eletkor Sajat gyermek Eletszinvonal
1. RTLKLUB 1. RTLKLUB 1. RTLKLUB 1. RTLKLUB
2. COMEDY CENTRAL 2. COMEDY CENTRAL 2. TV2 2. COMEDY CENTRAL
3. TV2 3. TV2 3. COMEDY CENTRAL 3. TV2
4, TLC 4. DISCOVERY 4, FILM+ 4. DISCOVERY
5. COOL 5. COOL 5. COOL 5. COOL
No o2t szule Jomodd Jellemz6en a Top3 csatorndn tul rajzolédnak ki
az egyes nézGi csoportok kozotti kilonbségek.
Hol a Film+, hol a Cool, hol pedig doku csatondk
1. RTLKLUB 1. RTLKLUB 1. RTLKLUB 1. RTLKLUB tudnak felkapaszkodni a legkedvesebb
2. COMEDY CENTRAL 2. COMEDY CENTRAL 2. COMEDY CENTRAL 2. COMEDY CENTRAL  csatornak listajara.
3. TV2 3. TV2 3. TV2 3. TV2
4. DISCOVERY 4. DISCOVERY 4. DISCOVERY 4. DISCOVERY
5. FILM+ 5. NAT.GEO 5. COOL 5. FILM+
Férfi 22-29 Nem szilé Nélkalozé

52 N=1005 | Bazis: teljes minta



Spontan csatornapreferencia cégcsoportok szintjén

Kérem, sorolja fel a kedvenc csatorndit, legfeljebb harmat!

RTL CSOPORT TV2 CSOPORT VIACOM SONY
RTL Klub I 40% TV2 . 22% CC I 3)% Viasat3 mm 8% Sportl M 6%
o 0
Cool W 10% Mozi+ M 5% Spektrum 1 3%
- Super TV2 M 4% Viva B 3%
Fim+ Wl 10% e B 20/° ° AXN = 5% Sport2 1 2%
RTL2 1 29 ?
RTLGold | f; PrimeTV 1 2% MTV 1 2% Viasats W 2% SpektrumH 1 2%
o A iasa A
Sorozat+ | 1% M3 1% Paramount | 1% AME L 2%
Spiler | 1% :
. i o TV Paprika | 1%
Muzsika TV | 1% Chili TV | 1% NickJr. | 0% Viesat i 1% N ’
RTL Spike | 0% KiwiTV | 0% Minimax | 0%
. T 0,
RTL+ | 0% lzaura TV | 0% Nickelodeon | 0% White/Black | 0% Film Cafe | 0%

53 N=917 | Bazis: aki szokott tévézni



Top 10 kedvenc misor: spontan emlités
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Melyik a kedvenc tévés mUisora?

FAMILY GUY (5%)
AGYMENOK (5%)
EJJEL-NAPPAL BP (4%)
BARATOK KOZT (3%)
SURVIVOR (3%)
TRONOK HARCA (3%)
ALL AZ ALKU (2%)
JOBAN ROSSZBAN (2%)
. DR. CSONT (2%)

10. X-FAKTOR (2%)

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
9

ALTALANOS MEGNEVEZES (12%)
NEM TUDJA (10%)

G

N=917 | Bazis: aki szokott tévézni

A kedvenc mdsorok listdja jobban szérdédik és nagyobb a nem
tudom vdlaszok aranya is. A top 10 mdsort 5%-os gyakorisaggal a
Family Guy vezeti, amit az Ejjel-Nappal Budapest és az
Agymendk kovet 4-4% spontan emlitéssel. A Baratok Kozt és
Jéban Rosszban mellett egyéb sajat gyartasu muisorok és kilfoldi
sorozatok egyarant megtaldlhatok.

A kozépfoku szakmai végzettségliek atlagon fellli ardnyban
nevezték meg az Ejjel-Nappal Budapestet (12%).




Kedvenc misor: spontan emlités
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Top5
Nem Eletkor Sajat gyermek Eletszinvonal
1. AGYMENOK 1. EJJIELNAPPALBP. 1. AGYMENOK 1. AGYMENOK
2. EJIELNAPPALBP. 2. FAMILY GUY 2. JOBAN ROSSZBAN 2. SURVIVOR
3. SURVIVOR 3. BARATOKKOZT 3. EJJEL NAPPALBP. 3. EJJEL NAPPAL BP.
4. JOBAN ROSSZBAN 4. TRONOKHARCA 4. FAMILY GUY 4. BARATOK KOZT
5. FAMILY GUY 5. DR.CSONT 5. SURVIVOR 5. FAMILY GUY
NG 15-21 Sziils J6méda
1. FAMILY GUY 1. AGYMENOK 1. FAMILY GUY 1. FAMILY GUY
2. AGYMENOK 2. FAMILY GUY 2. AGYMENOK 2. EJJEL NAPPAL BP.
3. EJJELNAPPALBP. 3. EJJELNAPPALBP. 3. EJJELNAPPALBP. 3. AGYMENOK
4. TRONOK HARCA 4. SURVIVOR 4. BARATOKKOZT 4. JOBAN ROSSZBAN
5. BARATOK KOZT 5. TRONOK HARCA 5. TRONOK HARCA 5. TRONOK HARCA

Férfi

N=1005 | Bazis: teljes minta

22-29

Nem szilé

Nélkilozd

Az Ejjel nappal Budapest demografiai hattér
vagy élethelyzettél fliggetlenil top3-as
misorcim. Hasonléan népszerl minden
szegmensben a Family Guy. Az Agymendk a
legfiatalabbak csoportjan kivil szintén
mindenhol a dobogdn emlitheté.




Miifaj preferencia

Az alabbi miifajok kéziil mit néz a legszivesebben? Kérem, legfeljebb hdrmat vdlasszon!

0000000OCOCO 0000000OCOCO 0000000000 0000000000 000000OCOOS

54% 50% 24% 19% 18% 17% 15%

Mozifilm Sorozat Ismeretterjeszté Sport Gasztro Vetélkedd, kviz Zenés

tehetségkutatd
0000000O0COCO ...0.0..0. .......... 00000000O0CO 000000000CO .......... 0000000O0O0CO
[ X} (XXX X X ) 000000OCGOOCO 0000000O0COCO 00000000COCO
[ X} (XX X X X ) 000000OCGOOS 0000000000 00000000COCO
[ X ] 000000 00000000O0CO 00000000C0CO 0000000OCGOO
[ X ) (XXX X X ) 0000000000 0000000O0COCO 000000OCGOOCS

[ XXX XXX X ) 0000000OCGOCO
[ X X R 00000000OCO 0000000000 0000000000 00000000O0CO
0000000O0COCO 0000000000 0000000000 [ X X ) [ X X
0 o o
13% 12% 12% 10% 9% 3% 3%
Zenei videdklipek Hirm(sor Feln6tt animdcié  Gyerek animécid Valdsag show Reggeli mUisor Napi szappanopera

A fiatalok tobbsége mozifilmet és sorozatot néz legszivesebben. Az alacsony iskolai végzettségliek a rajzfilmeket nevezték meg atlagosnal gyakrabban
(17%) és ez nincs Osszefliggésben a valaszadd kordval. Az egyetemi vagy fdiskolai diplomaval rendelkez6k a hirmisorokat (18%) és f6z6mdisorokat (24%)
jobban preferéljak. Ugyanez mondhatd el az értelmiségi poziciot betoltdkrdl. Az egyediil él6k 34%-a valasztotta a sportot kedvencének, mig a parjukkal
él6k 26%-a a gasztro mUisorokat emlitette, a gyermekes csalddokban pedig nem meglepd mddon a rajzfilmek emlitése atlagon felili (30%).

A napi tobbszor tévézdk, illetve filmrajongdk korében valamivel népszerlibbek a valésag show-k (17% és 12%). A tévés tartalmat online fogyasztok pedig
elsGsorban a sorozatok irdnt érdeklédnek (61%), illetve a feln6tt animacidt is gyakrabban emlitették (18%). A sorozatok azoknal is elsé helyen
szerepelnek, akik hasznalnak reklamblokkolot valamelyik eszkéziikon (59%).

56 N=1005 | Bazis: teljes minta
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Miifajpreferencia nem szerint

Férfi
N6

FelnG6tt animacio

Rajzfilm gyerekeknek

Reggeli informacids m(isor

Zenei videdklipek

Vetélkedd / kviz

Zenés szérakoztatd /
tehetségkutatd

N=1005 | Bazis: teljes minta

Mozifilm

F6z8s / gasztrondmiai

Sorozat

Valdsag show

Napi szappanopera

Hirm(isor

Sport

Ismeretterjesztd

A mozifilmek és sorozatok
mindkét nem szdmara
kiemelkedd fontossaguak.
Ezek mellett leginkdbb a
sport tud hasonld rajongast
kivaltani, de kizardlag a férfi

nézdék korében.




Miifajpreferencia kor szerint

15-21
22-29

FelnG6tt animacio

Rajzfilm gyerekeknek

Reggeli informacids m(isor

Zenei videdklipek

Vetélkedd / kviz

Zenés szérakoztatd /
tehetségkutatd

58 N=1005 | Bazis: teljes minta

Mozifilm

Sorozat

Napi szappanopera

Hirm(isor

Sport

Ismeretterjesztd

Valésag show

F6z8s / gasztrondmiai

A korcsoportokat tekintve
még egyoldalibbnak és
egyszerlibbnek latszik a
keresleti oldal, ami a
nézettségi adatokkal
Osszevetve a némi
megfelelési torekvést is
sejtet a hattérben.
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Film-és sorozatnézés gyakorisaga

Milyen gyakran néz filmeket? Milyen gyakran néz sorozatokat?

SOHA RITKAN HAVONTA HETENTE HETENTE NAPONTA
TOBBSZOR TOBBSZOR

- OO OO
- QOO OO

A fiatalok szinte kivétel nélkll néznek filmeket és sorozatok. A tobbségre a legaldbb heti rendszeresség jellemzd, ugyanakkor sorozatok esetében a
napi gyakorisdg valamivel magasabb, mint a filmeknél.

A 8 dltaldnost és a szakmunkast végzettek harmada napi szinten néz filmet. Szintén atlagon fellli a napi fogyasztds aranya a vezet6, vagy 6nallé
poziciét betolték (36%), a fizikai dolgozdk (34%), illetve a csalddosok (30%) kérében. Hasonld a helyzet azok esetében is, akik rendszeresen néznek
tévés tartalmat online (30%), beleértve a magyar tartalmakat is (42%). Emellett az SVOD el6fizet6k 34%-a is napi szinten néz filmet.

A sorozatnézésrél elmondhatd, hogy a budapestieket és magas iskolai végzettséglieket atlagon felil jellemzi (45% és 41% hetente t6bbszor néz). Az
altalanos iskolai végzettségliek korében ugyanakkor 8% azok ardnya, akik egyaltaldan nem kovetnek sorozatokat. Csakigy mint a filmeknél, itt is igaz,

hogy a heavy viewerek (56%), a tévés tartalmat online fogyasztok (60%) és a magyar misorokat online fogyasztok (52%) kiemelkedd aranyban néznek
napi szinten sorozatot.

N=1005 | Bazis: teljes minta




Filmnézés jellege

Ha a filmekre gondol, akkor melyik dllitds irja le a legjobban az On filmnézési szokdsait?

5752

Stream Linedris TV
vagy torrent

Felvétel VOD Blu-ray
vagy DVD

NT

62 N=928 | Bazis: akik legaldbb havi szinten néznek filmet

A filmnéz6 fiatalok alapvet6en két forrast haszndlnak: vagy az
interneten néznek filmet, legyen az streaming-en keresztil, vagy
torrentrél letdltve (57%). A hagyomdnyos tévézés a vizsgalt
célcsoport szamara csak a masodik helyen all (28%): kétszer
annyian nevezték meg az internetet els6leges forrasuknak, mint a
hagyomanyos TV-t.

A linearis TV atlagon felll jellemz6 a kozépfoku végzettségliekre
(45%), a sziil6kre (48%), a heavy viewerekre (43%), vagy pl. az ad-
blocker-t nem hasznaldkra (35%).

Ezzel szemben az online filmnézés az aldbbi csoportokban
gyakoribb: tanuldk, vagy hallgatdk (64%), lakétarsakkal élék vagy
kollégiumban lakdék (71%), jomoduak (64%), akinek nincs TV
el6fizetése (66%) és a reklamblokkoldst hasznaldk (70%).




Sorozatnézés jellege

Ha a filmekre gondol, akkor melyik dllitds irja le a legjobban az On filmnézési szokdsait?

fa fla

Stream Linedris TV
vagy torrent

Felvétel VOD Blu-ray
vagy DVD

NT

N=882 | Bazis: akik legaldbb havi szinten néznek sorozatot

Alapvetden ugyanaz mondhaté el a sorozatnézés jellegérdl,
mint a filmnézésrél is: az esetek tobbségében a fiatalok
online nézik a tartalmat, vagy letoltik. Harmaduk pedig a
linearis tévézést valasztja.

A sorozatok esetében is elmondhatd, hogy a hagyomanyos
tévénézés gyakoribb a kozépfoku végzettségliek (48%), a
szUl6k (52%), a heavy viewerek (50%), illetve azok korében,
akik nem hasznalnak ad-blocker-t (39%). Emellett igaz még a
fizikai dolgozokra (41%), valamint a kozségben él6kre (37%).

Csakugy mint a filmnézésnél, a sorozatokat is gyakrabban
nézik online a tanuldi statusszal rendelkez6k (64%), a
lakdtarsakkal élék vagy kollégiumban lakdk (71%) és a
reklamblokkolast is haszndldk (74%). Az SVOD el&fizetSkre
jellemz6bb a rogzités, valamint a VOD hasznalata (18% és
13%).
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Filmnézési attitdd

Melyik dllitds irja le a legjobban az On filmekkel kapcsolatos elvdrdsait?

A filmnézé fiatalokat nem feltétlenil csak az Ujdonsagokkal
lehet megfogni. Habar harmaduk els6sorban a legujabb
sikerprodukcidkra kivancsi, 44%-uk szivesen megnézi
tobbszor is kedvenceit. A vdlaszaddk negyedének pedig nem
az a fontos, hogy aktudlisan megjelené filmet ldsson,
hanem, hogy kevésbé kommersz tartalommal taldlkozzon.

A legljabb sikerfilmek irdnt kevésbé érdeklédnek a
budapestiek (23%), mig a 8 altalanost végzettek kevésbé
kivancsiak a ritkan jatszott alkotasokra (14%).

Nem minden csoport ignyeli, hogy kedvenceit barmikor
Ujranézze: a vezet6k és ondlldak (28%), az egyedil él6k
(29%), az SVOD eldfizet6k (31%), illetve az online
rekldmokat elfogadhatobbnak tartok (34%) korében
atlagosndl alacsonyabb volt ennek emlitése.

N=928 | Bazis: akik legaldbb havi szinten néznek filmet

44%

A kedvenceimet
akarmikor szivesen
Ujranézem

22%

Az olyan kevésbé ismert
filmek érdekelnek, amit nem
jatszottak még agyon a tévék

31%

A legljabb
sikerfilmekre
vagyok kivancsi

3%
Nem zavar,

ha sokszor adjak
ugyanazt
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Okok az alternativ sorozatnézés mogott

Mi az oka annak, hogy nem a tévében nézi a sorozatokat?

A tévében nem mennek
azok a sorozatok, melyeket
mashol megtalalok

Nem adjék a Eredeti nyelven szeretem
legljabb évadokat nézni a sorozatokat

Zavarnak a
reklamok

Nem akkor mennek a jé Nincs tirelmem kivarni Kiszamithatatlan sorrendben Egyaltaldn nem
sorozatok, amikor raérek a kovetkezd részt mennek a részek/évadok nézek tévét

Azok a fiatalok, akik nem hagyomanyosan néznek sorozatot, elssorban azzal magyarazzak dontésiiket, hogy zavarjak 6ket a tévés reklamok. Kiemelten
igaz ez azokra, akiknek az a stratégidjuk, hogy elkapcsolnak a rekldamblokk idejére (64%). Fontos szempont még az elérhet8ség: nem feltétlenil azok a
sorozatok mennek a tévében és abban az id6pontban, amire a fiatalok vagynak. Alapvet6en a nékre jellemz8, hogy nincs tirelmuk kivarni a kovetkezé
részt: 40%-uk emlitette ezt az indokot, mig a férfiak esetében ez 27%. Az alternativ formaban sorozatot nézék harmada hidnyolja a legujabb évadokat,

mig majdnem ugyanennyien kovethetetlennek érzik az epizédok és évadok sorrendjét. A sorozatok eredeti nyelven vald nézése egy szlikebb csoport
igénye, ugyanakkor 29%-ban ez a szempont is megjelent az indokok kozt.

N=598 | Bazis: aki nem a tévében néz sorozatot




Internetezés tévézés kozben

El6fordul, hogy tévézés kbzben haszndlja az internetet?

Van, hogy tévézéssel
egyidejlileg internetezek

84%

Nem internetezem
tévézéssel egyidejlileg

Nem internetezem otthon

A tévézl és internetezd fiatalok 84%-a allitja, hogy el6fordul a két tevékenység szimultan végzése. A
heavy-viewerek esetében ez gyakoribb jelenség (89%).

66 N=919 | Bazis: aki szokott tévézni és internetezni
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Internetezés tévézés kozben: Nielsen osszehasonlitas

Eléfordul, hogy tévézés kézben haszndlja az internetet?

pMitd 52% o

N=1005 | Bézis: Ipsos 15-29 2017 ES N=1554 | Bazis: Nielsen 15-29 ES16 ES N=11041 | Bazis: Nielsen 4+ ES16

Amennyiben a tévézés és internetezés egyidejl
hasznalatdt nem csak a tévénézd és netezd fiatalokra
nézziik, hanem a teljes 15-29 éves mintdra, ugy 77%-
os aranyt kapunk. Ez jéval meghaladja a Nielsen &ltal
mért 52%-os értéket. Ennek hatterében az aldbbi
kiilonbségek allhatnak:

* Adatfelvétel ideje: a Nielsen adatfelvétele egy
évvel kordbbi. A gyorsan valtozé technikai
feltételek mellett még ilyen viszonylag révid id6 is
nagy hatassal lehet a szokdsokra.

* Eltér6 mddszertan: mig a Nielsen adatok CAPI
adatfelvételen alapulnak, addig az Ipsos
eredményeket online kérdezéssel kaptuk. Az
online paneltagsag mar eleve garantdlja a gyakori
internethasznalatot.

* EItéré sulyozds: A Nielsen és az Ipsos minta is
reprezentativ nem kor és telepiiléstipus alapjan,
ugyanakkor a Nielsen adatok sulyozva vannak
végzettség és haztartdsméret szerint is. Az Ipsos
mintaban magasabb a tanultabb fiatalok, valamint

a parjukkal egyutt él6k aranya.




Tévézeés kozben hasznalt egyéb eszkoz

Mely eszkdz6kén szokott tévézés kézben internetezni?

83% 35% 14% 8%

Azokban az esetekben, amikor a fiatalok tévénézés kdzben neteznek, elsGsorban az okostelefont hasznaljak. Kiilondsen igaz ez a nékre (88%), a
legfeljebb 8 altalanossal rendelkezékre (91%), a sztilGkre (90%).

Masodik helyen &ll a hordozhaté szamitégép 35%-os emlitéssel. Atlagosnal gyakrabban hasznaljak ezt az eszkozt tévézés kozben a lakdtarsakkal él6k
vagy kollégiumban lakdk (52%), az ad-blockerek (43%), valamint az SVOD elé&fizetSk (51%). Ez utdbbiak korében az asztali PC hasznalata is jellemz6bb
(32%). Asztali gépen gyakrabban interneteznek TV mellett a férfiak (20%), a fizikai munkakort betolték (22%), valamint a heavy viewerek (21%).

A tablagépet emlitették legkevesebben masodik képernyéként. Valamivel magasabb azonban az ardnya azok korében, akik gyakran fogyasztanak
tévés tartalmat online (15%), beleértve a magyar tartalmakat is (19%).

68 N=772 | Bazis: aki szokott tévézés kdzben internetezni




Internetezés tévézés kozben: tevékenység

Jellemz&en mire haszndlja az internetet tévézés kézben?

K6z0sségi média

Tévézés kozben elsGsorban a kdzOsségi médiat
hasznaljdk a fiatalok. Emellett gyakori az altalanos
bongészés, vagy a chatelés. Bongészés a neten
E-mailt kildeni inkdbb a 22-29 éves korosztaly Egyéb
(36%), a fels6foku végzettséggel rendelkez6k (40%),

értelmiségi munkakort betolték (37%) szoktak. A

szellemi munkat végzékre a bongészés is jellemz6bb

(64%). Szinten gyakrabban keresgélnek altalanosan

a neten a férfiak (61%), az egyedil (73%) vagy

parjukkal él6k (64%) és a tévés tartalmat online

napi szinten fogyasztok (66%, a magyar tartalom

esetében pedig 75%).

Uzenetkiild6 alkalmazas
hasznalata

Jaték,
A jaték valamivel gyakoribb a fiatalabbak és a online jaték
férfiak korében (20%-20%), mint a 22-29 évesek és

ndék esetében (13%-12%).

E-mailezés

69 N=772 | Bazis: aki szokott tévézés kdzben internetezni
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TV alkalmazasok ismertsége és hasznalata

Most felsorolunk néhdny TV alkalmazdst. Kérem, mondja meg, hogy mennyire ismeri ezeket!

RTL MOST

NETFLIX

HBO GO

T-HOME TV GO

TV2 LIVE

MINDIG TV APP

TELENOR MYTV

MEDIAKLIKK

UPC HORIZON GO

VIASAT PLAY

AXN NOW

0%

Rendszeres haszndldja vagyok
m Kiprébaltam mar egyszer

® Hallottam réla, de soha nem hasznaltam

= Soha nem hallottam még rdla

N=1005 | Bazis: teljes minta

50%

100%

Az RTL Most nem csak a legismertebb, de a legszélesebb korben hasznalt
platform is egyben. Ismertségben a Netflix és az HBO Go koveti,
ugyanakkor ezek rendszeres haszndldi kére 10% alatt marad. Habar a
TV2 Live applikaciét relative sokan kiprébaltak, rendszeresen csak 7%
alkalmazza sajat bevalldsa szerint. Habar a Mediaklikk ismertsége nem a
legkimagaslobb, minden tizedik fiatal rendszeres haszndléjanak vallja
magat.

A magyar tartalmat napi szinten online fogyaszték elsGsorban az RTL
Most, illetve a Mediaklikk feltletén érik el a mUsorukat (43% és 23%).
Atlagon feliili ugyanakkor a Netflix (18%), a MindigTV applikécié (15%), a
Telenor MyTV (14%) és az HBO Go (18%) hasznalata is.

Azok, akik DVB-T fellleten keresztiil tévéznek, atlagosnal gyakrabban
alkalmazzdk a Mediaklikk és a MindigTV applikdciokat (24% és 18%).

A fiatalok nagyobb ardnyban emlitették a UPC platformot (11%),
valamint a MindigTV applikacidt (9%), mig a magas iskolai végzettségliek
15%-a allitotta, hogy rendszeres latogatdja a Mediaklikk-nek.






A fejezet tanulsagai
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TV rekldmok: a fiatalok sokkal tolerdansabbak a tévés hirdetésekkel
kapcsolatban, mint az online rekldmok esetében.

Az internetes hirdetéseket telefonon és tableten kilondsen zavardénak érzi a
célcsoport. A nagyobb eszk6zokon, mint a laptop, notebook, vagy asztali PC a
fiatalok egy része rekldmblokkolé segitségével sz(iri ki a nem kivant
hirdetéseket. Egyébként elsGsorban ezeken a képerny6kon nézik az online
tévés tartalmakat, amihez sokan épp azért fordulnak, mert zavarjak ket a
tévés reklamok.

TV reklam
elfogadasa

80%




Reklamok elfogadottsaga eszkoz szerint

Az On véleménye szerint mely késziiléken a legelfogadhatdbb a rekldmok megjelenése miisor/vide6 nézése kézben?
Kérem, dllitson fel egy sorrendet a késziilékek kézott! Elsé helyre tegye azt a késziiléket, ahol a legelfogadhatdbb a reklam, és utolsé helyre ahol a legkevésbé!

ATLAGOS HELYEZES

ASZTALI SZAMITOGEP/ ) A vélaszaddk leginkdbb az asztali és hordozhatd szamitdgépen
LAPTOP/NOTEBOOK tartjak a reklamokat elfogadhatonak, 76% ezt nevezte meg elsé

helyen. Ezt koéveti a TV, amit a vélaszaddk kétharmada valasztott.
Telefonon mdar valamivel zavarébbnak tartjdk a fiatalok a
rekldmokat, a tobbség masodik helyen emlitette. Tableten
TV/OKOS TV ( ) értékelték legzavarébbank a valaszaddk a rekldmokat.
Az ad-blocker-t hasznaldk atlagosnal érzékenyebbek a mobilos
rekldmokra (2,02). Azok, akik napi szinten néznek tévés
MOBIL/OKOSTELEFON ( ) tartalmakat online, beleértve a magyar mdsorokat is, kevésbé
toleransak a tévés reklamokkal (1,81 és 2,15). Akiknek nincs TV
el6fizetésiik, szintén hatrébb soroltdk ezt az eszkodzt (2,03). Ez
értelemszerlien egy forditott oksagi Osszefliggésre utal: azok,
( ) akiket zavarnak tévénézés kozben a rekldmok, gyakrabban

TABLET fordulnak az online tartalmak felé.

73  N=eszkozonként valtozo | Bazis: aki néz videds tartalmat az adott eszk6zon és tobb eszkozt is jelolt




Reklamok elfogadottsaga platform szerint

Es mikor tartja elfogadhatébbnak a reklémokat, ha a tévében megy, vagy ha internetezés kbzben jelenik meg?

VS

ONLINE

80% 20%

A valaszaddk négyotode tolerdnsabban kezeli a TV-ben latott rekldmokat, mint az online hirdetéseket. Csak
20% gondolja ugy, hogy az utdbbiak az elfogadhatdbbak. A tévézd és internetezd fiatalok véleménye ebben a
kérdésben egységes, nem talalhaté semmilyen szignifikans eltérés demografiai valtozék mentén.

74  N=919 | Bazis: aki tévézik és internetezik is



Reakcio a tévés reklamokra

Gondoljon dltaldnossdgban egy miisorra, amit a tévében néz! Mit szokott On leggyakrabban tenni, amikor a miisort rekldmokkal szakitjék meg?

Fél szemmel figyelem
a rekldmokat

Csak a tévézd fiatalok 24%-a koveti figyelemmel a
tévés hirdetéseket. A tobbség rendszerint massal
foglalkozik a reklamblokk ideje alatt: vagy elkezd
kapcsolgatni, vagy egyéb tevékenységet folytat.

Az alacsony iskolai végzettségliekre, valamint a napi
tobbszor tévézbkre jellemzébb, hogy megnézik a
reklamokat is (17% és 13%). Igaz ez azokra is, akik ugy
érzik, sok mindenrdl le kell mondaniuk a mindennapi
élet fenntartdsahoz (15%).

A TV jellegli tartalmat online fogyasztok otode ki is
Elkezdek kapcsolgatni, hogy megy a szobdbdl, amig a reklamblokk tart. Ezt a
taldljak valami néznivaldt a taktikat alkalmazzdk atlagon feliil azok is, akik nem
rekldmblokk idejére szoktak tévézés kdzben internetezni (21%), tehat 6k
mas modon terelik el figyelmiket.

Megnézem a
reklamokat is

Egyéb

Kimegyek a szobabdl,
és massal foglalkozom

A szobaban maradok,
de mdssal foglalkozom

75 N=919 | Bazis: aki tévézik M
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Ad-blocking ismertsége

Hallott mdr a reklam-blokkoldsrdl, vagy eredeti nevén ad-blocking-rdl?

HALLOTT ROLA

N=1005 | Bazis: teljes minta

A fiatalok kétharmada hallott mar a reklamblokkolasrol.

Atlagon feliil ismerik a rekldmblokkolast a férfiak (79%), a megyeszékhelyen
él6k (74%), a fels6foku végzettséggel rendelkez6k (73%), illetve a kollégiumban
lakok vagy lakdtarsakkal él6k (82%). Jellemz6 még azokra, akik gyakran
haszndljdk az internetet, legyen az tévés tartalmak napi szintl fogyasztdsa
(76%), magyar misorok online kdvetése (78%), vagy az SVOD el&fizetés (91%).

A sz(il6k (54%), 8 altalanost (47%) és szakmunkdst végzettek (52%), n6k (46%),
valamint a TV heavy viewerek korében ugyanakkor azok ardnya szignifikdnsan
magasabb, akik még soha nem taldlkoztak az ad-blocking fogalmaval (54% és
42%).

Egyértelm( Osszefliggés [dthatd az internetezés intenzitdsa és az ad-blocker
haszndlatdra irdnt mutatott igény kozott: azok a valaszadok, akik naponta
tdbbszor interneteznek, inkabb szeretnék elkertilni a nem kivant hirdetések
varatlan megjelenését (87%).

Ugyanezt tamasztja ald az is, hogy a gyakori tévénézék kevésbé hajlanak az ad-
blocker igénybevételére (29%), mint azok, akik kevesebb id6t toltenek a
képernyd el6tt.




Ad-blocking hasznalata

Haszndlja-e a rekldm-blokkoldst eszkdzein?

Most is hasznalom

m Kiprébaltam mar, de jelenleg nem haszndlom

A hordozhatd és asztali szamitégép esetén elmondhatd, hogy aki hallott ® Nem hasznédlom, de tervezem a jovBben
mar a rekldmblokkolasrdl, annak tobbsége haszndlja is. Tableten és
okostelefonon csak az ad-blocker-t ismer6k 30 és 26%-a kapcsolta be a

blokkoldst, de a felhaszndlék kb. negyede valdszinlinek tartja, hogy a

jovében alkalmazni fogja a funkciét. LAPTOP VAGY NOTEBOOK 12 11 14
Ha csak azok csoportjat nézziik, akik ad-blocker-ek, tehat legaldbb egy

eszkdzon hasznalnak reklamblokkoldst, akkor az alkalmazott eszkdzok ASZTALI SZAMITOGEP
emlitése a kovetkez6képpen oszlik meg: 97% laptop vagy notebook, 92%

asztali szamitégép, 49% tablet, 42% telefon és 30% TV.

Asztali szdmitdégépen az dltaldnos iskoldt végzettek 80%-a allitja, hogy be

van ndla kapcsolva a reklamblokkold. A parjukkal és gyermekiikkel élék

harmada pedig tervezi, hogy a jov6ben élni fog ezzel a funkcidval. MOBIL/OKOSTELEFON

Laptopon vagy notebook-on a vezet6k 83%-a, a tanuldk, hallgaték 71%-a,

illetve a lakotarsakkal él6k és kollégiumban lakdk 76%-a hasznal

rekldmblokkolot. Jellemz8 ez azokra is, akiknek nincs TV el&fizetésik (81%). TV/OKOS TV
Azoknak a haztartasoknak a negyede, ahol van 0-14 éves gyerek, tervezi
alkalmazni a jovében.

= Nem hasznalom

0% 50% 100%

77 N=eszkozonként valtozo | Bazis: aki mar hallott az ad-blockingrdl és hasznalja az internetet az adott eszkdzon
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Rendszeres televiz

Az iskolai végzettség mellett az életkor és az
élethelyzet van er6s hatdssal a tévénézési
szokasokra. Erre enged kovetkeztetni, hogy a pl.
szlil6k korében 49% azok ardnya, akik naponta
tobbszor néznek tévét.

N=240 | Bazis: rendszeres tévénéz6k
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Szulék

Gyermekes csaladok

Kozépfoku szakmai
végzettséggel rendelkez6k

Fizikai munkat végzék

Bizonytalan anyagi
helyzetben lév6k




Médiafogyasztas jellege

Naponta tébbszéri alkalom esetén

= =

y N
Total 24% 9% 3% ‘ 82%’

Rendszeres
tévénézok

Az intenziv TV-fogyasztok a
tobbi médiatipust is jelent6sen
nagyobb gyakorisaggal
hasznaljak.
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Rendszeres tévézokre jellemz6 megallapitasok

A rendszeres tévénézbk az
atlaghoz képest tobben jelolték a
TV2-t (31%) és a SuperTV2-t
(11%) kedvenc csatornanak.

A tévés mifajok rangosarban a
valdsag show-k (17%)
kiemelkedd pozicidnak

orvendenek.

A heavy-viewerek esetében
megfigyelhetd, hogy akkor nézik
meg a filmeket (43%) és
sorozatokat (50%), amikor azokat a
TV-ben adjak. Az atlagnal jobban
kerilik a torrentezést vagy az
online filmnézést.

N=240 | Bazis: rendszeres tévénéz6k

Jellemzd rajuk, hogy tévézéssel
egyidejlileg interneteznek (89%).
Szignifikdnsan magasabb aranyban
jelolte ez a csoport az asztali
szamitdgépen (21%) torténd
internethasznalatot tévézés kozben.

Applikacié kedvel6k és hasznaldk.
TV2 live: 14%; MindigTV app: 9 %;
UPC Horizon Go: 15%

Rekldmokat inkdbb elfogaddk:
13%-uk mindig megnézi a
reklamokat is, mig az atlaghoz
tartozd érték mindossze 7%.
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