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Osszefoglalo

Ha mar Facebook, akkor minden napi hasznalat:
az aktiv felhasznalok négyotdde egy napot sem
hagy ki az oldal nézegetése nélkiil, tovabbi 8%
maximum heti 1 napot tolt el a k6zdsségi oldal
hasznalata nélkul.

A szokasokat,a felhasznaldi intenzitast, a
funkciok kihasznaldsanak volumenét és a
fogyasztott tartalmak tipus- és témakarbeli
széleskorliségét jol predesztinalja az oldalon
eltoltétt id6 alapjan valéd heavy-medium-light
besorolas.

A heavy, tehat intenziv felhasznalok kérében
felllreprezentaltak a nék, az alacsonyabb iskolai
végzettségliek és a 30 év alattiak, mig a light ,
tehat kevésbé intenziv felhasznaloknal a férfiak, a
fels6foku végzettségiek, illetve a harmincasok

felé billen a mérleg nyelve.

nMrc

Az oldalon
eltoltott ido
atlagosan napi

86 perc!

Az aktiv bongészéssel toltott idé egyébként

naponta atlagosan 86 perc — hétkdznap par
perccel kevesebb, hétvégi napokon pedig
picit tébb.

A csucsid8szak tekintetében sincs nagy
differencia a munkanapok és sziinnapok
kozott: az esti 6rakban Ulnek neki a
felhasznalok legnagyobb aranyban az oldal

bdngészésének.

A kutatas célja

A legnépszeriibb k6z6sségi oldallal kapcsolatos
altalanos hasznalati szokasok, vélekedések
feltérképezése mellett a kutatas elsédleges célja
a tartalomfogyasztas madjainak felmérése, a
fogyasztott tartalmak tipusainak a hirfolyamban
megjelend tartalmak olvasasanak platformjainak
(Facebook vagy tovabbkattintdssal az eredeti
oldal), illetve az azok altal kivaltott reakciok
vizsgalata.

Modszertan

Online kérdbives adatfelvétel az
NRC NetPanel rendszerén keresztlil
Kérdbivhossz: 15 perc

Adatfelvétel ideje: 2015. november

Minta

Célcsoport: 18-49 éves Facebook tagok

A minta nagysaga: n= 500 f&

A minta reprezentativ nem, kor, lakéhely tipusa
és végzettség szerint a célcsoportra.

www.nrc.hu
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Természetesen minél tobb idét tolt valaki az
oldalon atlagosan, annal valoszinlibb, hogy
okostelefonjat is hasznalja. A
mobileszkdzdkon vald facebookozas
egyébként elsdsorban id6toltésként,
unalomizésként kap hangsulyt a felhasznaldk
életében: utazaskor, varakozaskor minden
masodik, de még elalvas elétt is minden
harmadik felhasznalé nyomkodja e célbdl
késziilékét. Erdekesség, hogy mara a
mobileszk6zok hasznaltanak skillie mar elérte
azt a szintet, hogy az aktiv tevékenységek
(Iajkolas, kommentelés, megosztas)
ugyanannyira jellemzék okostelefonrél vagy
tabletrél, mint laptoprél, vagy asztali
szamitdgéprél. A passziv (nézelédés,
hirfolyam gorgetése, stb.) facebookozas
viszont valamivel jellemz&bb a PC-rél torténé
hasznalat alkalmaval, tehat a felhasznaloi

aktivitast — interaktivitast —

kovet valamilyen
Internetes
portalt, blogot.

elsésorban mar nem a hasznalt eszkoz,
hanem az éppen facebookozasra forditott id6
és a multitasking tevékenység masik
komponense befolyasolhatja.

Tovabbi meglepd eredmény, hogy — bar a
Facebookozasi ,csucsidé” munkaidé utan, az
esti orakra tehet6, mégsem veszik at ilyenkor

a PC-kt6l a stafétat a mobileszkozok.



A Facebook tagok nem csak ismer&seik, vagy
egyéb, kifejezetten az oldalra szerkesztett
tartalmakat fogyasztanak a hirfolyam
goérgetésekor: kétharmaduk ,lajkolt be”, vagyis
kévet valamilyen internetes portalt, blogot.

A portalok Facebook jelenléte egyébként
annal is inkabb indokoltnak, sét javasoltnak
tlnik, hogy 46% bevallasa szerint van olyan
oldal, amit csak Facebookon keresztil kovet,
58%-nak pedig olyan, amit tébbnyire a
k6zdsségi oldalon néz, s csak ritkan latogatja
magat a portalt vagy blogot. Tizbdl kilenc
felhasznalo vallja, hogy tovabbkattint ha egy
hirfolyamban megjelend cikk felkelti az
érdeklédését, s a hirportalok, blogok tartalmai
meglehetésen nagy aktivitast is generalnak,
hiszen a lajkolas, és a tovabb osztas igen
széles korben jellemz6 az ilyen tartalmak

esetében

— akarcsak a kommentek elolvasasa mind a
portalon, mind a k6zdsségi oldalon
megjelend ajanlonal.

A Facebook hasznalat a felhasznalok
életének szamos terlletén tolt be
meglehetésen fontos szerepet: mind
kommunikéaciojukhoz (49%),

mind informalédasukhoz (40%), mind pedig
szérakozdsukhoz (43%) hasznaljak az
oldalt. A kommunikacié szerepét egyébként
a ,kdzvetlen” kommunikacié erdsiti
elsdsorban, a kommentelés joval kevésbé
jellemz8, s ha a csevegést nem tekintjuk
informacidszerz tevékenységnek, mar ezen
a ponton kimondhatjuk: az oldal funkciéja
elsésorban a szérakoztatas, s az
informalddas csak ez utan kdvetkezik. Mi
sem bizonyitja ezt jobban, mint hogy a

szivesen latott tartalmas soraban elsé

helyen a vicces tartalmak szerepelnek
(66%), melyet a zene (55%) kovet, s a
»<ludomany, technika” kategéria (45%) csak a
harmadik helyre kerilt. A felhasznalok 70%-
a egyébkeént egyetért az allitassal, hogy
facebookozni j6 szérakozas, igaz, direkt
modon csak 56% allitja, hogy az
informacidszerzéssel szemben a
kikapcsolodas a fontosabb.

A facebookozdk nehezebben szélalnak meg,
inkabb a ,puhabb” megynyilvanulasokat
preferaljak: tetszd tartalmak esetén
leginkabb jellemzd reakcio a lajkolas (86%),
melyet a megosztas (61%) kovet, s csak
55%-kal fordul el8, hogy kommentel is. Nem
tetsz6 tartalomnal inkabb a kevésbé
drasztikus megoldasok: az ismerdsok,
oldalak tartalmainak elrejtése inkabb

jellemzd, mint a tiltas vagy torlés.






A FACEBOOK TAGOK DEMOGRAFIAJA

FB1. Regisztralt-e On a Facebookra? JELENLEG BEGISZTRALT
FELHASZNALO A FACEBOOKON

férfi 46
né 54
igen, jelenleg is regisztralva vagyok 100 g
18-29 41
30-39 35
FB2. Milyen gyakran latogatja/hasznalja On a Facebookot (akar 1
szamitogéproél, akar valamilyen mobil eszk6zrol)? 40-49 25
Budapest 21
minden nap 82 i
varos 53
hetente 4-6 nap 8 falu 26
alap 34
hetente 1-3 nap 6
kozép 42
havonta 1-3 alkalommal 4 felss | 24

A jelenleg aktiv 18-49 éves magyar Facebook hasznalok 82%-a napi szinten

|atogatja az oldalt.
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IDOTARTAM

FB3. Mennyi iddt tolt On aktivan (tehat valéban az oldalt bongészve) a Facebookon egy atlagos...

_ ; -- -- AKTIV FACEBOOK FELHASZNALOI CSOPORTOK A HASZNALAT

& legfeljebb 10 percet | 15 B O NG E'SZE'S IDOTARTAMA SZERINT
> 1 f1,-30 pefie’: ] 2212 4 ) (HML felhasznaldk)
N él-egy orét | IDOTARTAMA
:0 1-2 6rat | 20 o
4 2-3 orat 10
- 3-46rdt [0 6 -
% oot 4 90+ min. 35 HEAVY USER

tébb mint 6 érét || 4 -
2 legfeljebb 10 percet 15 N
(o] 11-30 percet 22
: fél-egy 6rat | 19
s 2-3 orét | 12
(o) 3-4 érat | 7
N 4-6 6rat 5
0 tobb mint 6 drat : 4 o
o legfeljebb 10 percet | 6
; e 11-30 gercet 20 1-30 min. 30 S
[ fél-egy orat | 19
\< 1-2 6rat | 16 o
(2 2-3 orét | 11

3-40rdt || 9

> 4-6 6rdt || 5

tobb mint 6 érat || 4 . -

Egy magyar felhasznalo naponta atlagosan 86 percet tolt az oldalon aktiv

bongészéssel. A hétvégek és a hétkdznapok kdzott nincs jelentos kllonbség.



HML USEREK DEMOGRAFIAI PROFILJA

férfi 31 68
né 69 128
18-29 51 125
30-39 27 78
40-49 22 91
Budapest 17 80 .
varos 56 106
falu 27 104
alap 42 . 126
k6zép 42 99
fels6 16 67 -

LIGHT USER

férfi 46 99 férfi 60 129
né 54 101 né 40 75 -
18-29 37 92 18-29 35 87 .
30-39 36 104 30-39 40 115
40-49 27 108 40-49 25 101
Budapest 22 105 Budapest 24 112
varos 52 98 varos 51 96 I
falu 25 99 falu 25 98
alap 29 86 . alap 31
kozép 49 116 kozép 36
fels6 22 91 ' felso 33 138

A kozossegi oldalt legintenzivebben hasznaldk kdrében felllreprezentaltak a

30 év alattiak és a nok, tovabba az alacsonyabb iskola végzettséglek.




ELETHELYZETEK

FB6. Szokta-e On hasznalni a Facebookot az alabbi élethelyzetekben (az adott eszk6zokrél)?

TOTAL*

reggel, koézvetlenil ébredés utan
étkezés koézben

utazas kozben

munka, tanulas kdzben
varakozas kézben

szabadidGs tevékenység kbzben
tarsas Osszejovetel soran
TV-nézés koézben

pihenés, relaxalas kézben

este, kozvetlendl elalvas el6tt

20

35

45

53

44

50

60

58

50

62

HEAVY USER¥*

69

50

65

56

73

61

34

72

61

86

44

36

54

44

60

51

24

59

46

59

LIGHT USER*

24
20
41
35
49
39
a4
45
45

*Hasznalja valamilyen eszkézrél

Minden harmadik heavy user hasznalja az oldalt tarsas 6sszejovetelek

alkalmaval.




ELETHELYZETEK

FB7. Egy atlagos hétkéznapon szokta-e On hasznalni a Facebookot az alabbi idészakokban (az adott eszk6zokrol)?
FBS8. Egy atlagos hétvégi napon szokta-e On hasznalni a Facebookot az alabbi idészakokban (az adott eszkdzokrél)?

TOTAL* HEAVY USER¥* m LIGHT USER*
55

6:00 - 9:00

o 72 61 36

§ 9:00 - 12:00 | 59 71 55 53

B' 12:00 - 15:00 | 62 78 59 50

'x 15:00 - 18:00 | 68 83 66 57

~|.||-.| 18:00 - 21:00 82 92 85 71

T 21:00 - 24:00 58 69 58 49
0:00 - 6:00 | 15 22 14 10
6:00 - 9:00 | 36 72 61 36

~E 9:00 - 12:00 61 71 55 53

\E 12:00 - 15:00 63 78 59 50

> 15:00 - 18:00 71 83 66 57

~E 18:00 - 21:00 | 78 92 85 71

T 21:00 - 24:00 56 69 58 49
0:00 - 6:00 | 17 22 14 10

*Hasznalja valamilyen eszkézrél

A csucsiddszak - hétkdznap és hétvégeén is - az esti orakra tehetd!







ESZKOZOK HASZNALATA

FB4. Hasznalja-e 6n a Facebookot az alabbi eszk6zokrél?

FB5. Szokta-e On okostelefonon vagy tablagépen hasznalni... / a Facebook alkalmazast/ a Facebook iizenetkiild6é alkalmazast (Messengert)

TOTAL* HEAVY USER* m LIGHT USER*

./ 50 46 55 47
‘.\:ﬁ
6 46 51 54 35
. 10 HASZNAL: 8 8 12
83%
HASZNAL:
m 50| 78% 39

*Rendszeres hasznalék aranyai

Minél tobb idot tolt valaki a Facebookon, annal inkabb jellemz0o, hogy

okostelefonrol teszi ezt!




ESZKOZOK ES ELETHELYZETEK

FB6. Szokta-e On hasznalni a Facebookot az alabbi élethelyzetekben (az adott eszk6zokrél)?

q
HASZNALJA A FACEBOOKOT .« @ m

reggel, kézvetlenil ébredés utan 45 18 30
étkezés koézben 35 14 24
utazas kézben 53 4 50
munka, tanulas kdzben 44 28 23
varakozas kdzben 60 9 53
szabadidGs tevékenység kozben 50 31 27
tarsas 0sszejovetel soran 1 20 2 18
TV-nézés kdzben 58 30 37
pihenés, relaxalas kézben 1 50 28 29
este, kozvetlendl elalvas el6tt 62 32 37

Idokitoltésnek - varakozas és utazas kozben - a telefonon valo facebookozas

meglehetosen elterjedt.




ESZKOZOK ES NAPSZAKOK

FB7. Egy atlagos hétkéznapon szokta-e On hasznalni a Facebookot az alabbi idészakokban (az adott eszk6zokrol)?
FBS8. Egy atlagos hétvégi napon szokta-e On hasznalni a Facebookot az alabbi idészakokban (az adott eszkdzokrél)?

s!/@ Wg

HASZNALJA A FACEBOOKOT

o -
< 6:00 - 9:00 55 28 33
E 9:00 - 12:00 59 36 29
O 12:00- 15:00 62 38 32
E 15:00 - 18:00 | 68 47 34
% 18:00 - 21:00 82 56 42
21:00 - 24:00 58 38 31
0:00 - 6:00 | 15 6 10
> 6:00 - 9:00 36 17 22
‘(“; 9:00 - 12:00 | 61 38 31
\ 12:00 - 15:00 63 42 32
E 15:00 - 18:00 71 49 33
"% 18:00 - 21:00 | 78 57 34
21:00 - 24:00 56 33 32
0:00 - 6:00 | 17 8 10

A csucsidd az altalanos munkaidon kivil van, de még ilyenkor sem veszik at

a stafétat a mobileszk6zok.




ESZKOZOK ES TEVEKENYSEGEK*

FB10. Most gondoljon azokra az esetekre, amikor On szamitégéprol/laptoprél hasznalja a Facebookot. Milyen gyakran végzi On az alabbiakat?
FB11. Most gondoljon azokra az esetekre, amikor On okostelefonrél/tablagéprdl hasznalja a Facebookot. Milyen gyakran végzi On az alabbiakat?

3

végigporgetem a falamat (hirfolyamot), hogy mi jelent meg rajta 73 61

m HEAVY MEDIUM LIGHT

ToTAL**
USER USER USER

rékattintok a falamon (hirfolyamon) megjelend cikkekre, hirekre 54 44 PASSZIV j 45% 59% 46% 31%

V4

folyamatosan nézegetem a Facebookot 45 40 -y

AKTIV

>
=]
N
% egy konkrét Facebook oldal / csoport falat nézem meg 45 32 6
< megnézem a falamon (hirfolyamon) megjelend videdkat 40 26

o

konkrét ismer6som falat nézem meg, hogy miket osztott meg 31 22
jatszom valamilyen Facebook jatékkal 26 18 i
----------------------------------------------------------------------------------------------------- PASSZiv
lajkolom/tetszikelem masok posztjat, megosztasat 59 52 ﬁ

tovabb osztok olyan tartalmat ami nekem is a Facebookon jelent meg 29 21

hozzaszolok masok posztjahoz, megosztasahoz 28 25 . AKTEV | 27% 39% 22% 12%
1 (] (] (] (]

N sajat fotot, videot toltok fel, osztok meg 23 21
I; sajat gondolatot, véleményt, élményt posztolok ki 22 22
< olyan tartalmat osztok meg, amit nem a Facebookon lattam 22 15

ali 5 asi helyem
megosztom az aktualis tartozkoda Y 9 13 *A feltiintetett értékek a legalabb , gyakran jellemz6” aranyok

** A kategoriaba tartozo tevékenységek aranyainak atlaga

Az aktiv tevékenységek szinte egyforman gyakoriak laptopon és

mobileszkozokon valo facebookozaskor.
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TARTALOMFOGYASZTAS PLATFORMIA

FB18. Van olyan internetes oldal (hirportal, magazin, blog), amelyet On...

TOTAL* HEAVY USER*

kizarélag a Facebookon keresztiil
olvas (tehat a bongészében 46 61
kozvetlenll sosem latogatja)?

tobbnyire a Facebookon keresztiil
olvas (tehat a bdngészében
kozvetlenll alig latogatja)?

58 73

rendszeresen olvas, de a Facebookon 47 37
keresztiil nem koveti?

38 35
51 48
49 59
6 - val. nyire és nagyon jellemzé atlagértékek 6sszegei

Nincs egyértelm( tendencia - leginkabb a Facebookon és portalon olvasas

mixe jellemzd, de a kizardlagossag sem ritka.




TARTALOMFOGYASZTAS ES AKTIVITAS

FB19. Mennyire jellemzéek Onre az alabbiak a Facebook hirfolyamban megjelené cikkekkel kapcsolatban?

roTaLr HEAVY USER® | mEDIUM USER* | LIGHT USER

kattintok a nekem tetsz6 cikkekre 92 92 92 92

a nekem tetsz0 cikkeket

lajkolom/tetszikelem 81 87 77 80

elolvasom a cikkekhez tartozo

hozzaszolasokat a Facebookon 81 91 80 67
elolvasom a cikkek alatti

hozzaszolasokat az eredeti oldalon 70 75 67 69

a nekem tetsz0 cikkeket megosztom 63 71 60 55

hozzaszolast irok a cikkekhez a

Facebookon 38 53 31 28

hozzaszdlast irok a cikkek ala az eredeti
oldalon (hirportalon, blogon)

27 40 17 21

*jell & I 1yire és nagyon jellemzé atlagértékek osszegei

A tovabbkattintas nagyon is jellemz06, ahogy a lajkolas és a kommentek

olvasasa - nem ugy, mint a komment iras.



TARTALOMFOGYASZTAS ES AKTIVITAS

FB20. ElI6 szokott-e Onnel fordulni az, hogy a Facebook hirfolyamban meglat egy cikket, és...

TOTAL* HEAVY USER* m LIGHT USER*

annak ellenére nem kattint ra hogy a Facebook

ajanlo alapjan érdekesnek talalja? 39 42 35 39

lajkoljaltetszikeli a Facebookon anélkiil, hogy

elolvasna a cikket? 12 19 7 8

hozzész6l a Facebookon anélkl, hogy

elolvasné a cikket? | © 10 3 3

megosztja a Facebookon anélkiil, hogy
elolvasna a cikket? = >

10 3 0

*jell 6 I yire és nagyon jellemzé atlagértékek 6sszegei

A tudatos reakcidk jellemzok: végigolvasas nélkll nincs lajk, komment, vagy

share.



o
v i \\ \\\\\\\\\ \\1 it

\hl" H' . r




CEL

FB9. Az On esetében mekkora szerepet jatszik a Facebook az alabbi dolgokban?

TOTAL*

HEAVY USER¥*

LIGHT USER¥*

@ tajékozodas a hirekrél, kozéleti 42 oL i
eseményekrol INFORMALODAS** 59 44 26 H
- 40% - 59% —~40% - 250%
hobbival, érdeklédési korrel kapcsolatos 38 H
tajékozodas, tevékenység __ 58 B 35 § 24 i
kapcsolattartas baratokkal, ismerésokkel 70 KOMMUNIKACIO* * 87 69 57
- 49% ~ 68% ~ 46% — 34%
véleményem, éiményeim megosztasa
mésokkal 27 49 23 11
t8jékozodas, informacioszerzés az N N N }
ismerésokkel tortént dolgokrd| 59 76 59 44
, o o SZORAKOZAS**
kikapcsolddas, unalomiizés 46 - 43% 67 :-'61 % 46 ~43% 29 =290,
@ szorakozas, jiték 25 i 40 i . " |

*5-0s skalan mért TOP2 értékek
** g kategoriaba tartozé TOP2 értékek atlaga

A Facebook a legnagyobb szerepet az ismerdsdkkel valo kapcsolattartasban

jatsza a felhasznalok életében!




TEMAKOROK

FB12. Kérem, jeldlje meg azokat a tartalmakat, amelyeket On szivesen néz, olvas a Facebookon?

TOP10 TEMAKOR

vicces tartalmak 66
zene
_ 2> HEAVY USER m LIGHT USER
tudomany, technika 45
mozi, filmek 44 ] ] ]
gasztronomia, konyhamivészet 44 vicces tartalmak | 77 vicces tartalmak | 66 vicces tartalmak | 58
bdlcsességek, idézetek 37 zene 69 zene 57 tudomany, technika 45
utazas, esemenyek 36 ) . ) . .
i gasztrondémia, gasztronomia,
allatok 35 konyham(ivészet 56 konyham(ivészet 47 zene 41
sport 25 o] . o o]
mozi, filmek 51 tudomany, technika 46 mozi, filmek 40
autok 24 _ _ i
pszichologia 22 bélcsességek, idézetek 49 mozi, filmek 42 utazas, események 30
sztérok, celebek 20 iy iy gasztronémia iy
politika, kozelet 20 utazas, esemenyek 45 allatok 36 konyhamivészet 30
ezotéria, spiritualitas 19 tudomany, technika 44 bolcsességek, idézetek 35 bolcsességek, idézetek 29
tévémisorok 15 . - _
erotikus tartalmak 10 allatok 43 utazas, események 33 allatok 29
tévéreklamok | 2 iy . _
. sport 31 autok 26 autok 27
egyeb = 4 J J J
egyiket sem I 6 sztarok, celebek 28 sport 23 sport 23

A szorakozas fontosabb: a vicces és zenei tartalmak a legnépszeri(bbek.




OLDALAK

FB15. Az alabbiak koziil mi az, amit On kdvet (kedvel, l1ajkolt) a Facebookon (és igy a hirfolyamaban megjelennek a posztjai)?

egyéb Facebook oldal 49 55 51 41
internetes hirportal, magazin 43 54 42 34
internetes blog 30 38 33 21
TV-csatorna, radivadod 19 32 21 7
tévémisor, radiomiisor 19 31 17 11
ismert személyek | 1 1 1 0

zenekarok oldalai | 1 1 1 0

egyéb 4 7 5 2

ezek koztil egyiket sem - 24

A kifejezetten Facebookra el6allitott tartalmak oldalai csak kevéssel

népszerlbbek a hirportalok oldalainal.



KOVETETT PORTALOK

FB17. Az alabbi internetes portalok, oldalak koziil melyeket koveti (kedveli, lajkolta) On a Facebookon?

TOP10 KOVETETT OLDAL

Index.hu
N6k Lapja Cafe |

HVG

Origo Hirek :

24.hu / Hir24.hu

Life.hu |

Femina.hu

444
Blikk |

Nemzeti Sport Online

Glamour Online
Szabadon Ebred8k |

Kiskegyed

Hir ma |

168 d6ra

Borsonline |

Sport365.hu

Harmonet
Harmonet |
Nosalty |

cosmopolitan.hu

Joy.hu

bien.hu

szeretlekmagyarorszag.hu

nol.hu
egyéb
ezek kozll egyiket sem

Index.hu
10 Cafe
9
9 Femina.hu
9

7 Life.hu

HVG
Origo Hirek

Blikk

Online

i 6
e

444

12 N6k Lapja |

5 24.hu/ |
4 Hir24.hu

Glamour

HEAVY USER

26
26
25
23
22
19
19
18
17

16

Index.hu

N6k Lapja |

Cafe

HVG
Life.hu

Origo Hirek

24.hu / ]
Hir24.hu

Femina.hu

444

Szabadon ]
Ebred6k

Blikk

LIGHT USER

25 Index.hu 19

22 HVG 16

19 Origo Hirek 13

17

16

15

12

11

10

NGOk Lapja Cafe 11
24.hu / Hir24.hu - 10
444 9
Nemzeti Sport Online 8
Femina.hu 7
Life.hu 6

Szabadon Ebredék 5

A HML alcsoportok kedvenc Facebookon kdvetett hirportaljainak listai kozott

nincs jelentds kilonbség! Abszolut kedvenc az index.hu.




LAJKOLT OLDALAK

FB21. Az alabbi Facebook oldalak koziil melyeket kdveti (kedveli, lajkolta) On?

TOP10 LAJKOLT OLDAL

Tibi atya 34
Mindenegyben blog 20 HEAVY USER m LIGHT USER
| Love Magyarorszag 18
receptneked.hu 16 Tibi atya 47 Tibi atya 32 Tibi atya 25
Gondoltad volna? 13 . - ]
Szeretem az anyukémat! 12 Mindenegyben blog 29 Mindenegyben blog 21 Mindenegyben blog 12
Trollfoci I Love I Love
12 Magyarorszag 25 Magyarorszag 20 receptneked.hu 11
Minden, ami poén 8 A iy ]
receptneked.hu 23 receptneked.hu 16 EzFasza.com 8
EzFasza.com 7 ] |
. I Love
| Love Alvas 5 Gondoltad volna? 23 Gondoltad volna? 10 Magyarorszag 8
Utss 5 Szeretem az | Szeretem az | .
anyukamat! 22 anyukamat! 10 Trolifoci 7
| Love Zene 4 - J J
Sperc.es 3 Trollfoci 19 Trollfoci 10 Gondoltad volna? 7
Mosolyog || 2 I Love Alvas 10 Minden, ami poén 8 Minden, ami poén 7
mifolyikitthu | 2 ] 1
) Minden, ami poén 9 Ut6s 5 Szerell:(::-m atlz 6
Lajkolokplus | 1 i | anyukamat® |
ezek koziil egyiket sem _ 41 EzFasza.com 7 EzFasza.com 5 Utés 3

A Facebookozdk haromoétode kovet valamilyen Facebookra specializalodott

oldalt.




KOVETETT TARTALMAK - PORTALOK ES OLDALAK

FB17. Az alabbi internetes portalok, oldalak koziil melyeket koveti (kedveli, lajkolta) On a Facebookon?

FB21. Az alabbi Facebook oldalak koziil melyeket kdveti (kedveli, lajkolta) On?

Tibi atya

Index.hu
Mindenegyben blog
NGk Lapja Cafe

HVG

1 Love Magyarorszag
receptneked.hu
Origo Hirek

24.hu / Hir24.hu
Life.hu

Femina.hu
Gondoltad volna?
Szeretem az anyukamat!
444

Trollfoci

Blikk

Nemzeti Sport Online
Glamour Online
Szabadon Ebred6k
Minden, ami poén

Tibiatya a legnépszer(ibb oldal a Facebookon, a felhasznalék harmada koveti.

TOP20

34
23
20
19
18
18
16
16
15
15
14
13
12
12
12
10

mifolyikitt.hu

cosmopolitan.hu

szeretlekmagyarorszag.hu

LOW20

EzFasza.com
Kiskegyed
Hir ma

I Love Alvas
Uté8s

168 6ra

I Love Zene
Borsonline
Sperc.es
Mosolyog
Sport365.hu

Harmonet
Lajkolokplus

Nosalty

Joy.hu
bien.hu

nol.hu

Portal

Facebook oldal




HITELES ES SZORAKOZTATO OLDALAK

FB23. Melyik az a harom Facebook oldal, amiket On a leginkabb hitelesnek tart?
FB24. Melyik az a harom Facebook oldal, amiket On a leginkabb szérakoztaténak tart?

TOP10 OLDAL

TOTAL

HEAVY USER

Facebook oldal a hiteles kategoriaban

Portal a szérakoztaté kategoriaban

LIGHT USER

HITELES
Index.hu
N6k Lapja Cafe
HVG
receptneked.hu
Origo Hirek
24.hu / Hir24.hu
Tibi atya
Femina.hu

Life.hu

18%

15%

14%

12%

12%

11%

10%

9%

8%

| Love Magyarorszdg 7%

SZORAKOZTATO
Tibi atya 39%
Trolifoci 12%
Gondoltad volna? ~ 10%
Mindenegyben blog  10%
N6k Lapja Cafe 9%
élLove Magyarorszag 8%
Minden, amipoén 7%
Life.hu 7%
Index.hu 6%
receptneked.hu 6%

HITELES
receptneked.hu 17%
N8k Lapja Cafe 16%
Index.hu 15%
Femina.hu 14%
Origo Hirek 13%
Tibi atya 13%
24.hu [ Hir24.hu 1%
HVG 1%
Gondoltad voina? ~ 11%

| Love Magyarorszag 10%

SZORAKOZTATO
éTibi atya 48%
éGondoItad volna?  16%
éTroIIfoci 16%
EMindenegyben blog  11%
Blikk 10%
gLife.hu 8%
receptneked.hu 7%
éNc’Sk Lapja Cafe 7%
éMinden, amipoén 7%
Femina.hu %

HITELES
Index.hu 19%
N6k Lapja Cafe 18%
HVG 16%
24.hu [ Hir24.hu 12%
Origo Hirek 10%

Szabadon Ebredsk 9%
receptneked.hu 8%
Nemzeti Sport Online 8%
| Love Magyarorszag 8%

Tibi atya 7%

SZORAKOZTATO
gTibi atya 31%
éNék Lapja Cafe 15%
I Love Magyarorszag 11%
EHVG 9%
gLife.hu 9%
éTroIIfoci 8%
éGondoItad volna? 7%
éMindenegyben blog 7%
receptneked.hu %
Elndex.hu %

HITELES
Index.hu
HVG
Origo Hirek
receptneked.hu
24.hu [ Hir24.hu
444
N6k Lapja Cafe

Tibi atya

21%

17%

12%

11%

10%

10%

9%

9%

Nemzeti Sport Online 8%

Life.hu

8%

SZORAKOZTATO
gTibi atya 36%
Index.hu 12%
ETroIIfoci 11%

EMindenegyben blog  10%
gMinden, amipoén 9%
éNemzeti Sport Online 7%
EzFasza.com 6%
I Love Magyarorszag 6%
éGondoItad volna? 5%

EFemina.hu 5%

Az intenzivebb Facebookozas latszolag az oldalak funkcidinak

0sszemosoddasat hozza magaval...




HITELES ES SZORAKOZTATO OLDALAK - férfiak

FB23. Melyik az a harom Facebook oldal, amiket On a leginkabb hitelesnek tart?

FB24. Melyik az a harom Facebook oldal, amiket On a leginkabb szérakoztaténak tart?

TOP10 OLDAL

TOTAL

HEAVY USER

Facebook oldal a hiteles kategoériaban

Portal a szoérakoztato kategoriaban

LIGHT USER

HITELES
Index.hu 18%
N6k Lapja Cafe 15%
HVG 14%
receptneked.hu 12%
Origo Hirek 12%

24.hu [ Hir24.hu 11%

Tibi atya 10%
Femina.hu 9%
Life.hu 8%

| Love Magyarorszdg 7%

SZORAKOZTATO
Tibi atya 39%
Trolifoci 12%
Gondoltad volna?  10%
gMindenegyben blog  10%
N&k Lapja Cafe 9%
élLove Magyarorszag 8%
gMinden, amipoén 7%
Life.hu %
Index.hu 6%
receptneked.hu 6%

HITELES
Index.hu 26%
HVG 21%
Origo Hirek 18%
444 17%

24.hu [ Hir24.hu 17%
Nemzeti Sport Online 16%
Tibi atya 13%
| Love Magyarorszag 12%
Trollfoci 9%

Szabadon Ebredsk 8%

SZORAKOZTATO
HTibi aya 55%
éTroIIfoci 19%

EGondoItad volna?  12%
{Blikk 11%
ENemzeti Sport Online 8%

i24.hu / Hir24.hu 8%

Minden, ami poén 8%

444 6%

Index.hu 5%

| Love Magyarorszag 5%

HITELES
Index.hu 22%
HVG 21%
Nemzeti Sport Online 18%
24.hu [ Hir24.hu 14%
Tibi atya 9%
Origo Hirek 8%
Szabadon Ebredsk 7%
| Love Magyarorszag 6%
Trollfoci 5%

Life.hu 4%

SZORAKOZTATO
Tibi atya 38%
Trollfoci 18%
HVG 17%
Index.hu 10%

Minden, ami poén  10%
ENemzeti Sport Online 10%
Life.hu 9%
| Love Magyarorszag 5%

Mindenegyben blog 4%

“4hu/HiR4hy 4%

HITELES
Index.hu 30%
HVG 22%
444 15%
Origo Hirek 14%

24.hu [ Hir24.hu 13%
Nemzeti Sport Online 13%
Tibi atya 13%
Trollfoci 10%
N&k Lapja Cafe 6%

Szabadon Ebredék 4%

SZORAKOZTATO
gTibi atya 45%
gTroIIfoci 19%
Index.hu 18%

EMinden, amipoén  13%
gMindenegyben blog 11%
éNemzeti Sport Online 9%
gEzFasza.com 8%
§HVG 6%

‘Blikk 6%

{Gondoltad volna? 6%

a nemi jelleg miatt térnek el a HML csoportok. A Heavy userek éppugy

valasztjak szét a hiteles és szorakoztatd tartalmakat, mint a Light-ok.




HITELES ES SZORAKOZTATO OLDALAK - nék

FB23. Melyik az a harom Facebook oldal, amiket On a leginkabb hitelesnek tart? Facebook oldal a hiteles kategoériaban

FB24. Melyik az a harom Facebook oldal, amiket On a leginkabb szérakoztaténak tart? ; s s o
Portal a szorakoztato kategoriaban

TOP10 OLDAL

TOTAL HEAVY USER m LIGHT USER

HITELES | SZORAKOZTATO HITELES . SZORAKOZTATO HITELES i SZORAKOZTATO HITELES SZORAKOZTATO
Index.hu 18% : Tibi atya 39% Nk Lapja Cafe 23% iTibialya 45% N8k Lapja Cafe 27% Tibiatya 27% receptneked.hu 20% {Tibiatya 25%
N6k Lapja Cafe  15% : Trollfoci 12% recepinekedhu  22% {Gondoltad volna?  18% Index.hu 17% iNSkLapaCafe  22% Lifehy 15% iFemina.hu 12%
HVG 14% Gondoltad volna?  10% Femina.hu 17% EMindenegyben blog 16% HVG 13% I Love Magyarorszag 15% N&k Lapja Cafe 14% éLife.hu 10%
receptneked.hu 12% gMindenegyben blog  10% Gondoltad volna? ~ 14% : Trolifoci 14% receptneked.hu 12% greceptneked,hu 12% Femina.hu 12% §N6k Lapja Cafe 10%
Origo Hirek 12% N&k Lapja Cafe 9% Tibi atya 13% :Nok Lapja Cafe 10% Origo Hirek 12% EGondoItad volna?  11% Index.hu 11% EMindenegyben blog  10%

) ) ) v B ) ) . N o iSzeretem az 0
24.hu | Hir24.hu 11% :1Love Magyarorszag 8% Life.hu 13% :Life.hu 10% Femina.hu 11% :iMindenegyben blog 9% Origo Hirek 1% Eanyukémat 9%
Tibi atya 10% : Minden, amipoén 7% Origo Hirek 12% iBlikk 9% 24hu/Hidhy  10% :Lifehu 9% HVG 9% ilLove Magyarorszag 6%

) : o ) 0 ’ ) Szeretem az 0 o
Femina.hu 9% i Lifehu 7% Index.hu 10% EFemlna.hu 9% Szabadon Ebreddk 9% i Glamour Online 6% anyukémat! 8% iGondoltad volna? 5%
Life.hu 8% lIndexhu 6% Kiskegyed 9% ireceptneked.hu 8% I Love Magyarorszag 9% :Femina.hu 6% 24.hu / Hir24.hu 7% ireceptneked.hu 5%
| Love Magyarorszag 7% greceptneked.hu 6% | Love Magyarorszag 9% g:ﬁj&ifr:aﬁz 8% :;;;i;er:\nazz 8% glndex.hu 4% Gondoltad volna? 5% gMinden, amipoén 5%

A noknél mas az dsszetétele a hiteles oldalaknak, mint a férifak esetében - a

HML szegmensek kozott itt sincs érdemi kiilénbség.




LAJKOLAS ES NEM/KOR

& MNemzeti Sport Online
Trolifoci ®
E e 444
®*  Minden,ami poén
Index.hu @
A HVG
Tiiatya® ? & Origo Hirek
Szabadon Eb redék.
I T T T T T T T T 1
® 24.hul Hirza.hu
- Gondoltad volna? .
7 Elikk ® Mindenegyben blog
| Love Magyarorszag
®* receptneked.hu
MNdk Lapja Cafe .
Life.hu® ® & Szeretem az anyukamat!
Femina.hu
& GlamourOnline J

Nem és életkor median alapjan



LAJKOLAS ES LAKOHELY/VEGZETTSEG
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ATTITUDOK

FB22. Egyetért-e On az alabbi allitasokkal?

TOTAL*

Facebookot hasznalni j6 szérakozas

a facebookozas célja szamomra inkabb a
szbrakozas, mint az informéacioszerzés

minden ismerdsém fent van a Facebookon

a Facebook hasznalata nélkiil tajékozatlanabb
lennék

konnyebben lemondanék a tévézésrél, mint a
Facebookrdl

tul sok idét toltok a Facebookon

ami igazan fontos, azt megtudom a
Facebookrdl

kénnyebben lemondanék kedvenc interetes
hiroldalamrél, mint a Facebookrdl

rosszul érzem magam, ha nem nézhetem meg
a Facebookot

70

56

47

42

42

38

37

36

26

HEAVY USER¥*

89
61
61
65
60
72
60
55

48

68

56

45

43

38

35

30

39

23

LIGHT USER*

8

55

50

38

21

30

13

23

16

*4-es skalan mért TOP2értékek

A Facebook szdérakoztatd szerepe vitathatatlan, az informalddas csak ez utan

kdovetkezik.







TETSZO TARTALMAK

FB13. Ha Onnek tetsz6 tartalmat talal a Facebookon, mennyire jellemzé, hogy...
FB14b. Eléfordultak-e mar Onnel az alabbiak?

Soaotun v
I‘ Like 86 97 88 75

- Comment 55 77 57 35

» Share 61 76 61 47

kiildnbdzé csoportok (pl. markakhoz, ismert
személyhez stb.) kothetd tartalmak, pos’ztok 77 85 78 68
elmentése?

kiilonb6z6 csoportok (pl. markakhoz, ismert
személyhez stb.) kothetd tartalmakrol 67 78 66 60
értesités kérése?

*jell 6 - val. nyire és nagyon jellemzé atlagértékek 6sszegei

Minél intenzivebb felhasznald valaki, annal kevésbé igaz, hogy a megosztas

dominal tetsz0 tartalom esetén, mint a kommentelés.




KOMMENTELES - TARTALMAK, CIKKEK

FB13. Ha Onnek tetsz6 tartalmat talal a Facebookon, mennyire jellemzd, hogy hozzaszélast ir, kommenteli?
FB19. Mennyire jellemzéek Onre az alabbiak a Facebook hirfolyamban megjelené cikkekkel kapcsolatban?

CIKK KOMMENTELES TARTALOM KOMMENTELES

kattintok a nekem tetsz6 cikkekre A l " L |,<e 86
a nekem tetsz6 cikkeket ~Tartalom
— Comment 55 ‘kommentelék”
lajkolom/tetszikelem 81 5505
elolvasom a cikkekhez tartozo ~» Share 61
hozzaszolasokat a Facebookon 81
elolvasom a cikkek alatti
hozzaszolasokat az eredeti oldalon 70
o CIKK KOMMENTELOK
a nekem tetszd cikkeket megosztom 63 Col. Pct.
IGEN NEM
hozzaszolast irok a cikkekhez a A
38 | 9% %
Facebookon : _Cikk TARTALOM IGEN 91% 46%
i~ kommentel6k” A
hozzaszolast irok a cikkek ala az eredeti ! 21% KOMMENTELOK NEM 9% 54%
oldalon (hirportalon, blogon) 27 i
‘ *jell 6 — val. nyire és nagyon jellemzé atlagértékek ésszegei

n

Aki egy cikknél ,megszolal”, az egyéb jellegl tartalmaknal is nagyobb

valoszinliséggel nyilvanit véleményt néhany szoban.




NEM TETSZO TARTALMAK

FB14a. El6fordult-e mar olyan, hogy egy ismerdse az On szamara nem tetszé tartalmat posztolt vagy osztott meg a Facebookon, és emiatt On...
FB14b. El6fordultak-e mar Onnel az alabbiak?

TOTAL* HEAVY USER* m LIGHT USER*

torolte 6t az ismerdsei kozul? 39 50 41 28

letiltotta (hogy ne lassa tobbé a
poszjait)? 52 60 54 43
hozzaszélasban fejezte ki a

4 2
nemtetszését? 38 9 38 8

tartalmak elrejtése, letiltasa?
77 85 78 68

kiilénbézd csoportokbal (pl.
markahoz, ismert személyhez stb.)

kbthetd oldalrl valé leiratkozas? 67 78 66 60

*eléfordult

Inkabb a kevésbé drasztikus megoldasok: az ismerdsok, oldalak tartalmainak

elrejtése inkabb jellemz0, mint a tiltas vagy torlés.




KOVETES - ,BELAJKOLAS” - OKAI

FB16. Mekkora szerepe van az alabbiaknak abban, hogy On kedvel, lajkol, kovetni kezd egy internetes hirportalt, magazint vagy blogot a Facebookon?

TOTAL* HEAVY USER* m LIGHT USER*

igy nagyobb eséllyel értesiilok 69 83 70 49
legfontosabb/legérdekesebb cikkekrdl

igy nem kel kiilon latogatnom az oldalt 54 65 53 40
ezzel kifejezhetem, hogy szeretem az oldalt 44 64 35 30
érdekelnek a cikkhez irt hozzaszolasok 39 47 38 29

érdekelnek a Facebookon a cikkhez irt rovid

ajanlok 33 37 33 26
igy kdnnyebben I&jkolhatom, megoszthatom,
kommentelhetem a cikkeket 27 43 20 13
ezaltal egy kdzosséghez tartozhatok 19 25 22 9

*az adott tényez6 szerepének 5-6s skalan mért top2 értékei

Az oldalak lajkolasanak elsddleges oka, hogy nem akarunk lemaradni

semmirol.




Koszonjuk a figyelmet!



