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A Mdsorfigyel6 és elemz6 féosztdly a 2014. évi orszaggyllési valasztassal kapcsolatos
mUsorfigyelésre vonatkozé munkatervében vallalta, hogy figyelemmel kbveti a 2014-es parlamenti
vélasztas korteshadjaratanak médiaképét, a politikusok médiahasznalata mellett gércsé ala vettiik
a politikai reklamokat is. A valasztasi hirdetések elemzése elsésorban a spotok kvantitativ analizisét
foglalta magaban. A vizsgalat a Nielsen Médiakutatd adatbdazisan alapult, melynek keretében
feltérképeztiik a hirdetések befogaddi tdborat és a partok reklamozasi stratégiait.

Kampanyelemzés

A 2014. évi orszaggyulési valasztdson 19 part indulhatott és 13 nemzetiségi dnkormanyzat. A
partok kozll tizennyolc szervezet készitett televizios reklamfilmet, egyedul a Zéldek Partja nem élt
a képernyd kinalta kampanylehetdséggel. A nemzetiségi jeldltek koziil pedig 6ten nem jelentettek
meg valasztasi szpotot.

1. tablazat: A valasztasi kampanyban résztvevo szervezetek

nemzetisegi lista

MAGYARORSZAGI NEMETEK ORSZAGOS

A HAZA NEM ELADO MOZGALOM 1
ONKORMANYZATA
MAGYARORSZAGI ROMANOK ORSZAGOS
EGYUTT 2014 2
OMNKORMANYZATA
FIDESZ z ORSZAGOS HORVAT ONKORMAMNYZAT
FUGGETLEM KISGAZDAPART a ORSZAGOS LENGYEL ONKORMANYZAT
JOBBIK 5 ORSZAGOS RUSZIN ONKORMANYZAT
JOLET ES SZABADSAG DEMOKRATA
6 ORSZAGOS SZLOVAK ONKORMANYZAT
KOZOSSEG
KORMANYVALTOK OSSZEFOGAS 7 ORSZAGOS SZLOVEN ONKORMANYZAT
KTI NEPPART 8 UKRAN ORSZAGOS ONKORMANYZAT
LEHET MAS A POLITIKA 9 ORSZAGOS ROMA ONKORMAMNYZAT*
MAGYARORSZAGI CIGANYPART 10 MAGYARORSZAGI GOROGOK™
MSZP 11 ORSZAGOS ORMENY ONKORMAMNYZAT®
MUMNKASPART 12 BOLGAR ORSZAGOS ONKORMAMNYZAT™
OSSZEFOGAS PART 13 SZERB ORSZAGOS OMNKORMAMNYZAT®
SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI 14
SPORTOS ES EGESZSEGES 15
MAGYARORSZAGERT PART
SZOCIALDEMOKRATAK MAGYAR POLGARI 16
PARTIA
UJ DIMENZIO PART 17
Ul MAGYARORSZAG PART 18

ZOLDEK PARTIA®T

*A megjeldlt partok és szervezetek nem éltek a televiziés kampény adta lehetéséggel, és nem tettek kozzé politikai
hirdetést.
forras: Nielsen Kézénségmérés - NMHH

A valasztasi kampany elemzésekor a Nielsen K6zonségmérés adatait hivtuk segitségil, mely 49
televiziés csatorna reklamfilmjeinek kdzzétételére terjedt ki (vizsgalatunkban a radiok és a helyi
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médiaszolgaltaték nem szerepelnek). A kampanyban részt vevd csatornak a politikai hirdetéseket a
mUsorfolyambdl kiemelve, ,valasztési hirdetés” inzertek kozott, Un. valasztasi reklamblokkban
tették kozzé. Az aprilisi orszaggydlési valasztasok kampdanyiddszaka hivatalosan' februar 15-én
kezd6dott, de a televizidk csak egy hénappal késébb, a nemzeti Ginnep alkalmaval, marcius 15-én
kezdték meg a jeloltet allité partok valasztasi rekldmjainak sugdrzasat, egészen a valasztast
megel6z6 napig, azaz 2014. aprilis 4-e éjfélig.

A kordbbiakhoz képest jéval kisebb televizids rekldmozasi aktivitast tapasztaltunk. A
képerny6kon zajlé verseny hossza a megeléz6 kampdanyokhoz képest a felére rovidlt, de jelentds
kilénbség mutatkozott a hirdet6 televiziok részvételi aranyaban és a hirdetések szamaban is. A
legaktivabb valasztasi évnek 2010 szamitott, amikor a Nielsen altal regisztralt csatornak kozil
tizben szélitottdk meg a valasztokat, a hirdetések szamat tekintve pedig a 2006-os kampany
bizonyult a legerételjesebbnek. 2014-ben azonban csak a két legnagyobb kdzszolgalati ado, az M1
és a Duna TV tett kdzzé politikai hirdetéseket, és nemcsak a kampdany hossza, de a rekldmok
sugarzasi gyakorisaga is jelentésen megcsappant, majdnem harmadara csokkent.

2. tablazat: A valasztasi kampany soran sugarzott hirdetések elemszama és hossza

k anyb.
SR a kampanyban

résztvevo

politikai
hirdetések
médiaszolgaltatok hossza (perc)

a valasztas résztvevo pelitikai hirdetesek

éve médiaszolgiltatok szama (db)

szama (db)

2002 4 ATV, M1,M2,RTL 1532 699
Klub

2006 6 ATV, M1,M2,RTL 2791 1370
Klub, TV2,Viasat3
ATV, COOL, F+, M1,
M2, RTL Klub, Sport

2010 10 Klub, Storyd, TV2, 1366 660
Haldzat TV
2014 2 Duna TV, M1 515 303

forras: Nielsen K6zénségmérés - NMHH

A partoknak Osszesen 470 percnyi hirdetési keret allt a rendelkezésiikre ahhoz, hogy a két
médiaszolgaltatdn népszerlsitsék dGnmagukat és a jeldltjeiket. Ez a 19 partra nézve atlagosan 25-25
percnyi rekldamidét jelentett. Ha egy jelolt minden megjeldlt idésavban és maximalisan egy
percben szeretett volna hirdetni, akkor ezt nyolc napon at tehette volna meg. Egyik part sem élt a
rendelkezésére allé6 maximalis idOkeret lehetéségével, és csupdn 55 szadzalékban hasznaltdk ki a
keretiiket.

A 13 nemzetiségi szervezetre 6sszesen 130 percnyi musoridd jutott, igy nemzetiségenként tiz
percnyi reklamidét kaphattak volna a kampany ideje alatt. Hasonléan a partokhoz, egy nap harom
alkalommal, 6sszesen harom percben népszer(sithették volna magukat, igy legaldbb harom napig
tudtak volna hirdetni, dm a nyolc nemzetiségi 6nkorméanyzat minddssze a kvéta alig tobb mint
harmadat toltotte ki.

3. tablazat: A valasztason indul6 szervezetek reklamido6 kihasznaltsaga

! 2013.évi XXXVI. torvény 139. §: A valasztasi kampanyidészak a szavazas napjat megel6zd 50. naptdl a
szavazas napjan a szavazas befejezéséig tart. Azzal a korlatozassal, hogy a szavazas napjan politikai reklamot
nem lehet kdzzétenni.



egy jeldltre jutd

rendelkezésrello  jeloltek szama

atlagos reklamidd
eklimidi(per)  (db) ®
(perc)
partok 470 19 4,7 257 35
nemzetiségek 130 13 10 Ly 36

forras: Nielsen K6zénségmérés - NMHH
A 2014-es televizidés kampanyidészak marcius 15-ével vette kezdetét, és bar a teljes kampany ideje

alatt kevesebb hirdetést adtak kozre (a két kozszolgalati csatorna 0sszesen 515 spotot), az utolsé
héten e két kdzszolgdlati ad6 tulszarnyalta a korabbi kampanyok aktivitasat.

1. abra: A valasztasi hirdetések megoszlasa heti bontasban
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forras: Nielsen K6zénségmérés - NMHH

2014-ben politikai hirdetéseket a Valasztasi eljarasi torvény elbirdsainak eleget téve kizardlag az
informacids, a hiraddkat korilolel6 misorsavokban sugaroztak a televizidk, azaz reggel 6:00-8:00
ora kozott, délben és este 18:00-20:00 6ra kozott. A valasztok leggyakrabban a 18:00-19:00 6ras
idésavban talalkozhattak politikai reklamokkal, a hirdetések 41 szdzaléka ekkor kertilt adasba, ami
azt jelenti, hogy a két adén egyiittesen napi tiz parthirdetéssel szembesulhettek a nézék. A legjobb
nézéi elérést is ez az idésav biztositotta, a szavazdkoru lakossag 26 szazalékahoz, kdzel kétmillio
vélasztéhoz jutott el atlagosan 15 Uzenet. A 2014-es kampany kozel hadrommillié valasztasra
jogosult néz6t ért el, 6sszesen Gtvennégymillié kontaktust (GRP abs.) eredményezett. Egy felnétt
nézd atlagosan 19 darab, valamely partot népszersité kisfilmmel talalkozott.

4. tablazat: A valasztasi hirdetések elérése



Insertions

iddsav RCH |RCH% OTS |Ins/Day Ins/Week Ins.(db) -
06:00 - 06:59 32,3 435308 5,6 5,7 4 16 65 12,6
07:00 - 07:59 1143 644 716) 84 13,7 5 25 76 14.8
12:00 - 12:59 68,7 982108 12,7 54 4 23 91 17,7
18:00 - 18:59 391,8 1963647 25,5 154 10 a3 211 41,0
19:00 - 19:59 96,9 449784 5,8 16,6 6 24 T 14,0

forras: Nielsen K6zénségmérés - NMHH

A megel6z6 orszaggydlési valasztasokkor a 17:00-18:00 és a 20:00-21:00 6ra kozotti idészak, illetve
a 21:00-22:00 6ra kozotti idésav volt a leginkabb telitett politikai reklamokkal. 2014-ben egyediil a
déli idésavban mértiink tobb hirdetést a korabbi el6fordulasokhoz képest.

2. abra: A valasztasi hirdetések megoszlasa oras bontasban
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forras: Nielsen K6zénségmérés - NMHH



A kampanyid6szakban a politikai alakulatok tobbféle spotot is készitettek, igy 6sszesen 51 féle
hirdetést regisztralhattunk, mely nyolc nemzetiségi 6nkormanyzathoz és 19 parthoz kapcsoldédott.
A nemzetiségi jeloltek csupdn egy-egy filmet dllitottak el6, azonban a kisebbségek hirdetései kozt
idében és gyakorisdgban mar szdmos kiilonbséget észlelhettlink. A lengyel, a ruszin, a szlovén és az
ukran jeloltek kihasznaltdk a maximum egyperces spot adta lehetéségét, am ezt a teljes kampany
ideje alatt csupan hat alkalommal tették kozzé, igy csoportonként 6sszesen hat percben hirdettek a
tizperces keretlikbél, masképpen fogalmazva csak 60 szézalékban éltek a torvény adta rekldmozasi
lehet&séguikkel. A valasztas el6tti napon csak a ruszin és a szlovén jel6lt kérte, hogy tegyék kozzé a
hirdetésiliket. A német (50 mp) és a roman (40 mp) jelolt rovidebb kampényfilmet készitett, melyet
ugyancsak hat-hat alkalommal szerkesztettek adasba, igy 6k még ennyire sem hasznaltak ki a
rendelkezésiikre all6 rekldmidét. A romdan orszdgos Onkormanyzati jelolt a vélasztas el6tti
cstitortokon és pénteken, az esti idésavban szerkesztette m(isorba reklamfilmjét. A horvat (20 mp)
és a szlovdk (25 mp) nemzetiségl listds jelolt igyekezett rovidebb filmmel, de gyakrabban
megjelenni, igy a tiz percbdl 6k 6sszesen 6,7 percben népszerdlsitették a szervezetiket.

A partok jeloltjei atlagosan egy-két filmben mutatkoztak be (Id. Melléklet 1.), amely
gyakorlat 2010-re is jellemz6 volt. Az el6z6 valasztaskor a FIDESZ-KDNP négyféle spotot készitett,
2014-ben azonban mar csak kettét. A 2014-es valasztds e szempontbdl legkreativabb szerepléje
Seres Méria és Szovetségesei voltak, akik tizféle Gzenettel igyekeztek megszdlitani a vélasztokat. Az
FKgP fele ennyire bizonyult aktivnak &t (izenetével, melyet az EGYUTT 2014 kdvetett a sorban
négyféle rekldmfilmmel.

A valasztason induld partok kozil a hirdetési gyakorisagot tekintve a Jobbik bizonyult a
legaktivabbnak, a hirdetések tizede e partot népszerisitette. Kétféle reklamfilmjiik 0sszesen 54
alkalommal jelent meg a képerny6n (5. tablazat). A masodik leggyakrabban feltiind politikai
csoport a Fliggetlen Kisgazdapart volt, amely mindkét csatornan azonos aranyban hirdetett,
hasonléan az LMP-hez, amely harmadik volt a sorban. A nagy partok viszonylag hatul végeztek a
gyakorisagi listan, a FIDESZ-KDNP csak a hetedik leggyakrabban szereplé volt, mely nem sokkal
el6zte meg az EGYUTT 2014-et és a Seres Maria és Szdvetségeseit.



5. tablazat: A valasztason indul6 szervezetek hirdetéseinek gyakorisaga 2014-ben

: - o . megjelenés megjelenés hirdetés
part, szovetség, onkormanyzat (db)

JOBBIK 54 10,5 2
FUGGETLEN KISGAZDAPART 45 8,7 5
LEHET MAS A POLITIKA 34 6,6 1

UJ MAGYARORSZAG PART 33 6,4 2
KTI NEPPART 32 6,2 1

MAGYARORSZAGI CIGANYPART 32 6,2 1

FIDESZ 28 54 2
EGYUTT 2014 24 4,7 4
SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI 24 4,7 10
MUNKASPART 23 4,5 3
A HAZA NEM ELADO MOZGALOM 22 4,3 2
SPORTOS ES EGESZSEGES MAGYARORSZAGERT

PART 22 4,3 2
ORSZAGOS HORVAT ONKORMANYZAT 20 39 1

ORSZAGOS SZLOVAK ONKORMANYZAT 16 3,1 1

OSSZEFOGAS PART 16 3,1 1

SZOCIALDEMOKRATAK MAGYAR POLGARI 16 31 .

PARTJA '

UJ DIMENZIO PART 12 2,3 2
MSZP 11 2,1 2
JOLET ES SZABADSAG DEMOKRATA KOZOSSEG 8 1,6 1

KORMANYVALTOK OSSZEFOGAS
/MSZP+EGYUTT+DK+PM+MLP
MAGYARORSZAGI NEMETEK ORSZAGOS
ONKORMANYZATA

MAGYARORSZAGI ROMANOK ORSZAGOS
ONKORMANYZATA

ORSZAGOS LENGYEL ONKORMANYZAT
ORSZAGOS RUSZIN ONKORMANYZAT
ORSZAGOS SZLOVEN ONKORMANYZAT
UKRAN ORSZAGOS ONKORMANYZAT

7 1,4 1
6 1,2 1

1,2 1

1,2 1
1,2 1
1,2 1
1,2 1

forras: Nielsen K6zonségmérés — NMHH

A0y O O

A rendelkezésre 3ll6 reklamidét (6. tablazat) az FKgP hasznalta ki a leghatékonyabban (72%),
melyet a Seres Maria és SzOvetségesei, illetve a Sportos és Egészséges Magyarorszagért Part
kovetett (71-71%). A negyedik idejével legjobban gazdalkodé partnak a Jobbik bizonyult (70%).
Voltak azonban olyan jeléltek is, akik a lehetéségekkel alig éltek, igy példaul az Uj Dimenzié Part
(26%) és a Kormanyvaltok Osszefogas (28%) filmjei viszonylag ritkan és csekély id6tartamban
kerultek adasba.

A partok altal elért valasztékoru kozonséget leggyakrabban az FKgP szdlitotta meg, a
célcsoport 23 szazalékat érte el, dtlagosan harom reklamfilmmel. Nem sokkal maradt el ettél a
Jobbik és a FIDESZ-KDNP sem, a 18 éven fellliek e partoktdl is dtlagosan hdrom-harom valasztasi

7



spotot lathattak, am az elérési és GRP adatokat nézve mar jelentds kiilonbség rajzolédott ki. Mig a
legtobbet hirdeté Jobbik a szavazok negyedét érte el, a FIDESZ-KDNP szbvetsége a célcsoport
kevesebb, mint 6t6dét (19%). A Magyarorszagi Cigadnypart és az LMP is hasonlé eredménnyel zarta
a kampanyt, atlagosan két reklamfilmjiiket latta a valasztok majd’ 6tode. A kisebbségek hirdetési
hatékonysdaga alacsony volt, a felnétt nézok tiz szazalékahoz sem jutottak el az lizeneteik.

6. tablazat: A valasztason indul6 szervezetek hirdetéseinek hatékonysaga 2014-ben

Partok altal elért kozonség reklamid8
GRP abs.
(184) (perc)
FUGGETLEN KISGAZDAPART 45 1068 24 18 2% 748 | 5768954 1773843 23 | 33
JOBBIK 54 11038 19 17 70% 69,1 | 5326391 1950926 253 | 2,7
FIDESZ 28 977 35 16 66% 515 | 3967126 1460432 189 | 2,7
MAGYARORSZAGI 32 1010 32 17 68% 448 | 3451423 1484668 193 | 23
CIGANYPART
LEHET MAS A POLITIKA 34 1021 30 17 69% 4206 | 3282385 1483887 192 | 2,2
UJ MAGYARORSZAG PART 33 774 23 13 52% 40 3085909 1387548 18 2.2
MUNKASPART 23 1019 44 17 69% 345 2660486 1214423 158 2.2
KTI NEPPART 32 1014 32 17 68% 341 | 2632301 1225076 159 | 2,1
ORSZAGOS HORVAT 20 | 400 20 7 67% 316 | 2439329 1247418 162 2
ONKORMANYZAT
ARAZA NEM ELADO 22 |1016 46 17 69% 291 | 2246828 1196998 155 | 1,9
MOZGALOM
SPORTOS ES EGESZSEGES 22 1046 48 17 1% 287 | 2209089 1356024 176 | 1,6
MAGYARORSZAGERT PART
EGYUTT 2014 24 699 29 12 47% 285 | 2196789 1275997 165 | 1,7
SERES MARIAES 24 11048 44 17 1% 274 | 2113451 1208831 15,7 | 1,7
SZOVETSEGESEI
SZOCIALDEMOKRATAK 16 961 60 16 65% 223 | 1719797 1100233 143 | 1,6
MAGYAR POLGARI PARTIA
ORSZAGOS SZLOVAK 16 | 401 25 7 67% 20,1 | 1552064 941224 122 1,6
ONKORMANYZAT
OSSZEFOGAS PART 16 959 60 16 65% 19 1467406 1036887 134 | 14
MSZP 11 483 44 3 33% 16,8 | 1296790 948523 123 14
JOLETES SZABADSAG 8 481 60 8 32% 15,4 | 1190308 786793 10,2 | 1,5
DEMOKRATA KOZOSSEG
U) DIMENZIO PART 12 378 32 6 26% 14,2 | 1093834 879855 114 1,2
ORSZAGOS SZLOVEN [ 359 60 6 60% 12,2 939412 742866 96 1,3
ONKORMANYZAT
ORSZAGOS RUSZIN 6 359 60 6 60% 10 768110 675451 88 1,1
ONKORMANYZAT
UKRAN ORSZAGOS [ 359 60 6 60% 9 690449 464043 6 1,5
ONKORMANYZAT
MAGYARORSZAGI ROMANOK 6 241 40 4 40% 8 613237 515008 6,7 1,2
MAGYARORSZAGI NEMETEK [ 312 52 5 52% 78 602922 537790 7 11
ORSZAGOS
WAL TS 7 421 60 7 28% 6,8 525 381 426760 5,5 | 1,2
0OSSZEFOGAS
ORSZAGOS LENGYEL 6 363 61 6 61% 57 439171 368218 48 |12
ONKORMANYZAT ! ! !



forras: Nielsen K6zonségmérés — NMHH

A partok koziil egyediil a FIDESZ-KDNP élt azzal a lehetéséggel, hogy kizarélag az esti idésavban
hirdetett. A leggyakrabban megjelend FKgP is 90 szazalékban az esti hiradok koruli rekldmfellletet
preferdlta. A reggeli informaciés savban leginkdbb a Kormanyvaltdé Osszefogas és az Uj
Magyarorszag Part spotjait lathattuk. A Jobbik az esti és a déli id6szakban koézel azonos ardnyban
osztotta el a hirdetéseit.

3. abra: Partok hirdetéseinek id6savos megoszlasa
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forras: Nielsen K6zonségmérés — NMHH

Valasztasi miisorok

A voksolds napjan, 2014. aprilis 6-an a kdzszolgalati televiziok mellett a meghatarozé kereskedelmi
médiaszolgéltatok is jelentkeztek vélasztdsi musorral. A musorfolyambdl az eredmények
ismertetésének a legnagyobb teret az ATV és az M1 szentelte, de a TV2 és az RTL Klub is tdbb 6ran
at kozvetitette az eseményeket. A szavazokorok eredményeinek részleteit leginkdbb az M1-en
kisérték figyelemmel a nézék (AMR: 6%), de nem sokkal maradt el ett6l a TV2 vélasztasi mlisora sem
(AMR: 5,8%). Este nyolc 6ratédl az eredményeket kdzvetitd hat televizid képernydjén a valasztékoru
népesség fele sem (SHR: 40%) kovette figyelemmel a szavazas kimenetelét. Az RTL Klub csak este



fél tizenegy utan kezdte meg a valasztasi misoranak sugarzasat, mely tovabbi nyolc szazalékkal
novelte a valasztasok irdnt érdekl6d6 felnéttek taborat.
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Melléklet II.

part/ tipus spotnév hossz megjelenés
szervezet {mp) {db)
1 1 A HAZA NEM ELADO MOZGALOM 10 10 &)
2 A HAZA NMEM ELADO MOZGALOM 60 a0 16
1 EGYUTT 2014 / FFI ESTE PARKBAN 20 30 ]
2 EGYUTT 2014 / FFI VIZPARTOMN 20 20 8
2 5 EGYUTT 2014 f IDOS FFI UTCAMN SETAL + HA NYUGDUBA a5 5
MEGYEK 35
4 EGYUTT 2014 / NO UTCAMN SETAL 20 20 5
3 1 FIDESZ / ORBAMN VIKTOR + TISZTELT MAGYAR 35 13
2 FIDESZ / ORBAMN WIKTOR + TISZTELT VALASZTOPOLGAR.. 35 15
1 FUGGETLEN KISGAZDAPART / AZ EDES ANYAFOLDUMEK.. 20 10
> FUGGETLEN KISGAZDAPART / DISZNO + TYUK + HEGEDUS 20 11
PETER 20
4 3 FUGGETLEN KISGAZDAPART / HEGEDUS PETER + CSALAD s0 5
50
a FUGGETLEN KISGAZDAPART / KECSKE + HEGEDUS PETER 25 13
25
5 FUGGETLEN KISGAZDAPART / PULI + LIBA 15 15 S
1 JOBBIK / A JOWOT NEM LEHET + GYEREKEK LAKASBA a0 a5
5 FUTMNAK 20
2 JOBBIK / APR 6. + GYOZZOMN A JOBBIK 10 10 29
5] 1 JOLET ES SZABADSAG DEMOKRATA KOZOSSEG 60 a0 8
7 1 KORMANYWVALTOK OSSZEFOGAS / 1 PERC + [=10] 7
£ 1 KTl NEPPART / EMBEREK + DR. SZILI KATALIN 20 20 32
a 1 LEHET MAS POLITIKA / ALMA LEVEGOBEMN + ENMBEREK 20 24
ALMAT ESZFENK 30
10 1 MAGYARORSZAGI CIGANYPART 20 20 32
11 1 MAGYARORSZAGI NEMETEK ORSZAGOS 50 S
12 1 MAGYARORSZAGI ROMANOK ORSZAGOS 40 5]
13 1 MSZP / AZ ORBAN KORMANY ROSSZUL TEUESIT 40 40 9
2 MSZP / AZ ORBAN KORMANY ROSSZUL TEUESIT 45 45 7
1 MUMNKASPART / EMBEREK DOLGOZNAK + THURMER 20 &
SGYULA 30
14 > MUNKASPART / EMBEREK DOLGOZMNAK + THURMER &0 11
GYULA 60
= MUMNKASPART / KISLANY LAPTOP + THURMER GYULA 30 30 =]
15 1 ORSZAGOS HORVAT ONKORMANYZAT 20 20 20
16 1 ORSZAGOS LENGYEL ONKORMANMNYZAT 60 60 &)
17 1 ORSZAGOS RUSZIN ONKORMANYZAT 60 a0 (5]
15 1 ORSZAGOS SZLOVAK ONKORMANYZAT 25 25 16
19 1 ORSZAGOS SZLOVEN ONKORMANYZAT 60 a0 =]
20 1 OSSZEFOGAS PART / EMBEREK + SZEKER 60 &0 16
1 SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI / FELHABORITO A 55 >
PENZSZORAS 55
2 SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI f HIRADO + A 20 >
KISMAMAKRA 20
3 SERES MARIA ES SZOWVETSEGESEI /f HIRADO + AZ 1) 20 2
TAMNKONYWVEKKEL 20
a SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI / HIRADO + EGYRE TOBB a5 2
FIATAL 25
21 SERES MARIA ES SZOVETSEGESE! f HIRADO + HAZAMNEK 35 2
SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI f HIRADO + 10O NAPRA a5 >
EBREDTUNK 35
- SERES MARIA ES SZOWVETSEGESEI /f HIRADO + a5 >
MNAGYSZABASU SEGELYP. 35
s SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI / HIRADO + 35 2
VALLALKOZOK TIZEZREI 25
a SERES MARIA ES SZOVETSEGESE! /f HIRADO +EVTIZEDEK 60
OTA NEM...60D
10 SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI f HOZZASZOKTUMNEK.. 60 60 &
1 SPORTOS ES EGESZSEGES MAGYARORSZAGERT PART / FF as 10
29 FUT 45
2 SPORTOS ES EGESZSEGES MAGYARORSZAGERT PART / FF s0 12
FUT 50
23 1 SZOCIALDEMOKRATAK MAGYAR POLGARI PARTIA / FFI 60 16
TEREN GO
24 1 Ul DIMENZIO PART / CSALAD + WVALTOZTASS 30 30 &)
2 Ul DIMENZIO PART / CSALAD + VALTOZTASS 35 35 B
1 Ul MAGYARORSZAG PART / LANY + FIU + IDOS EMBER 60 60 5
25 > Ul MAGYARORSZAG PART / LANY + FIU + NYAKKENDOS 15 P
FFI 15
26 1 UKRAMN ORSZAGOS ONKORMANYZAT 60 60 ]
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A Műsorfigyelő és elemző főosztály a 2014. évi országgyűlési választással kapcsolatos műsorfigyelésre vonatkozó munkatervében vállalta, hogy figyelemmel követi a 2014-es parlamenti választás korteshadjáratának médiaképét, a politikusok médiahasználata mellett górcső alá vettük a politikai reklámokat is. A választási hirdetések elemzése elsősorban a spotok kvantitatív analízisét foglalta magában. A vizsgálat a Nielsen Médiakutató adatbázisán alapult, melynek keretében feltérképeztük a hirdetések befogadói táborát és a pártok reklámozási stratégiáit.



Kampányelemzés

A 2014. évi országgyűlési választáson 19 párt indulhatott és 13 nemzetiségi önkormányzat. A pártok közül tizennyolc szervezet készített televíziós reklámfilmet, egyedül a Zöldek Pártja nem élt a képernyő kínálta kampánylehetőséggel. A nemzetiségi jelöltek közül pedig öten nem jelentettek meg választási szpotot.



1. táblázat: A választási kampányban résztvevő szervezetek

[image: ]



*A megjelölt pártok és szervezetek nem éltek a televíziós kampány adta lehetőséggel, és nem tettek közzé politikai hirdetést.

forrás: Nielsen Közönségmérés - NMHH

A választási kampány elemzésekor a Nielsen Közönségmérés adatait hívtuk segítségül, mely 49 televíziós csatorna reklámfilmjeinek közzétételére terjedt ki (vizsgálatunkban a rádiók és a helyi médiaszolgáltatók nem szerepelnek). A kampányban részt vevő csatornák a politikai hirdetéseket a műsorfolyamból kiemelve, „választási hirdetés” inzertek között, ún. választási reklámblokkban tették közzé. Az áprilisi országgyűlési választások kampányidőszaka hivatalosan[footnoteRef:1] február 15-én kezdődött, de a televíziók csak egy hónappal később, a nemzeti ünnep alkalmával, március 15-én kezdték meg a jelöltet állító pártok választási reklámjainak sugárzását, egészen a választást megelőző napig, azaz 2014. április 4-e éjfélig. [1:  2013.évi XXXVI. törvény 139. §: A választási kampányidőszak a szavazás napját megelőző 50. naptól a szavazás napján a szavazás befejezéséig tart. Azzal a korlátozással, hogy a szavazás napján politikai reklámot nem lehet közzétenni.
] 


A korábbiakhoz képest jóval kisebb televíziós reklámozási aktivitást tapasztaltunk. A képernyőkön zajló verseny hossza a megelőző kampányokhoz képest a felére rövidült, de jelentős különbség mutatkozott a hirdető televíziók részvételi arányában és a hirdetések számában is. A legaktívabb választási évnek 2010 számított, amikor a Nielsen által regisztrált csatornák közül tízben szólították meg a választókat, a hirdetések számát tekintve pedig a 2006-os kampány bizonyult a legerőteljesebbnek. 2014-ben azonban csak a két legnagyobb közszolgálati adó, az M1 és a Duna TV tett közzé politikai hirdetéseket, és nemcsak a kampány hossza, de a reklámok sugárzási gyakorisága is jelentősen megcsappant, majdnem harmadára csökkent.



2. táblázat: A választási kampány során sugárzott hirdetések elemszáma és hossza

[image: ]

forrás: Nielsen Közönségmérés - NMHH



A pártoknak összesen 470 percnyi hirdetési keret állt a rendelkezésükre ahhoz, hogy a két médiaszolgáltatón népszerűsítsék önmagukat és a jelöltjeiket. Ez a 19 pártra nézve átlagosan 25-25 percnyi reklámidőt jelentett. Ha egy jelölt minden megjelölt idősávban és maximálisan egy percben szeretett volna hirdetni, akkor ezt nyolc napon át tehette volna meg. Egyik párt sem élt a rendelkezésére álló maximális időkeret lehetőségével, és csupán 55 százalékban használták ki a keretüket.

A 13 nemzetiségi szervezetre összesen 130 percnyi műsoridő jutott, így nemzetiségenként tíz percnyi reklámidőt kaphattak volna a kampány ideje alatt. Hasonlóan a pártokhoz, egy nap három alkalommal, összesen három percben népszerűsíthették volna magukat, így legalább három napig tudtak volna hirdetni, ám a nyolc nemzetiségi önkormányzat mindössze a kvóta alig több mint harmadát töltötte ki.



3. táblázat: A választáson induló szervezetek reklámidő kihasználtsága

[image: ]

forrás: Nielsen Közönségmérés - NMHH



A 2014-es televíziós kampányidőszak március 15-ével vette kezdetét, és bár a teljes kampány ideje alatt kevesebb hirdetést adtak közre (a két közszolgálati csatorna összesen 515 spotot), az utolsó héten e két közszolgálati adó túlszárnyalta a korábbi kampányok aktivitását.



1. ábra: A választási hirdetések megoszlása heti bontásban

[image: ]

forrás: Nielsen Közönségmérés - NMHH





2014-ben politikai hirdetéseket a Választási eljárási törvény előírásainak eleget téve kizárólag az információs, a híradókat körülölelő műsorsávokban sugároztak a televíziók, azaz reggel 6:00-8:00 óra között, délben és este 18:00-20:00 óra között. A választók leggyakrabban a 18:00-19:00 órás idősávban találkozhattak politikai reklámokkal, a hirdetések 41 százaléka ekkor került adásba, ami azt jelenti, hogy a két adón együttesen napi tíz párthirdetéssel szembesülhettek a nézők. A legjobb nézői elérést is ez az idősáv biztosította, a szavazókorú lakosság 26 százalékához, közel kétmillió választóhoz jutott el átlagosan 15 üzenet. A 2014-es kampány közel hárommillió választásra jogosult nézőt ért el, összesen ötvennégymillió kontaktust (GRP abs.) eredményezett. Egy felnőtt néző átlagosan 19 darab, valamely pártot népszerűsítő kisfilmmel találkozott.







4. táblázat: A választási hirdetések elérése 
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forrás: Nielsen Közönségmérés - NMHH





A megelőző országgyűlési választásokkor a 17:00-18:00 és a 20:00-21:00 óra közötti időszak, illetve a 21:00-22:00 óra közötti idősáv volt a leginkább telített politikai reklámokkal. 2014-ben egyedül a déli idősávban mértünk több hirdetést a korábbi előfordulásokhoz képest.





2. ábra: A választási hirdetések megoszlása órás bontásban
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 forrás: Nielsen Közönségmérés - NMHH








A kampányidőszakban a politikai alakulatok többféle spotot is készítettek, így összesen 51 féle hirdetést regisztrálhattunk, mely nyolc nemzetiségi önkormányzathoz és 19 párthoz kapcsolódott. A nemzetiségi jelöltek csupán egy-egy filmet állítottak elő, azonban a kisebbségek hirdetései közt időben és gyakoriságban már számos különbséget észlelhettünk. A lengyel, a ruszin, a szlovén és az ukrán jelöltek kihasználták a maximum egyperces spot adta lehetőségét, ám ezt a teljes kampány ideje alatt csupán hat alkalommal tették közzé, így csoportonként összesen hat percben hirdettek a tízperces keretükből, másképpen fogalmazva csak 60 százalékban éltek a törvény adta reklámozási lehetőségükkel. A választás előtti napon csak a ruszin és a szlovén jelölt kérte, hogy tegyék közzé a hirdetésüket. A német (50 mp) és a román (40 mp) jelölt rövidebb kampányfilmet készített, melyet ugyancsak hat-hat alkalommal szerkesztettek adásba, így ők még ennyire sem használták ki a rendelkezésükre álló reklámidőt. A román országos önkormányzati jelölt a választás előtti csütörtökön és pénteken, az esti idősávban szerkesztette műsorba reklámfilmjét. A horvát (20 mp) és a szlovák (25 mp) nemzetiségű listás jelölt igyekezett rövidebb filmmel, de gyakrabban megjelenni, így a tíz percből ők összesen 6,7 percben népszerűsítették a szervezetüket.

A pártok jelöltjei átlagosan egy-két filmben mutatkoztak be (ld. Melléklet 1.), amely gyakorlat 2010-re is jellemző volt. Az előző választáskor a FIDESZ-KDNP négyféle spotot készített, 2014-ben azonban már csak kettőt. A 2014-es választás e szempontból legkreatívabb szereplője Seres Mária és Szövetségesei voltak, akik tízféle üzenettel igyekeztek megszólítani a választókat. Az FKgP fele ennyire bizonyult aktívnak öt üzenetével, melyet az EGYÜTT 2014 követett a sorban négyféle reklámfilmmel.

A választáson induló pártok közül a hirdetési gyakoriságot tekintve a Jobbik bizonyult a legaktívabbnak, a hirdetések tizede e pártot népszerűsítette. Kétféle reklámfilmjük összesen 54 alkalommal jelent meg a képernyőn (5. táblázat). A második leggyakrabban feltűnő politikai csoport a Független Kisgazdapárt volt, amely mindkét csatornán azonos arányban hirdetett, hasonlóan az LMP-hez, amely harmadik volt a sorban. A nagy pártok viszonylag hátul végeztek a gyakorisági listán, a FIDESZ-KDNP csak a hetedik leggyakrabban szereplő volt, mely nem sokkal előzte meg az EGYÜTT 2014-et és a Seres Mária és Szövetségeseit.




5. táblázat: A választáson induló szervezetek hirdetéseinek gyakorisága 2014-ben

		párt, szövetség, önkormányzat

		megjelenés (db)

		megjelenés (%)

		hirdetés típusa



		JOBBIK

		54

		10,5

		2



		FUGGETLEN KISGAZDAPART

		45

		8,7

		5



		LEHET MAS A POLITIKA

		34

		6,6

		1



		UJ MAGYARORSZAG PART

		33

		6,4

		2



		KTI NEPPART

		32

		6,2

		1



		MAGYARORSZAGI CIGANYPART

		32

		6,2

		1



		FIDESZ

		28

		5,4

		2



		EGYUTT 2014

		24

		4,7

		4



		SERES MARIA ES SZOVETSEGESEI 

		24

		4,7

		10



		MUNKASPART

		23

		4,5

		3



		A HAZA NEM ELADO MOZGALOM

		22

		4,3

		2



		SPORTOS ES EGESZSEGES MAGYARORSZAGERT PART

		22

		4,3

		2



		ORSZAGOS HORVAT ONKORMANYZAT

		20

		3,9

		1



		ORSZAGOS SZLOVAK ONKORMANYZAT

		16

		3,1

		1



		OSSZEFOGAS PART

		16

		3,1

		1



		SZOCIALDEMOKRATAK MAGYAR POLGARI PARTJA

		16

		3,1

		1



		UJ DIMENZIO PART 

		12

		2,3

		2



		MSZP

		11

		2,1

		2



		JOLET ES SZABADSAG DEMOKRATA KOZOSSEG

		8

		1,6

		1



		KORMANYVALTOK OSSZEFOGAS /MSZP+EGYUTT+DK+PM+MLP

		7

		1,4

		1



		MAGYARORSZAGI NEMETEK ORSZAGOS ONKORMANYZATA

		6

		1,2

		1



		MAGYARORSZAGI ROMANOK ORSZAGOS ONKORMANYZATA

		6

		1,2

		1



		ORSZAGOS LENGYEL ONKORMANYZAT

		6

		1,2

		1



		ORSZAGOS RUSZIN ONKORMANYZAT

		6

		1,2

		1



		ORSZAGOS SZLOVEN ONKORMANYZAT

		6

		1,2

		1



		UKRAN ORSZAGOS ONKORMANYZAT

		6

		1,2

		1





forrás: Nielsen Közönségmérés – NMHH





A rendelkezésre álló reklámidőt (6. táblázat) az FKgP használta ki a leghatékonyabban (72%), melyet a Seres Mária és Szövetségesei, illetve a Sportos és Egészséges Magyarországért Párt követett (71-71%). A negyedik idejével legjobban gazdálkodó pártnak a Jobbik bizonyult (70%). Voltak azonban olyan jelöltek is, akik a lehetőségekkel alig éltek, így például az Új Dimenzió Párt (26%) és a Kormányváltók Összefogás (28%) filmjei viszonylag ritkán és csekély időtartamban kerültek adásba.

A pártok által elért választókorú közönséget leggyakrabban az FKgP szólította meg, a célcsoport 23 százalékát érte el, átlagosan három reklámfilmmel. Nem sokkal maradt el ettől a Jobbik és a FIDESZ-KDNP sem, a 18 éven felüliek e pártoktól is átlagosan három-három választási spotot láthattak, ám az elérési és GRP adatokat nézve már jelentős különbség rajzolódott ki. Míg a legtöbbet hirdető Jobbik a szavazók negyedét érte el, a FIDESZ-KDNP szövetsége a célcsoport kevesebb, mint ötödét (19%). A Magyarországi Cigánypárt és az LMP is hasonló eredménnyel zárta a kampányt, átlagosan két reklámfilmjüket látta a választók majd’ ötöde. A kisebbségek hirdetési hatékonysága alacsony volt, a felnőtt nézők tíz százalékához sem jutottak el az üzeneteik.



6. táblázat: A választáson induló szervezetek hirdetéseinek hatékonysága 2014-ben

[image: ]

forrás: Nielsen Közönségmérés – NMHH



A pártok közül egyedül a FIDESZ-KDNP élt azzal a lehetőséggel, hogy kizárólag az esti idősávban hirdetett. A leggyakrabban megjelenő FKgP is 90 százalékban az esti híradók körüli reklámfelületet preferálta. A reggeli információs sávban leginkább a Kormányváltó Összefogás és az Új Magyarország Párt spotjait láthattuk. A Jobbik az esti és a déli időszakban közel azonos arányban osztotta el a hirdetéseit.



3. ábra: Pártok hirdetéseinek idősávos megoszlása
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forrás: Nielsen Közönségmérés – NMHH



Választási műsorok

A voksolás napján, 2014. április 6-án a közszolgálati televíziók mellett a meghatározó kereskedelmi médiaszolgáltatók is jelentkeztek választási műsorral. A műsorfolyamból az eredmények ismertetésének a legnagyobb teret az ATV és az M1 szentelte, de a TV2 és az RTL Klub is több órán át közvetítette az eseményeket. A szavazókörök eredményeinek részleteit leginkább az M1-en kísérték figyelemmel a nézők (AMR: 6%), de nem sokkal maradt el ettől a TV2 választási műsora sem (AMR: 5,8%). Este nyolc órától az eredményeket közvetítő hat televízió képernyőjén a választókorú népesség fele sem (SHR: 40%) követte figyelemmel a szavazás kimenetelét. Az RTL Klub csak este fél tizenegy után kezdte meg a választási műsorának sugárzását, mely további nyolc százalékkal növelte a választások iránt érdeklődő felnőttek táborát.
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7. táblázat: A választási műsorok nézettsége 2014-ben
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forrás: Nielsen Közönségmérés – NMHH
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