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A Médiatanacs 499/2014. (VI1.3.) szamu hatarozatanak kivonata
A tényallas:

A Center-Radié Kft. (a tovabbiakban: Médiaszolgaltatd) altal lzemeltetett RETRO FM adén 2014.
marcius 19-én 7:46:55-t6l és 20-an 7:47:34-t6l kezd6dben, dsszesen két alkalommal klasszikus
reklamfécimek kozott a kdvetkezd kdzlemény volt hallhato:

,Lakossagi forumot tart Nyiregyhazan a Jobbik Magyarorszagért Mozgalom Szabolcs-Szatmar-
Bereg megyei szervezete 2014. marcius 20-an, csiitdrtékon fél nyolctél a Kodaly Zoltan Altalanos
Iskolaban. A férumon felszoélal Vona Gabor a Jobbik Magyarorszagért Mozgalom miniszterelnok-
jeloltje, Balczo Zoltan, az Orszaggylilés alelnéke, Nyiregyhaza egyes szamu valasztokertiletének
képviseldjeldltie és dr. Gyire Csaba, a Jobbik orszagos alelnéke, Nyiregyhaza kettesszamu
valasztokeriletének képviseldjeldltje. A forum helyszine: Nyiregyhédza, Vay Adam krt. 18.”

A Médiatanacs dontése:

A Médiatanacs megallapitotta, hogy a Médiaszolgaltatdé RETRO FM adéjan 2014. marcius 19-én
és 20-an, 6sszesen két alkalommal sugarzott politikai reklammal megsértette a politikai reklam
kbzzétételére vonatkozo Mttv. 32. § (2) bekezdés b) pontjat, ezért az Mttv. 186. § (1) bekezdése
alapjan a Médiaszolgaltatét felhivta, hogy a hatarozat kdzlésétdl szamitva haladéktalanul tegyen
eleget a jogszerl magatartas kovetelményének és tartozkodjék a jovébeni jogsértésektdl.

A Médiatanacs dontésének indokai:

A Mttv. 203. § 59. pontja értelmében a reklam célja valamely birtokba vehet6 forgalomképes ingd
dolog - ideértve a pénzt, az értékpapirt és a pénziigyi eszkdzt, valamint a dolog médjara
hasznosithaté természeti erbket -, szolgaltatas, ingatlan, vagyoni érték( jog értékesitése vagy
mas moédon torténd igénybevételének eldmozditasa, vagy e céllal 6sszeflggésben a vallalkozas
neve, megjeldlése, tevékenysége népszerlisitése vagy aru, arujelzd ismertségének ndvelése.
Jelen szpot a Jobbik Magyarorszagért Mozgalom nevd politikai part politikai célzatl rendezvényét
népszerUsitette, igy hianyzott beléle a reklam fogalmanak egyik f6 ismérve, a gazdasagi cél,
szandék, mely kbzvetlenll valamely gazdasagi elény elérésére iranyul, ezért az nem mindsul
reklamnak.

Az Mttv. 203. § 55. pontja értelmében a politikai reklam célja valamely part, politikai mozgalom
vagy a kormany népszerisitése, tamogatasa oly médon, hogy ezek nevét, céljat, tevékenységét,
jelszavat, emblémajat népszer(siti. Az Mttv. 203. § 55. pontja szerint a politikai reklamot a
reklamhoz hasonl6 moédon kell kézzétenni, az Mttv. 32.§ (2) bekezdés b) pontjaban
meghatarozott azon kitétellel, miszerint politikai reklam csak megfelelé fécimek kozétt, mas
tartalmaktol elkilonitve tehet6 kozzé.

A szpot a Jobbik Magyarorszagért Mozgalom nevi politikai part nyiregyhazi lakossagi forumanak
idépontjarol és annak meghivott vendégérdl tajékoztatott, a Jobbik Magyarorszagért Mozgalom
nevl politikai part politikai célzatl rendezvényét, ezzel a part nevét, tevékenységét és céljat
népszerisitette. A kdzzététel vonatkozasaban megvaldsultak a politikai reklam fogalmanak f6
fogalmi ismérvei, egy politikai part tamogatasa, tevékenységének és céljainak népszer(sitése.

A Médiatanacs hatarozataban rogzitette, hogy a politikai reklam megvalésulasahoz nem
szilkséges a part tamogatasara, népszerlsitésére vonatkoz6 kozvetlen felhivas, anélkil is
politikai reklamként értékelendd a misorszam, amennyiben hatasaval egy part tevékenységének,
céljainak, a réla alkotott képnek a népszerlsitését szolgalja.

Az Mttv. 3. §-ara hivatkozva a Médiatanacs kimondta, hogy a Médiaszolgaltatonak a
torvénysértésekért vald feleléssége objektiv, igy a Médiatanacs a jogsértés okat nem volt kdteles
vizsgalni.



