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Termékmegjelenités az orszagos kereskedelmi televiz  i6k m Gisoraiban
(2013. IV. negyedév)

Bevezetés

Az Mttv. és az Smtv. 2011. januar 1-t6l tortént hatalyba Iépésével jelentésen atalakult a
kereskedelmi kommunikaciot érinté hazai szabalyozas. Az érdemi valtozasok koézil az egyik
legjelentésebb, hogy széleskoriien alkalmazhatova valt szamos Uj reklamtechnika, igy tdbbek
kozott a termékmegjelenités is. Igazodva a marketingeszkdzok palettajanak béviléséhez, az
NMHH 2012 januarjatol folyamatosan regisztralia és adatbazisba rendezi a
termékmegjelenitéssel kapcsolatos informécidkat. Az adatgydjtés révén hatékonyabba valt az Uj
kereskedelmi Uzenet-tipus bemutatasara vonatkozé szabdlyrendszer betartdsanak hatosagi
ellenérzése, emellett pedig jol nyomon kodvethetd az Uj reklamozasi technika alkalmazdsanak
gyakorlata.

Mintavétel

A negyedévenkeént frisstlé panel-szer(i analizisiinkben a piacvezetd kereskedelmi televiziok
(RTL Klub, TV2) termékmegjelenitési gyakorlatat vizsgaljuk. Elsésorban a sajat készitési
programokat tesszik targylemezre, emellett azonban azokat a hazai produkcidkat is
szerepeltetjiik a mintaban, amelyek a mifajuk vagy a tartalmuk miatt killéndsen alkalmasak
lehetnek a termékmegjelenitésre.

2013 IV. negyedévének tapasztalatai

A vizsgalt periédusban a két orszagos kereskedelmi televizié kdzel 955 orat kitevd (RTL Klub:
476 6ra, TV2: 479 6ra) msoridejét analizaltuk. Elemzésink 66 mdsorcimre iranyult, melynek
soran 3124 adasban 1287 féle marka 7251 termékmegjelenitését azonosithattuk be (1.
tablazat) .

1. tablazat: Osszesitett adatok 2013. IV. negyedévé rél

RTL Klub TV2 Osszesen
Vizsgalt misortipusok szama 25 41 66
Vizsgalt adasok szama 1441 1683 3124
Termékmegjelenitések szama 3328 3923 7251
Megjelend termékek/méarkak szama 662 804
A leggyakrabban megjelend szektor SZOLGALTATAS (949)
A leggyakrabban megjelend termék/marka Telenor (135) Telekom (199)
A legtdbb termék"megjellenl'tést bemutaté Reflektor (499) Aktiv (579)
misorszam

Az RTL Klub kindlatabél 25 misorszam 1441 adasat tartuk fel (2/a. tablazat). A
termékmegjelenités volumenének alakuldsat nagymértékben befolyasolta, hogy a gércsé ala
vont misoregységek 15 szizaléka (215 szegmens, id6tartam: 64,5 éra) ismétlés volt.

2/a. tablazat: Az RTL Klub vizsgalt m {sorszamai

Misorszam cime Vizsgalt adasok szama
Oktober November December

4 UTEM sportmagazin 24 29 20
8:08 - MINDEN REGGEL reggeli informéaciés magazin 18 20 16
A GYANU ARNYEKABAN reality show 18 20 15
A LA CAR sportmagazin 7 9 7
AFRICA ECO RACE sportkdzvetités (technikai sport) 0 0 4
BARATOK KOZT telenovella 18 20 15

BRANDMANIA egyéb informacié 8 8 6
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BUDAPEST REGGEL szolgaltat6 magazin 17 20 15
EGESZSEGKALAUZ - IRANY AZ szolgaltat6 magazin 7 8 7
EGESZSEG!
EJJEL-NAPPAL BUDAPEST folytatasos sorozat 36 40 30
FOKUSZ egyéb informacio 36 40 38
FOKUSZ PLUSZ érdekvédelmi riport 3 5 4
GASZTROTURA szolgaltat6 magazin 93 107 80
HAZON KIVUL aktudlis riport 5 9 6
HAVAZIN sporthirek 0 0 7
IZES ELET MAUTNER szolgaltaté magazin 18 21 24
ZSOFIVAL
NAPI DOKTOR szolgaltaté magazin 18 20 15
PORTRE mivészet, kultdra hirek 7 6 5
PROGRAMAJANLO mivészet, kultira hirek 1 4 3
REFLEKTOR egyéb nem zenei szérakoztatd 108 120 81
magazin
SHOWDER KLUB kabaré, szatira 2 4 2
VUNDERSON ES ZUPERSZEXI talk-show 6 8 4
X-FAKTOR egyéb zenei misor 12 12 11
X-FAKTOR NAP egyéb zenei misor 0 0 12
XXI.SZAZAD mivészet, tudomany, kultira 7 9 6
Osszesen: 469 539 433

A TV2 41 féle mlsoranak 1683 adasat dolgoztuk fel (2/b. tablazat). A médiaszolgaltatd
elemzett programjai k6zul 230 (14%, id6tartam 64 6ra) ismétlés volt.

2/b. tblazat: A TV2 vizsgalt m (sorszamai

Miisorszam cime

Vizsgalt adasok szama

Oktoéber

November

December

AKTIV egyéb informéacio 23 52 49
AKTIV EXTRA egyéb informacio 13 13 8
ALLATORSEG szolgaltat6 magazin 0 1 4
BABAPERCEK szolgaltaté magazin 20 20 14
BABAVILAG szolgaltaté magazin 12 12 8
BUKFENC szolgaltaté magazin 2 4 2
CSALADI TITKOK egyéb nem zenei szérakoztatd 20 20 15
EDES ELET reality show 21 20 15
EGESZESEGMANIA mivészet, kultlra, hirek 4 4 4
ELETMODI reggeli informéaciés magazin 2 8 5
EN IS MENYASSZONY reality show 2 4 3
VAGYOK
FALFORGATOK szolgaltaté magazin 3 4 2
FOGYJ REKAVAL ES szolgaltaté magazin 42 40 30
NORBIVAL
FOGYOTURA szolgaltaté magazin 4 2 0
FRIZBI HAJDU PETERREL talk-show 4 4 4
HAL A TORTAN reality show 22 21 16
HETKOZNAPI HOS reggeli informécids magazin 3 4 2
HOGYAN LEGYEK JO NO? szolgaltat6 magazin 20 20 15
HOGYAN? reggeli informécids magazin 20 5 0
JOBAN ROSSZBAN telenovella 22 20 15
KALANDJARAT tudomanyos ism.terj.film 13 5 6
LAKAS-TALK SHOW mivészet, kultdra, hirek 90 84 60
MAGYARORSZAG JOVUNK miivészet, kultdra, hirek 109 57 75
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MESE HABBAL reggeli informaciés magazin 8 6 8
MOKKA reggeli informaciés magazin 21 21 15
MOKKA MIX reggeli informaciés magazin 8 6 5
MR ES MRS vetélkedd 5 0 0
NAPLO aktudlis riport 8 8 8
PENZKERDES szolgaltaté magazin 8 8 7
PROPAGANDA mvészet, kultdra, hirek 1 4 2
REKLAMTORTA A SZAKMA reggeli informaciés magazin 4 4 3
KREMJEVEL (rovat)
ROZSASZIN reggeli informaciés magazin 12 8 9
SEGITS MAGADON érdekvédelmi riport 9 3 2
SHOPPING KIRALYNOK reality show 9 21 15
STAHL KONYHAJA szolgéltaté magazin 25 25 20
STILUSVADASZ szolgaltaté magazin 4 5 4
SUPER CAR sportmagazin 5 4 3
SZTARBAN SZTAR egyéb zenei misor 3 4 1
TOBB MINT TESTOR szolgéltat6 magazin 4 4 5
TOTAL CAR egyéb informécio 4 1 0
TUSAROK mivészet, kultdra, hirek 18 23 18
Osszesen: 627 579 477

Figyelemfelhivas

Az Mttv. 31. § (2) bekezdése értelmében ,a nézdket és hallgatokat egyértelmdien tajékoztatni
kell a termékmegjelenités tényérdl. A termékmegjelenitést tartalmazé mdsorszam elején és
végen, valamint a mdsorszamot megszakito reklamokat kovetéen a mdsorszam folytatasakor a
termékmegjelenitésre — optikai vagy akusztikus médon — fel kell hivni a figyelmet.”.
Tapasztalataink szerint a tényleges termékmegijelenités és a figyelmeztetd felirat a negyedik
negyedévben sem volt egymassal 0sszhangban. A figyelmeztet§ széveg ok nélkuli
alkalmazasanak helytelen gyakorlata — hasonléan a kordbbi id6szakokhoz - jellemz8bb volt az
RTL Klubra, hiszen miisorszamainak 41 sz4zalékaban indokolatlanul szerepelt a
figyelemfelhivé informacio. A TV2 kissé koriltekintébben jart el, hiszen a felesleges feliratozas
a termékmegijelenitéstél mentes misoregységeknek ,csak” a 24 szazalékat érintette (3.
tablazat) .

3. tablazat: A figyelemfelhivas, valamint a tényleg  es termékmegjelenités kapcsolata

RTL Klub TV2

A vizsgalt adasok szama db 1411 1683

A termékmegjelenités valamely form4jat tartalmazé adasok szama és db 649 967
aranya % 46 57

Termékmegjelenitésre felhivd széveget tartalmazo adasok szama és db 1259 1370
aranya % 89 81
Eltérés aranya % 43 24
A termékmegjelenitésre figyelmeztetd felirat hidnya db 38 15

A figyelemfelhivassal 6sszefiiggd hibak masik tipusat, az informacios széveg indokolatlan
elmaradaséat 53 alkalommal (RTL Klub: 38, TV2: 15) észleltiik. A jelenség a Hazon kivdl, Portré,
Vundersén és Zuperszexi, XXI. szazad, Pénzkérdés, Allatérség, Bukfenc, Csaladi titkok,
Eletmddi, Mese habbal és Segits magadon! c. misorszamok egy-egy epizédjanal fordult eld.
Valoszindsithetjiuk, hogy nem szandékossag allt a hianyossagok mogott, hiszen az érintett
szegmensek egyike sem toltott be kereskedelmi reklamfunkciot.

Tapasztalataink szerint a médiaszolgaltatdsok szinte valamennyi sajat mudsoruk
esetében altalanos jelleggel alkalmazzak a termékmegjelenitésre felhivo feliratot, tekintve, hogy
e mlsorszamok tobbségében vélelmezhetéen megjelenik majd valamely termékre,
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szolgaltatasra torténd utalds, még ha nem is minden esetben kereskedelmi céllal. A gyartatott
misorok esetében pedig az lehet az indokolatlan feliratozas magyarazata, hogy a televizié nem
mindig rendelkezik arrél informéciéval, hogy a felirattal jel6lt misorszamban tortént-e
termékmegjelenités, hiszen a gyarté cégek is jogosultak bizonyos keretek kdzott kereskedelmi
kozlemények elhelyezésére (pl. nyereményjaték elhelyezése, nyeremény bemutatasa).
Tekintettel arra, hogy a ,biztos, ami biztos alapu feliratozas” a médiatdrvény szerint nem
kérhetd szamon, a televiziok az Uj médiatbrvény életbe 1épésétdl kevés figyelmet forditanak
arra, hogy a jo el6re legyartott fécimek maradéktalanul igazodjanak az aktualis misorok
tartalmahoz.

TERMEKMEGJELENITES

A termékmegjelenités aktivitasa szempontbdl kdzel fej-fej melletti eredménnyel zartdk az utolso
negyedévet a csatornak. A leggyengébb idészaknak a december szamitott, amikor az innepek
miatt mind a két médiaszolgaltatd a szokasosnal tobb csaladi- és szorakoztat6 filmet tlzott a
mUsoréra, a legerésebb honapnak pedig a november bizonyult. Ennek hatterében egyfelél a
termékmegjelenitési szempontbdl favoritnak szamitd Reflektor, Gasztrotira (RTL Klub) és Aktiv
(TV2) magazinok ismétlé adasainak novelése all, masfelél a TV2 (j reality-jének (Shopping
kiralyndk) adasba szerkesztése oktdber 21-t6l (4. tablazat) .

4. tablazat: A termékmegjelenités havi megoszlasa

Oktoéber November December Osszesen
RTL Klub 1156 1314 858 3328
TV2 1181 1600 1142 3923

A termékmegjelenitések jelentés része (21%) az egyéb informacids (Brandmania, Fokusz,
Aktiv, Aktiv Extra, Total Car) magazinokban fordult el6. A mifajok versenyében jol szerepeltek
még a szolgéltaté (Budapest Reggel, Egészségkalauz, Gasztrotira, izes élet, Napi doktor,
Allatérség, Babapercek, Babavilag, Bukfenc, Falforgatok, Fogyj Rékaval és Norbivall,
Fogyotara, Hogyan legyek j6 n6?, Pénzkérdés, Stahl konyhdja, Stilusvadas, Tébb mint testér)
magazinok, melyek a product placement-ek 16,5 szazalékat vonultattdk fel. Mellettik
jelentésnek mondhat6 a reality show-kban (Edes élet, En is menyasszony vagyok, Hal a tortan,
Shopping kirdlynék) kdzzétett, 10 szazalékot kitevé termékmegjelenités aranya is (1/a. és 1/b.
abra).
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1/a. dbra: Termékmegjelenités a kilonb6z 6 miisortipusokban
RTL Klub

egyéb informacié 871
egyéb nem zenei szorakoztato magazin
egyébh zenei msor

sportmagazin

szolgaltaté magazin

folytatasos sorozat

reggeli informacios magazin
sportkdzvetités

erdekveédelmiriport

mvészet, tudomany, kultdra
aktualisriport

sporthirek

talk-show

muvészet, kultura hirek

kabare
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1/b. 4bra: Termékmegijelenités a kulénbdz 6 miisortipusokban
TV2

szolgaltaté magazin 830

egyéb informacié 813
reality show

muvészet, kultura, hirek
reggeli informacios magazin
telenovella
tudomanyosism.terj.film
egyébh zenei msor
aktualisriport
sportmagazin

talk-show

vetélkedd

egyéb nem zenei szorakoztatéd

érdekvédelmiriport

Amennyiben az egyes misorszamokban el6fordulé termékmegjelenitéseket 6sszesitjik, ugy az
RTL Klubnal a Reflektor (499), Brandmania (481), X-Faktor (462), Fokusz (390), 4Utem (228),
Ejjel-nappal Budapest (218), A La Car (206), 8:08 - Minden Reggel (178), Gasztrotira (153) és
az Egészségkalauz — Irany az egészség! (120) mlsorok szamitottak a leginkabb markazott
produkcioknak. A TV2 kinalataban az Aktiv (579), Shopping kiralyndk (465), Mokka (301), Fogyj
Rékéval és Norbival (251), Lakas-talk show (219), J6ban, rosszban (210), Stahl-konyhdja (210),

5
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Aktiv Extra (177), Magyarorszag jovunk! (158) és a Kalandjarat (143) misorszamok
szegmenseiben fordult el a legnagyobb volumenben termékmegjelenités.

A korabbi idészakokhoz hasonléan ezuttal is feltartuk a sorozatokban tetten érheté
termékmegjelenitéseket. A negyedik negyedévben négy reality-show, két telenovella és egy
folytatasos sorozat tartozott a zsanerbe, melyek 385 adasaban 1151 termékmegjelenitést
regisztralhattunk. Ezek kozil a TV2 Uj sorozata, a Shopping kiralyndk oktoberben kezdédott, és
azonnal az élre is tort (5/a. tablazat) .

5/a. tablazat: A sorozatok és reality-k termékmegje  lenitései

L. L . Vizsgalt adasok | Termékmegjelenités
Miisorszam cime gszéma szé?rjm
RTL Klub EJJEL-NAPPAL BUDAPEST 106 218
RTL Klub BARATOK KOZT 53 -
TV2 SHOPPING KIRALYNOK 45 465
TV2 JOBAN ROSSZBAN 57 210
TV2 HAL A TORTAN 59 116
TV2 EDES ELET 56 107
TV2 EN IS MENYASSZONY VAGYOK 9 35

A felsorolt misorokban 189 féle markat azonosithattunk be. Megjegyezzik azonban, hogy a
sorozatokhoz és reality-khez csatlakoz6 hirdeték 37,5 szazaléka (71 cég/mérka) csupan egy
megjelenés erejéig tlnt fel a képernydn, illetve egy tovabbi érdekesség, hogy az RTL Klub
emblematikus misora (Baratok kozt) — hasonléan a korabbi id6szakokhoz - tovabbra is hirdeték
bevonasa nélkil készll. Szektor szerinti 6sszesitésben az 6ltézkodés-kiegészitdk (321 eset), a
kereskedelem (205 eset) és a telekommunikécio (189 eset) bukkant fel a legtdbbszoér a reality-
kben. A zsanerbe tartozé misorokban beazonositott cégek/markak sorrendjét a Telekom (185
eset) vezette (5/b. tablazat) .

5/b. tablazat: A sorozatok és reality-k leggyakorib b markai

Marka Esetszam
TELEKOM 185
MASTER CARD 52
NIKE 42
LAKATOS MARK SZALON 33
ARKAD 31
MARIANNA BOUTIQUE 26
C&A 25
ADIDAS 24
XIXO 24
RENO 23

Szektorok és hirdet 6k

A termékmegjelenitések szektor szerinti toplistjjan — a szolgéltaté és tematikus magazinok
tdlsulya miatt értelemszeriien - a szolgdltatd szektor' keriilt ki gyéztesen a versenybdl. A
szadmos autés miisor révén a kozlekedés?, a néi magazinmisorok magas szama miatt a
kereskedelem®, illetve a fentebb mar emlitett Shopping kiralynék c. reality-nek készénhetéen az
oltozkodés-kiegeészitdk szektor képviseldi jutottak még meghataroz6 szerephez (6/a. tdblazat) .

A szolgaltatas szektorba tartozé f6bb besorolasi osztalyok: egészségiigyi szolgaltatas, fodraszat, fitness, szolarium,
gépjarmUjavitas, légitarsasag, utazasi iroda, vendéglatas, étterem-sorozé, gyogyudiilés, gyorsétkeztetés és szalloda-
anzié.

5)A kozlekedés szektorba tartoz6 fébb besorolasi osztalyok: autéapolas, gépjarmi-kereskedelem, -kdlcsénzés és
markakereskedés, koolajipari termék, kozlekedési eszkdz (furgon, motor, személygépkocsi, tehergépkocsi),
kozlekedési eszkdz (autdgumi) és szdllitas (arufuvarozas, személyszallitas).

% A kereskedelem szektorba tartozé fébb besorolasi osztalyok: aruhazak és aruhazlancok, élelmiszerkereskedelem
és miszaki aruhazak, ruhazati aruhazak, bevasarlé kézpontok és hipermarketek.
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6/a. tAblazat: A termékmegjelenités szektor szerint i TOP 10-es listaja N=7251
Szektor Esetszam Szazalék
SZOLGALTATAS 949 13
KOZLEKEDES 938 12,9
KERESKEDELEM 922 12,7
OLTOZKODES-KIEGESZITOK 901 12,4
ELELMISZER 671 9,2
TELEKOMMUNIKACIO 523 7,2
SZABADIDO 490 6,7
PENZINTEZETEK 431 5,9
TOMEGTAJEKOZTATAS 352 4.8
ELVEZETI CIKKEK 266 3,6

A leggyakrabban felbukkano6 cégek/méarkéak

Negyedéves vetitésben 1287* markat azonositottunk be termékmegjelenitéként a killénb6zd
produkciokban, kozulik azonban nagyon sokan (63%) csupan egy-két alkalommal jutottak
médiafelllethez. A markék feltinésében — hasonléan a korabbi id6szakokhoz — ezuttal sem volt
érzékelhet6 az egyes hirdet6k monopolisztikus megjelenése, hiszen a legnagyobb volumennel
jelen lévé marka (Telekom) is csak minden 26. alkalommal tint fel (6/b. tablazat).
Megjegyezzik, hogy a nagy gyakorisaggal megjelené markak kozil csupan a Nike, a Citibank
és az Update Europe Zrt. (TV2) illetve a www.szallas.hu (RTL Klub) esetében volt
megallapithatd a csatornahliség, hiszen a tobbi szerepld mind a két televizio tobbféle
programjaban is felbukkant. A legtébb (23) misorcimhez az Adidas, a Nike (16) és az Opel (11)
kapcsolodott.

6/b. tablazat: A leggyakrabban felbukkan6 cégek/mar  kak

Marka Esetszam
TELEKOM 277
NIKE 232
VOLVO 173
TELENOR 147
CITIBANK 119
ADIDAS 109
MASTER CARD 108
OPEL MAGYARORSZAG 104
UPDATE EUROPE ZRT. 92
SZALLAS.HU 79

Csatornak szerinti bontasban az RTL Klubnal 6sszesen 662 marka képviseltette magat, kozuluk
229 (34,5%) csupan egyetlen alkalommal mutatkozott be. Az élbolyba tartozék kozil egyedul a
www.szallas.hu térekedett kizarélagossagra, hiszen a webcimmel kizar6lag a Reflektor c.
magazin kdrnyezetében talalkoztunk, dsszesen 79 alkalommal. A toplista tovabbi szerepli a
csatorna szinte valamennyi misortipusaban megjelenési lehetéséget kaptak (6/c. tablazat) .

6/c. tAblazat: Az RTL Klub m ({isoraiban legtobbsz6r megjelen 6 markak _
Megjelenések szama |

TELENOR 135

OPEL MAGYARORSZAG 96
TELEKOM 80
SZALLAS.HU 79
ADIDAS 63

LURDY HAZ 53

4 Jelezzik, hogy egy markaként értelmeztik pl. az autdkat, fiiggetlenil attdl, hogy milyen egyedi fantazianévvel
szerepelnek az adott autémarka portfélijaban.
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MOKADOR MAGYARORSZAG 47
TOTAL 46

DEEZER 44
INTERHERB 40

A TV2 misoraiban 804 markéat azonosithattunk be, melyek kozul 405 (31,5%) csupén egyetlen
alkalommal kapott megjelenési lehetéséget. A top hirdeték a csatorna 21 féle misordban
szerepeltek (6/d. tablazat) , k6zulik azonban csak a Lipton és a Russel volt ,misorh{”, hiszen a
teaméarka kizardlag a Lakas talk-show misorban bukkant fel, mig a haztartasi kisgép marka a
Stahl-konyhja c. gasztronomiai miisorhoz adta a nevét (és az eszkozeit). Az arnyaltabb kép
kedvéért megjegyezzik, hogy a Telekom az Aktiv és a Mokka c. mlsorok mellett 34 esetben a
cseng6hangjaval szerepelt a Jéban-rosszban c. telenovella egy-egy epizddjaban.

6/d. tablazat: A TV2 m (soraiban legtdbbszor megjelen 6 markéak

Megjelenések szama

TELEKOM 199

NIKE 194

VOLVO 163
CITIBANK 119
MASTER CARD 106
UPDATE EUROPE ZRT. 92
LIPTON 60
RUSSELL HOBBS 49
XIXO 48

ADIDAS 46

A sajat gyartasu misorszamokban megjelend termékmegjelenitések gyakorlatanak
mélyrehatobb bemutatdsa érdekében egyéb szempontokat is bevontunk a vizsgéalatba.
Negyedéves 0Osszefoglalonk kovetkezd részében a corporate és a ,tényleges”
termékmegjelenitést vesszilk kozelebbrél szemugyre.

Corporate placement

A corporate placement-tipust megjelenitések igen nagy szamban fordulnak el a misorokban.
A corporate megjelenitésben csak a cég és/vagy markanév tinik fel rovid idétartamban, az
érintett marka pedig az esetek tulnyomo részében nem a ré jellemzé aru kapcsan, hanem egy
attol fuggetlen reklamhordoz6 eszk6zon nyilvanul meg (pl. kilsé helyszineken, kuléndsen
kirakaton, portalon, Uzletbelsében és utcaképen, szponzorfalakon, sportmezeken és
sporteszkdzokodn, vagy a kuzd6téren és palankon beazonosithatd, az adott sportaghoz a
tamogatas szintjén kapcsolodd markak).

A negyedik negyedévben 6sszesen 3393 corporate placement-et jegyeztink fel, amely
az Osszes termékmegjelenités 47 szazalékat tette ki. Az RTL Klub misoraihoz 1667 eset
(50%), a TV2 programjaihoz pedig 1726 corporate megjelenités (44%) tarsult. A corporate
megjelenitések az RTL Klubnal 21 misorcimre, a TV2-nél pedig 34 misorcimre irAnyultak. Az
aldbbi tdblazatban azon misorszamokat emeltik ki, amelyek a szdmos kilsé helyszinen
forgatott riportok (magazinok) és vagokeépek (reality) miatt kildnésen alkalmasnak bizonyultak a
corporate-tipust megjelenitések bemutatasara (7. tablazat) .

7. téblazat: Corporate placement megnyilvanulds am  {isorszamokban N=3393

Médiaszolgaltatd Miisorszam Corporate megjelenés (db)
TV2 Aktiv 291
RTL Klub Reflektor 241
RTL Klub X-Faktor 218
RTL Klub Fékusz 217
RTL Klub Brandmania 215
TV2 Mokka 172
TV2 Shopping kirdlynék 170
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TV2 Jéban-rosszban 131
RTL Klub 8:08 — Minden reggel 117

Az év utols6 negyedében a corporate megjelenést dsszesen 834 marka valasztotta, melyek
kozel fele (406 marka) csupan egy-egy alkalommal kerilt a képernyére. A legnagyobb
volumennel megjelend corporate hirdetének (202 megjelenés) a Telekom bizonyult, a toplista
élmezdényének tovabbi helyezettjei pedig a Nike (97), Telenor (92), Citibank (85), OTP Bank
(85), www.szallas.hu (54), Total (52), Mokador Magyarorszag (47), Deezer (42) és a Lipton (41)
voltak. Megjegyezzuk, hogy a Telekomhoz fliz6dé megjelenések egy része (27 eset) virtualis
reklamokat idéz6 moddon szerepelt a Fokusz c. magazinban (éppen dgy, mint a korabbi
id6szakokban). Ennek a megjelenésnek a specifikuma, hogy a Fékusz c. magazinban szereplé
hirek a misorvezetd hata mogotti kivetitdn agy jelentek meg, mintha a Telekom online
mUsorudjsagjanak menujében talléznank.

~Tenyleges” termékmegjelenités
Lényleges” termékmegjelenitést figyeltink meg a két televizi6 adasaiban. A ,tényleges”
termékmegjelenitést kissé batrabban alkalmazta a TV2, hiszen az RTL Klubnal 1664 esetben, a
TV2-nél pedig 2202 alkalommal szembesdiltiink vele. A ,tényleges” termékmegjelenitésekkel
kapcsolatban elséként a bevonddas szintie, majd a lathatosag mértéke alapjan prébaltuk
differencialni a feltiné markakat.

Aktiv és passziv termékmegjelenités
A termék mlsorszamban valé feltinését abban az esetben tekintettik aktivnak, amennyiben a
markat illetve terméket a szerepl6k hasznaltak, viselték, emlitették, vagy a cselekmény e koril
jatszédott. Ezzel szemben passziv termékmegjelenitésként vettik szdmba azokat az eseteket,
amelyekben a markahoz kapcsol6do termék ugyan felbukkant a misorban, azonban a jelenléte
a hattérben valdsult meg, és ezzel a cselekmény alakulasat alig befolyasolta.

Negyedéves vetitésben az dsszes (7251) termékelhelyezés 53 szazalékdban (3866
eset) volt megfigyelheté a méarka vagy a termeék aktiv szereplévé valasa, a ,tényleges” product
placement-ek tdbb mint a kétharmadat (68,5%) az aktiv megjelenitések tették ki (7. tablazat) .

8. tablazat: Aktiv és passziv megjelenési formadk a  vizsgalt programokban

RTL KLUB TV2 Osszesen
.Tréenyleges” termékmegjelenités 1664 2202 3866
LAKtiv" megjelenités 999 1653 2652
.Passziv’ megjelenités 665 549 1214

A cselekmény alakitaséat szolgal6 ,aktiv’ termékmegjelenitéssel féként a tematikus, informaciés
és szorakoztaté magazinokban, a gasztrondmiai misorokban és a reality-kben talalkozhattunk.
K6zuluk legnagyobb szamban a Shopping kiralyndk (268), Brandmania (222), Lakés-talk show
(163), Aktiv (152), Stahl konyhaja (150), Fogyj Rékaval és Norbival (134), A la car (120), 4
Utem (111), Gasztrotdra (95) és a Fokusz (90) premier és ismételt adasai vonultattak fel ,aktiv
terméket”. A markak kozul a Volvo (170 eset), Nike (132), Adidas (87), Telekom (69), Master
Card (68), Russel Hobbs (39), Apple (35), Mercedes, Samsung (34-34) és az Opel (32)
valasztotta legtbbbszor ezt az emlékezeti szempontbdl értékes (ellenben sokkal koltségesebb)
hirdetési médozatot.

A cselekmény szempontjdbol irrelevans, passziv termékmegjelenités elsésorban a
Reflektor (191), X-Faktor (185), Aktiv (136), Fokusz (83), Mokka (72), Sztarban sztar (65) és a
Brandmania (44) epizddjaiban volt tetten érheté. Passziv megjelenitéként 214 marka szerepelt,
kozUluk a legnagyobb volumennel az Opel (60), Interherb (40), Mediwel.hu (37), Lurdy-haz,
Update Europe Zrt. (35-35) és a Hada (34) jelentkezett.

®Nem soroltuk ebbe a kategériaba azokat a megjelenéseket, amelyek noha a miisorszamban realizalédtak, mégis
kiviul estek a klasszikus értelemben vett termékmegjelenitésen, ide értve a virtualis (23 eset) és az osztott képernyén
(2 eset) megjelend kereskedelmi tizeneteket.
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Vizudlis és verbalis megjelenés

A targyidészakban felvonultatott termékmegjelenitéseket az érzékszervekre gyakorolt hatasuk
(vizudlis, verbdlis product placement, illetve e ketté Otvozete) alapjan is megkulonboztettuk.
Amennyiben a negyedévben regisztralt 0Osszes (7251) termékmegjelenitést tesszuk
targylemezre, GUgy az tapasztaljuk, hogy 4118 esetben csak vizudlisan, 408 esetben csak
verbalisan, mig 2725 esetben komplex mddon szerepeltek a markak. Amennyiben csak a
JLényleges” (3866) termékmegjelenitéseket szondazzuk, akkor is a vizualis megjelenités
tulsulya (48%) igazolhat6 vissza (2. 4bra).

2. abra: A vizualis és verbdlis megjelenések megosz  lasa

Kett 6s

Verbalis megjelenés , Vizualis
megjelenés, 415 mérka megjelenés,
121 marka 285 marka

(n=238) (n=1857)

A legértékesebb hirdetési mdédozatnak szamitgKettd ' ité 3 6 markak kozul a
Toyota (25), a Lakatos Mark Szalo valami MW és a Mercedes (20-
20) megjelenése szamitott kiemelkedének, ezzel szemben az eérintett markak fele (206) csupan
egyetlen alkalommal mutatkozott be.

Az elemzés soran a rekldmozott termék markanevének lathatésagat a szerint is
differencialtuk, hogy az teljes egészében, vagy csak részlegesen volt-e megtekintheté. A
Lényleges” termékmegjelenitések tobbsége a dekddolashoz szilkséges 6sszes informéciot
tartalmazta, hiszen 1580 esetben a szegmens alatt tébbszor is megjelent a marka/termék, 3192
esetben pedig teljes egészében lathaté volt.

Osszegzés

2013 negyedik negyedévében a piacvezetd orszagos kereskedelmi televizidk vizsgalatakor 66
misorszdm 3124 adasdban 7251 termékmegjelenitését azonosithattuk be, melyek az RTL
Klubndl 662, a TV2-nél 804 markadhoz kapcsolodtak. A termékmegjelenitések szama a TV2-nél
(3923 db) volt magasabb (RTL Klub 3328 db), azonban a TV2-nél 242 adassal toébb kerilt a
targylemezre. A termékmegjelenitésre figyelmeztetd felirat ,biztos, ami biztos™elv szerinti
alkalmazasa a negyedik negyedévben is tetten érhet6 volt, hiszen az RTL Klubnél 43
szazalékot, a TV2-nél pedig 24 sz&zalékot tett ki a feleslegesen (de nem torvénysértéen)
feliratozott produkcidk aranya. A versenytarsak egyarant novemberben prezentaltdk a legtobb
termékmegijelenitést, a leginkabb markazott misornak pedig az Aktiv c. magazin (579 hirdetéi
kontaktus) szamitott, a leginkdbb elényben részesitett markadnak pedig a Telekom (199
megjelenités). Az éves adatok alapjan kijelenthetjiuk, hogy a TV2 (11.436 db) kissé batrabban
alkalmazta ezt az alternativ hirdetési mddot, hiszen programjaiban harom szazalékkal tobb
termékmegjelenités jelent meg, mint az RTL Klub (10.549 db) kinalatdban.

Az EY és a MEME® 2013. évi televiziés reklampiacot érinté felmérése szerint a
reklamtorta 45,6 milliard forintot tett ki, melyb8l az orszagos foldfelszini televiziék kinalataban
kdzzétett nem szpot alapu (ide értve a szponzoréaciot és termékmegjelenitést) hirdetésekbdl
szarmazo bevétel 1,853 milliard forintot ért el (ez a reklamtorta 4 szazaléka). Osszességében a
televizios reklambevételek 6 szazalékkal csokkentek a megelézd évihez képest, de ami igazan

® Forras: http://www.memeinfo.hu/reklamtorta
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meghokkentd, hogy a nem szpot jellegli bevételek a 2012. évi dinamikus névekedése utan
2013-ban zuhanasba kezdtek. A kutatas szerint a nem szpot alapu televizids reklambevételek
tavaly 39 szézalékkal csokkentek, azaz 3,698 milliard forintrol 2,273 milliardra estek vissza.
Mindebbél leszirhetd, hogy 2013-ban a non szpot alapu hirdetések nem valtottdk be azt a

korabbi reményt, miszerint részben kompenzalni tudjak a klasszikus reklamok cstkkenése
miatti bevételkieséseket.
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