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Tamogatasi gyakorlat a legnagyobb eléréssel rendelk ez
televizioknal
(2013. oktéber 1-december 31.)

A televiziés reklamok hatalmas tdmegekhez jutnak el révid idé alatt. A klasszikus reklamozast
azonban nem minden vallalat, szervezet engedheti meg maganak a rendkivil magas
koltségek és a jelentds medd&széras miatt. A fenti probléma részben kikuszébolhetd a
mdsorszolgaltatds és miisorszam tdmogatasnak, mint hirdetési eszkdznek a hadra fogasaval,
hiszen ez a kereskedelmi kdzlemény-tipus nagysagrenddel alacsonyabb koltséggel allithatd
el6, mint a klasszikus reklamszpot. Méasfel6l a tamogatdi Uzenetekkel megvalosulhat a
k6zbnség koltséghatékony elérése is, hiszen a televizibk adasracsanak pontos ismerete révén
igen nagy pontossaggal behatarolhaté egy-egy misorszam célkézonsége, vagyis a
szponzoracio esetében minimalizalhaté az egy kontaktusra jutd célcsoport-elérési koltség.

Mintavétel és modszer

Az NMHH 2012 januarjatdl regisztralja és adatbazisba rendezi a thAmogatoéi tevékenységgel
kapcsolatos informéacidkat. A folyamatos adatgydjtés révén hatékonyabba valt a tamogatasra
vonatkozd szabdlyrendszer betartasanak hatdsagi ellenérzése, emellett pedig j6l nyomon
kovethetd a médiaszolgaltatok miisortAmogatasi gyakorlata is. A két orszagos, piacvezetd
kereskedelmi (RTL Klub, TV2) és kodzszolgalati (M1) csatorna mellett 2013-ban tovabb
bévitettik a felmérést azzal, hogy minden honapban beemellink a vizsgalatba egy-egy Uj
(nézettségi, penetracios vagy tartalmi okokbdl jelentés) televiziét.® Jelen dolgozatunkban a
2013. oktober 1-december 31. kozotti idészakot tettik targylemezre, amelynek keretében az
M1, az RTL Klub, a TV2, a Duna TV, az M2 és a Viasat6 tAmogatasi gyakorlatat térképeztik
fel.

2013 negyedik negyedévének tapasztalatai

A targyidészakban hat médiaszolgaltatdé 485.440 percet kitevé milsoraban 769 cég és/vagy
marka 41.611 tamogat6i Uzenetét (id6tartam: 3499 perc) azonositottuk be, melyek 324
misorcimre iranyultak. Az orszagos kereskedelmi televiziok versenyében ezittal a TV2
,gy0z06tt”, hiszen a targyidészakban bemutatott hirdetdi kommunikacio (20.622 db) kevéssel
tulszarnyalta az RTL Klubnal kdzzétett (17.249 db) tdmogatasi volument. A kdzszolgalati
televizional kozel a felére esett vissza a tAmogatoi Uzenetek szama (2557 db) a megel6z6
negyedévhez (4360 db) képest. A csupan egy-egy hoénap erejéig szemlézett televizids
csatorndk kozul a Duna TV kivansagmlisorahoz és idéjaras-jelentéseihez 445 db, az M2
vetélkeddjehez és a tobbféle magazinmisor ismétiéséhez 383 db, mig a Viasat6
miniprogramjahoz és hazi videéihoz 355 db tamogatdi lGizenet tarsult (1. tablazat) .

1. tdblazat: Osszesitett adatok 2013. IV. negyedévé rél
Tamogatoi tzenetek

Csatorna ‘ id 6tartama aranya
perc misorid 6 %-aban

M1 2557 216 0,19%
RTL Klub 17.249 1409 1,3%
TV2 20.622 1758 1,4%
Viasat6 (oktéber) 355 25 0,05%
Duna TV (november) 445 54 0,12%
M2 (december) 383 37 0,08%
Osszesen: 41.611 3499 0,7%

! A korabbi médszertél valo eltérés legfébb indokaként a médiafogyasztok fragmentalédasat emlitjik.



0:0(0 médiatorveny

Leghosszabb tAmogat6i szpot (15 mp)

RTL Duna
M1 Klub TV2 TV M2

Té Wellness Hotel Bank — logo és képek a széallodardl

Viasat6

Legrovidebb tamogatéi szpot (1 mp)

77db | 939db | 234db | - | - | -

Leggyakoribb tAmogatoi szpot

~Telekom logd” (762 eset)

Legtobb tamogato céget vonzo
misorszam

TV2 — Aktiv (74 tAmogato cég)

Legtdbb tamogatdi kontaktussal érintett

Id6jaras-jelentés (3458 kontaktus)

misorszam (6sszes csatorna)

Legtébbszor felt(iné tamogatd szektor

o Szolgaltatas (5957 eset)
szerint (6sszes csatorna)

Legtébbszor felt(iné tamogatd cég szerint

. Telekom (1960 eset)
(6sszes csatorna)

A tdmogato6i szpotok id  Startama
A tamogatdi Uzenetek atlagos hossza 5 masodpercet tett ki, mig a hirdet6i szpotok tulnyomé
tobbségét (73%) az 1-5 masodperces Uzenetek fedték le. A rendkivil rovid tdmogatoi
megjelenések dominanciaja annak tudhaté be, hogy az el8allitasi koltségik nyilvanvaldéan
alacsony. Megjegyezzik, hogy a legtébb misoridét ,felhasznald” tamogaténak a Telekom
bizonyult az év utols6 negyedében, hiszen a cég portfolijaba tartoz6 hatféle tAmogatoi Uizenet
a két orszagos televizioban 0sszesen 3 oOra 51 percet kitevd médiafellletet birtokolt (2.
tablazat) .
2. tablazat: A tamogatoi Uzenetek id 6tartama

Duna TV M2
N=445 N=383

Viasat6
N=355

M1 RTL Klub TV2

N=2557 N=17249 N=20622

Legrovidebb szpot (1-5 mp) 2096 12.112 15.332 233 305 355
db (%) (82%) (70%) (74%) (52%) (80%) (100%)
Leghosszabb szpot (10-15mp) 223 711 1283 96 45
db (%) (9%) (4%) (8%) (21,5%) (15%)

A vizsgélt periédusban beazonositott tAmogatéi Uizenetek idétartama 6sszesen 3492 percet
tett ki. Az orszagos televiziok kozul a TV2 1758 percet, az RTL Klub 1409 percet, az M1 pedig
216 percet kitevé misoridét forditott a szponzoriizenetek bemutatasara. A csupan egy-egy
hénap erejéig analizalt harom televizional a szponzori kommunikacio idétartama egyuttesen
sem érte el a két oras idétartamot (116 perc).

A tdmogatoi Uzenetek tipusai

A klasszikus tamogat6i Uzenetek (32.271 db) mellett szamos (1178 db) iranyitott tartalmu
miniprogrammal®, névszponzoracioval (450 db) és dij- és/vagy nyereménytargy tamogatassal
(7712 db) is talalkozhattunk. Miniprogramként az RTL Klub kinalatdban a Biztositasi percek —
Allianz és Netrisk, Otthon a felhében — Telekom, T-Home Interaktiv TV - Telekom c.
szegmenseket azonositottuk be. A TV2 misoraban szerepelt a Tegylnk egyutt a
gyermekekért! — Danone, Magyarorszag jovink! — Telekom Newmedia és Citibank, Hitelkivalto
tippek — Unicredit, Tippek a tejbarbdl — Tolle Tej, Olvasni j6 Stahl Judittal — Libri, Jétindér
adventi percek — Euronics, Otthon a felhében — Telekom és Energiatakarékos tippek — Fégaz
ciml miniprogram. A kodzszolgalati televizibban a zsénerbe tartozé tartalomként csupan a
Hitelkivaltd percek — UniCredit c. misorszam felelt meg, és ugyanez a szpot szerepelt még a

ZA miniprogram egy periodikusan, rendszerint naponta mind a négy daypartban egy-egy alkalommal megjelend,
onallé misorként kezelt televiziés megjelenési forma, melynek célja a nézék szérakoztatasa, informalasa. A kisfilm
hossza altalaban 1-1,5 perc, melyhez a marka tamogat6i szpottal kapcsolddik.
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Viasat6 programjaban is. A névszponzoraciés megoldast az RTL Klub (T-Home Interaktiv TV)
és a TV2 (Stahl-konyhja és Stahl-TV) alkalmazta (3. tablazat) .
3. tablazat:

A tamogat6i Uzenetek tipusa N=41611

RTL

Kiub Nzggzezz i \ﬁéssastg
N=17.249 : = -
Klasszikus miisorszam tamogatas 1947 13.178 16.222 434 312 178
Miniprogram 130 41 830 - - 177
Névszponzoracio - 2 448 - - -

Dij- és/vagy nyereménytargy
tamogatas

480 4028 3122 11 71 -

A tamogatdéi Uzenetek megjelenési modja

Az elemzett idészakban az egyszeri, csupan a tamogaté logdjat felvillanté Gizenetek (31.061
db) valamennyi vizsgélt médiaszolgaltatasnal hattérbe szoritottdk a magasabb emlékezeti
hatast biztositd6 mozgd, animacioval és hangeffektusokkal kiegészitett tamogatoi szpotokat
(10.550 db). Akadtak azonban kiemelésre érdemes kivételek. A kbzszolgalati televizioknal a
Panangin tabletta - sziv hangszordkkal (Duna TV), a Geréby Kduaria képek, Liza Hotel
Lajosmizse, Margita Hotel Erdébénye és Szab6 Gyorgy — Javasasszony unokdja c. kényv
(M1) és a Zemplén Kalandpark (M2) c. szponzoriizeneteket emeljuk ki a figyelemfelkelté
kivitelezésiik miatt. Az RTL Klubnal az Advil Ultra Forte tobbféle Gzenete mellett a K&H Bank
egerek a sajttal teli kirakat elétt, a Whirlpool intelligens 4dlomkonyha és a Telenor koncertképek
Samsung Galaxy S4-en c. tdmogatoi kommunikécié emlithetd. A TV2-nél a Telekom &szi
falevelek, karacsonyfa és szolgaltatasok, a Fogyokura Pszicholégia — Stahl Magazin, a K&H
Gydbgyvarazs meseolvasO program arnyjaték és a Primagaz, a palackkartya kibocsajtoja c.
szponzorlizenet jelentett kivételt, hiszen az informacibban gazdag szpotok szadmos, a
klasszikus reklamokra jellemzé képi €s akusztikus elemet is felvonultattak (4. tablazat) .

4. tablazat: A tamogat6i Uzenetek megjelenési modja N=41611
M1 RTL Klub TV2 Duna TV M2 Viasat6
N=2557 N=17.249 N=20.622 N=445 N=383 N=355
All6 1866 12.719 15.568 242 311 355
Mozgo 691 4530 5054 203 72 -

A tamogatoi (izenetek megjelenésszama

Az emlékezeti hatds kivaltdsdhoz nem csak arra van szikség, hogy a tamogatd
kommunikacitja felkeltse a nézék figyelmét, hanem arra is, hogy az lzenettel a k6zénség
minél tdbbszor taladlkozzon. A vizsgalt ciklusban tamogatéként felbukkand cégek kozil 160
csupan egy-harom alkalommal mutatkozott be, ami az M1 tAmogatoinak 37, az RTL Klubénak
11, a TV2-ének 22, a Duna TV tamogatoinak 31,5 és az M2-ének 58 szazalékat fedte le. A
Viasat6-nal nem tapasztaltuk a fenti jelenséget, hiszen a legkevesebb esetszami megjelenés
is nyolc alkalom volt (5. tablazat) .

5. tdbldzat: A tamogatéi Uzenetek megjelenésszama

M1 RTL Klub TV2 Duna TV M2 Viasat6 ‘
Tamogaté cégek szama 130 288 460 19 36 10
1-3 alkalommal megjelené cégek szama 49 33 100 6 21 -

A leggyakoribb tAmogatéi szpotok
Negyedéves Osszesitésben a Telekom (761), OTP Bank (672), Amnesia Fashion (590),
UniCredit Bank (582), Telekom mobiltelefon (527), Extreme Digital (521), Gyongy Patikdk és
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Lipton tea (500-500), Telekom mobiltelefon (482), Das WeltAutd (426), Expert (389) és a
MinDig TV HD program (387) szpotok fordultak el a legmagasabb esetszamban.

Médiaszolgaltatok szerinti bontasban az M1-nél a Forma-1 futamainak kodzvetitése
mellett a MinDig TV (251), az M2-nél a Legokosabb osztaly c. produkcio mellett a Samsung
Electronics Magyar Zrt. (150), mig a Duna TV Kivansagkosar c. zenés misora mellett a
Richter Gedeon Nyrt. (187) tAmogatoi Uzenete szerepelt a leggyakrabban. A kereskedelmi
addk esetében az RTL Klub 6tféle magazinmisorahoz kapcsolhaté szponzori kommunikaciot
688 esetben az OTP Bank Nyrt. jegyezte, a TV2-nél pedig egy miniprogram, az idéjaras-
jelentés és a napi sorozat epizddjai mellett a Telekom (528) bukkant fel a legtdbbszor. A
Viasat6 esetében leggyakrabban az UniCredit Bank logdja szerepelt a Hitelkivaltd percek c.
miniporgram kornyezetében (6. tablazat) .

6. tablazat: A leggyakoribb tAmogatdi szpotok

Csatorna Szpot leirasa Esetszam
M1 MinDig TV figura kockas zaszldval integet 251
RTL Klub OTP Bank a kamattamogatassal nyujtott lakashitelek szakértéje 688
TV2 Telekom — 8szi falevelek, mobiltelefon +logo 528
Viasat6 (oktéber) UniCredit Bank logo 176
Duna TV (november) Panangin tabletta — sziv hangszérokkal és hangjegyekkel 186
M2 (december) Samsung Galaxy Tab 3 telefon képek 140

A legtébb tamogat6t vonzo m  Gisorszam

Mlsorszamok terén a TV2 emblematikus programjanak szamitd Aktiv és Mokka, illetve a
melléjuk felzarkdéz6 életmdéd magazin mellett a zenei vetélkedd-show vonzotta a legtébb
tamogatd céget/méarkat. Az RTL Klubnal az X-Faktor c. talent-show keltette fel leginkabb a
szponzorok figyelmét, emellett azonban a naponta tobbszor is jelentkezé magazinokhoz és a
reggeli szolgaltaté misorhoz kapcsolddott tAmogatoként a legtébb cég (7. tdblazat) .

7.tablazat: A legtébb tamogat6t vonzé m  {isorszam Top 10-es listaja
A miisorszamot tamogat6 cégek

Csatorna Miisorszam cime )
szama (db)
TV2 AKTIV és AKTIV EXTRA 74
TV2 MOKKA 65
RTL KLUB X-FAKTOR 60
RTL KLUB 8:08 — MINDEN REGGEL 59
TV2 TOBB MINT TESTOR 55
TV2 SZTARBAN SZTAR 39
RTL KLUB EGESZSEGKALAUZ 36
RTL KLUB FOKUSZ 33
RTL KLUB REFLEKTOR 32
TV2 NAPLO 30

A legtobb tamogatdi kontaktussal érintett m  {isorszam

A hat médiaszolgaltatdé 324 mdisorcimére iranyult tamogatdi figyelem a vizsgalt harom
hénapban. Az alabbi listdn szereplé misorszamok kozul a reggeli magazinok mellett az RTL
Klub X-Faktor c. talent-showja és a TV2 Sztarban sztar c. zenei vetélkedéje érdemel figyelmet,
hiszen ezek a programok csupan premier adasokkal (és misorajanidkkal) szerepeltek a
kinalatban, a tdbbiek esetében azonban a tamogat6i Uzenetek szamanak alakulasat
nagymeértékben befolyasolta a szdmos ismétlés (8. tablazat) .
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tisorszam Top 10-es listaja

A misorszamra iranyulé tamogatoi

8. tdblazat: A legtdbb tAmogatéi kontaktussal érintett m

Médiaszolgaltatd Miisorszam cime iizenetek szama (db)
RTL Klub GASZTROTURA 3254
RTL Klub REFLEKTOR 3243

TV2 IDOJARAS-JELENTES 2778
RTL Klub X-FAKTOR 2711
TV2 AKTIV 1422
TV2 SZTARBAN SZTAR 1366
RTL Klub 8:08 — MINDEN REGGEL 997
RTL Klub A LA CAR 981
TV2 MOKKA 926
TV2 FOGYJ REKAVAL ES NORBIVAL! 897

A tamogatoi Gizenetek havi megoszlasa

A tamogatasok folyamatos regisztraldsa ramutat azokra a szezonalis ingadozasokra is,
amelyek a piac valtozasaival jarnak egyiitt. Példaul a negyedik negyedévben az Unnepek
kozeledtével mindig jelentésen megugrik a vasarlasi kedv, raadasul a rossz idé egyre tobb
nézét szbgez a televizidkészilékek elé. A tAmogatasi gyakorlat kdvette ezt a trendet, hiszen a
vizsgalt médiaszolgaltatok 6sszesen 40.428 tamogatéi Uzenetet mutattak be az utolsé
negyedévben - szemben a lll. negyedévben szamlalt 27.942 tdmogatoi szpottal. Az RTL Klub
novemberben, a TV2 pedig decemberben érte el éves szinten is a ,csucsot”. Elébbinél sokat
nyomhatott a latban az X-Faktor (és annak promdcidi), hiszen a talent-showra énmagaban
1186 tamogatoi Uzenet iranyult novemberben. A TV2 j6 poziciéjat a Sztarban sztar c. zenei
vetélked6re, a misorajaniokra, valamint a meglehetésen gazdag filmkinalatra irédnyuld
tamogatoi Gizenetek biztositottak (9. tablazat) .

9. tdblazat:

A tamogato6i Uzenetek havi megoszlasa N=41611

Orszagos Viasat6 Duna
M1 RTL Klub TV2 . 4 . a N=355
N=2557 N=17249 N=20622 médiaszolgiltaték = TV
osszesen N=40.428 N=445
oktéber 1010 5849 6194 13.053 355 = -
november 988 6460 6944 14.392 - 445 -
december 559 4940 7484 12.983 - = 383

A tamogatoi (izenetek megoszlasa a hét napjai kozott

Az orszagos kereskedelmi csatornaknal csutortokre esett a tamogatéi Gizenetek csucspontja.
Az RTL Klub a napi sorozatai, a tematikus- és szérakoztaté magazinmUisorainak premier és
ismételt adasai mellett 2785 tamogatoi Uzenetet sorakoztatott fel, a TV2 pedig a tobbféle
tematikus magazinmisor mellett megjelend, valamint a hétvégi filmkinalatra iranyul6 és a
szamos miniprogramhoz kapcsolédé 3412 tamogatoi hirdetés révén vitte sikerre a napot. A
kbzszolgalati televizibnal a szombat bizonyult kiemelkedének, hiszen az 517 szponzori
kommunikacié tbbbsége a kulonbdzd labdarigdé mérkézésekre és a Forma-1 eseményeit
bemutaté szegmensekre iranyult (1. abra).
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1. abra: Tamogato6i Uzenetek megoszlasa a hét napjai  kdzott az orszagos televizidknal
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A tdmogatoi tzenetek m (isorérak szerinti megoszlasa

Az orszagos televiziok egyarant a 20-21 dra kozotti legnézettebb id6intarvallumba siritették a
legtobb  kereskedelmi Uzenetet. A koOzszolgalati televizi6 huszondétféle tadmogatott
milsorszadmot tett kozzé az esti idésavban, melyek kozul tdmogatasi szempontbdl
kiemelkedett a Magyarorszag szeretlek! c. alkotas. Az RTL Klub esetében a Reflektor
magazin, az Ejjel-nappal Budapest c. reality és az X-Faktor promocioi vonultattak fel a legtébb
hirdetdi Gzenetet. A TV2 esetében a tAmogatasi szempontbdl fontosnak szamité Frizbi mellett
az Aktiv premier szegmensei, a tobbféle miniprogram és az Edes élet c. napi sorozat kapott
helyet ebben az idésavban (2. abra).

2. bra: A tAmogatdéi Uzenetek m (isororak szerinti megoszlasa
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A tdmogatott m Gsorszamok m (faja (Top 10)
A legtdbb tdmogatoi Uzenet altalanossagban a szolgéltaté magazin (13.621), az egyéb nem
zenei szorakoztato (5061) és a zenei szorakoztatd (4077) mifajcsoportba tartozé programokra
irdnyult. Utébbi annak tukrében érdekes, hogy ez a mifajcsoport az M1 kindlatabdl teljes
egészében hianyzott a vizsgalt idészakban.

A kozszolgéalati médiaszolgéltaté tamogatoi szempontbol legnépszeriibb mifajtipusaba
tartozd produkciok kozul a Csalad-barat, a Gasztroangyal és a Pecatlra epizddjait dvezte
kiemelkedd tamogatdi figyelem (3. 4bra).
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3. dbra: M1
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Az RTL Klubnal a tizenhat féle tematikus magazin (k6zte a 4Utem, Brandmania, Gasztrotira,
izes élet és Havazin) kornyezetében 6222 tamogat6i hirdetést azonositottunk be (4. abra). Az
egyéb nem zenei szorakoztatd mifajkategoria sikerét a Reflektor (és ismétlései) mellett a
Vunderson és Zuperszexi c. misorok szavatoltdk. A ,harmadik helyezett” kategériaba egyedul
az X-Faktor c. talent show tartozik, méréseink szerint a zenei vetélked6re iranyuld 2711
tamogatoi Uzenet 0sszesen 16 szazalékot hasitott ki az RTL Klub negyedik negyedévi
szponzori aktivitasabol.

4. dbra: RTL KLUB
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A TV2-nél a tematikus magazinok szamitottak tamogatasi szempontbdl jelentésnek, tovabba
az idéjaras-jelentés és az egyéb nem zenei szorakoztatd misorok (5. abra). Ezeknek a
mifajcsoportoknak a vezetd pozicidéja nem okozott meglepetést, ellenben az igen, hogy a
.,masorajanld” 745 tamogatdi szpottal, a romantikus mozifiimek pedig 511 tamogatoi szpottal
felkerlltek a toplistara. A ,misorajanlét”, mint 6néll6 misorszamot, 2013 decemberétél dvezi a
csatornandl kiemelt figyelem (kodzuluk is kitlinik az Erzsébet Utalvanyforgalmazo6 Zrt.), az pedig
éves szinten is egyedulalld, hogy 1571 tAmogatdi kontaktus iranyuljon 84 mozifilmre, kdzulik
511 hirdetés pedig konkrétan a romantikus (19 film) filmalkotasokra.
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5. &bra: TV2
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Tamogatok szektor szerinti megoszlasa

A tAmogatdi szpotok analizisekor fészektor szintjén is besoroltuk a bemutatott termékeket és
szolgdltatasokat. A szolgaltatas szektor 14 szazalékos részesedése a tdbbféle hotel,
szérakozbhely, egészségugyi- és esztétikai kbzpont, gyogy- és strandfirdd, élmeény- és
kalandpark, vendéglatéhely, utazasi iroda aktiv tamogatoi szerepvallalasanak tudhaté be (10.
tablazat) . Erdekes adalék, hogy a Nielsen Kozonségmérés adatai szerint a napi fogyasztasi
cikkek termékosztalyainak negyedik negyedéves rangsorat az élelmiszer-kereskedelem
vezeti, illetve az élmezénybe tartoznak még a hipermarketek és az egyéb kereskedelem
tamogatasi szempontbo6l, hiszen a kereskedelmi szektort képvisel6 60 cég 3682 tamogatoi
hirdetése csupan a harmadik helyre volt elegendd.

10. tabldzat: A tamogatok szektor szerinti TOP 10-e s listaja (6sszes csatorna) N=41611

Esetszam Szazalék

Szolgaltatas 5957 14%
Oltozkodés-kiegésziték 3844 9%
Kereskedelem 3682 9%
Gyoégyhatasu készitmények 3539 8,5%
Telekommunikacio 3517 8,5%
Kozlekedés 3468 8%
Pénzintézetek 3114 7,5%
Tomegtajékoztatas 2938 7%
Elelmiszer 2897 7%
Szabadidé 1768 4%

A leggyakrabban megjelen 6 tamogatok

A Telekom az RTL Klub kinadlatdban hét, a TV2-nél pedig tiz produkciohoz adta a nevét,
kommunikaciéja azonban legf6képpen a TV2 Id&jaras-jelentés c. programjara (536 eset)
irAnyult. Az OTP ugyancsak felbukkant mindkét csatornan, leggyakrabban (349 eset) azonban
az RTL Klub Gasztrotura c. tematikus magazinja mellett azonosithattuk be. Velik szemben a
Telekom New Media Zrt. kizarolag a TV2 mellett ktelezte el magat, hiszen a cég a csatorna
25, fékeént szorakoztatd zsanerl programja mellett szerepelt tAmogatdként (11/a. tablazat) .
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11/a. tablazat: A tamogatd cégek TOP 10-es listdja  (6sszes csatorna)

Cég neve Esetszam
TELEKOM 1960
OTP BANK NYRT. 943
TELEKOM NEW MEDIA ZRT. 756
EXTREME DIGITAL ZRT. 639
PRIMAGAZ HUNGARIA ZRT. 616
BEKK X2 KFT. 590
SANOMA MEDIA BUDAPEST ZRT. 506
GYONGY PATIKAK 500
UNILEVER MAGYARORSZAG 500
TELENOR MAGYARORSZAG ZRT. 470
DAS WELTAUTO MAGYARORSZAG 426

Nyereményjaték-tAmogatas

Negyedéves vetitésben dij- és/vagy nyereménytargyként 47 misorszamban 7712 nyeremény-
tamogatédsra vonatkoz6 hirdetést azonositottunk be, melyek a targyidészakban felvonultatott
szponzorlizenetek 18,5 szazalékat tették ki. A nyereménybemutatasra vonatkozé informaciok
atlagos id6tartama 7 masodpercet tett ki, teljes idétartamuk pedig elérte a 855 percet. Az
orszagos televiziok kozul az RTL Klub vonultatta fel a legtobb (4028 db) dijat/nyereményt
bemutat6 szpotot (12/a. tablazat) , a nézok jaték és szavazé kedvét pedig novemberben (3034
eset) igyekeztek leginkabb kiaknazni a piacvezet6 televiziok.

12./a tablazat: A nyereménylizenetek havi megoszlasa
M1 RTL Klub TV2 Duna TV M2
Oktéber ' 170 1305 828 - -
November 220 1508 1306 11 -
December 90 1215 988 - 71
Osszesen: 480 4028 3122 11 71

A felvonultatott nyeremények alsé értékhatdra 2500 forintnal kezd6dott (Gyuri bécsi
gyogyteai), a legértékesebbnek azonban az X-Faktor gy6ztesének jard, 12 millié forintot kitevé
FHB Aktiv Bankszamla bizonyult. A legnagyobb esetszamban felbukkané dij/nyeremény
szpotok tébbsége (az alabbi tablazatban bolddal emeltiik ki) ugyancsak az emlitett
tehetségkutatora iranyult (12/b. tablazat) .

12/b. tablazat: A legnagyobb esetszamban felbukkano dij/nyeremény szpotok

A szpot leirasa “::egtj:zl;rr;zs
FHB Aktiv Bankszadmlara havi egymillio forint az X-F  aktor gy 6ztesének 218
Opel Mokka - fehér auté varosi utakon halad, majd g  arazsban parkol + logé 214
Opel Meriva naplementében, becsukodé ajtokkal + log 6 200
Oldtimer Show log6 és Osgép Kiallitas 190
Oxigén Hotel & Zen Spa Noszvaj — logo 185
IBUSZ utazas a mexikéi Cancunba 145
Hada vasarlasi utalvany 25.000 Ft értékben 143
Neckermann logé + ausztriai téli tdilés képei 141
La Fiesta Edes Elmény borvalogatas - 3 palack bor sz8l6fiirtds hattér elétt 137
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Alba Hotel Torékorszag, Neckermann + Klub oazis logé 124
OTO Chili kockahasgép +langok+kockahasu férfi 123

A nyeremények ,mogott allé” cégek kozil az Opel Southeast Europe Kft. (414 eset), Grape
Wine Kft. (225 eset), FHB Bank Zrt. (218 eset), www.szallas.hu (213 eset), Royalsekt Zrt. (208
eset), Sony Europe Limited Magyarorszagi Fidktelepe (200 eset), Gerovital Plant (191 eset),
Oldtimer How Kift. (190 eset), Oxigen Hotel Zen Spa Noszvaj (185 eset) és a Hada Kft. (178
eset) szerepelt kiemelt esetszadmban. Szektor szerinti bontasban a szolgaltatas (1658 eset),
szabadid6 (1218 eset), élelmiszer (810 eset), kozlekedés (524 eset), élvezeti cikk (502 eset),
szépsegapolas (499 eset), Oltozkodés-kiegészitbk (479 eset), kereskedelem (370 eset),
pénzintézetek (286 eset) és az IT (244) szektor képviseldi jelentek meg a legtdbbszor.

A legttébb dij/nyeremény felajanlast tartalmazd misorszamok toplistajan elékelé helyen
végeztek a reggeli- és tematikus magazinok, de vezet6 szerep jutott a két zenei vetélkedének
is. Ezekben egyfeldl a nyerteseknek jaré jutalmakrol szol6 informéaciokat kdzolték, masfeldl a
kapcsolt telefonos szavazasban résztvevék kdzott kisorsolandd ajandékokat népszerisitették
a televiziok (12/c. téblazat) .

12/c. tablazat: A legtébb dij/nyeremény szpotot bem  utatdé m lsorszadmok toplistaja

Mdisorszam dij/nyeremény szpot megjelenési szama
RTL Klub — REFLEKTOR 1200
RTL Klub - X-FAKTOR 1085
TV2 - SZTARBAN SZTAR 981
TV2 — MOKKA 575
TV2 — AKTIV 536
RTL Klub — SOROZAT KViz 513
M1 - CSALAD-BARAT 323
RTL Klub - 8:08 - MINDEN REGGEL 307
TV2 — NAPLO 217
RTL Klub — FOKUSZ 216

Osszegzés

Az év utolsé negyedévében 324 mdisorcim mellett 769 cég 3499 percet kitevd tamogatoi
szpotjat azonosithattuk be, melyeket Osszesen 41.611 alkalommal mutattak be a
meédiaszolgaltatok. A szponzori hirdetések volumene a TV2-nél volt a legmagasabb (20.622
db), ettél némileg lemaradva zarta a negyedévet az RTL Klub (17.249 db), mig az M1 (2557
db) jocskan leszakadt az élmezényt6l. A csupan egy-egy honap erejéig vizsgalt
madiaszolgaltatasok kozul a Duna TV (445 db) szerepelt a legjobban, megel6zve az M2-t (383
db) és a Viasat6-ot (355 db). Fontos azonban megjegyezniink, hogy a fenti eredménnyel mind
a két orszagos kereskedelmi csatorna tulszarnyalta a kordbbi mutatéit, hiszen sem 2012-ben,
sem pedig 2013. I-lll negyedévében nem volt magasabb a tamogat6i kommunikacié volumene
€s aranya a IV. negyedévben mért szintnél.
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