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Tamogatasi gyakorlat a legnagyobb eléréssel rendelkezd televizioknal
(2012. oktéber 1-december 31.)

A 2011 januarjatol hatalyos médiatorvény kiszélesitette az audiovizualis médiaszolgaltatasokban
megvalosithaté klasszikus hirdetési formakat tobbek kozott azaltal, hogy a korabban mar
alkalmazott miisortamogatas intézménye mellett bevezette a médiaszolgaltatas tamogatas
fogalmat, illetve a megengeddbb szabalyrendszerrel egyszerlibbé tette a non-szpot jellegl
kereskedelmi Uzenetek nyilvanossag elé tarasat. Ezek kozil a leginkabb ismert és alkalmazott
eszkdz a miisortamogatas, melynek elénye abban rejlik, hogy nem O6vezi médiazaj, kreativ
megjelenése révén pedig j6 emlékezeti hatast érhet el. E jellemzd6i miatt a médiaszolgaltatas- és
misortamogatas az egyre zsugorodé reklamtortaban a direkt hirdetések egyik fontos
alternativaja lehet.

Mintavétel
Az NMHH Mdsorfigyel6 és elemz6 féosztalya 2012 januarjatoél regisztralja és adatbazisba rendezi
a tamogatéi tevékenységgel kapcsolatos informacidkat, igy a folyamatos adatgyljtés révén
hatékonyabba valt a tamogatasra vonatkoz6 szabalyrendszer betartasanak hat6sagi ellendrzése,
illetve nyomon kovethet6 a médiaszolgaltatok mlsortamogatasi gyakorlata.

Jelen dolgozatunkban a kozszolgalati M1, illetve a piacvezetd kereskedelmi televiziok
(RTL Klub, TV2) 2012. oktéber 1-december 31. k6zotti tamogatasi gyakorlatanak legfébb
jellemzdit mutatjuk be.

A tdmogatas alakuldsa 2012. IV. negyedévében

A vizsgalt periodusban a harom médiaszolgaltatd kinalataban dsszesen 27.708 tamogatoi
Uzenetet regisztraltunk, melyek 6sszes id6tartama 37 6ra 57 perc 20 mp-t tett ki (1. tablazat). Az
oktober-decemberi midsorfolyamban az M1 kinalataban 4021, a kereskedelmi televiziok
mdsoraban pedig 23.687 tamogatdi aktivitast tartunk fel, és az Uzenetek mintegy 21 szazaléka

tartalmazott utalast valamilyen dij, vagy nyeremény tamogatasra.

1. tablazat:

Osszesitett adatok 2012 IV. negyedévérdl

Tamogat6i lizenetek szama 4021 10938 12749
Tamogat6i lizenetek id6tartama 305 perc 965 perc 1007 perc
Tamogat6i szpot atlagos hossza 5 mp 5 mp 5 mp
17 16
iy mp L m p 17 mp
Aphrodité Hotel - 2 Jordaniai képek+ .
. < « etz Stahl magazin
Leghosszabb tdmogatéi szpot nap wellness 2 f6 adulés R
o B . (Kulinaria Kiado Kft.)
részére+képek (Anubis Travel Kft.) 1 eset
3 eset 50 eset
. . .. 1 mp=2 mp 1 mp=2 mp 1 mp=2 mp
Legrovidebb tamogatoi szpot 302 eset 415 eset 1241 eset
,MinDig TV és HD Skoda Rapid Primagaz futar -
. . .. program logok személyauto aton mikrobusz érkezik,
Leggyakoribb tamogatoi szpot hullamzé kék alapon halad gazpalack
659 eset 410 eset 589 eset
. P P P Csalad barat Fokusz és Fokusz Plusz Mokka
Legtobb tamogatot vonzo s . . . ; . .
. ) (szolgaltatd magazin) (informacios magazin) (reggeli magazin)
miisorszam . P )
18 cég 37 cég 60 cég
Legtbbbszor felt(iné tmogatd telekommunikacio tdmegtajékoztatas szolgaltatas
szektor szerint 899 eset 1068 eset 1378 eset
Legtobbszor feltlind tamogato msortovabbitas média szolgaltatas
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kateg6ria szerint 1080 eset 1068 eset 1378 eset
Legtdbbszor felting timogatd MinDig TV Porsche Hungéria Kft. Prfmagz’é‘rzt Hungaria
cég szerint 899 eset 908 eset :

589 eset

Dij- és/vagy nyereménytamogato6

273 szpot 3143 szpot 2343 szpot
szpot

Tamogat6i lizenetek abrazolasi médja

Ahhoz, hogy a tamogat6i kommunikacioba csomagolt kereskedelmi lizenet megragadjon a nézék
emlékezetében, figyelemfelkeltdnek, ingerekben gazdagnak kell lennie. Ennek a kévetelménynek
csak modjaval felelnek meg azok az 1-4 masodpercet kitevé lizenetek, amelyekben csupan a
tamogatd cég logbja villan fel, tdbbségében nem is 6nalldéan, hanem tablészerlen, a tdbbi
tamogato kozott megbujva. Ennek ellenére az elemzett idészakban - talan olcsésaguk miatt -
mégis az allé inzertre épitett (17.785 eset) tamogatdi Uzenetek voltak tdlsllyban a mozgd,
figyelemfelkelté megoldasokkal (9923 eset) szemben (2. tablazat).

A negyedik negyedévben sem hianyzott a tamogatdi Uzenetek palettajarél a klasszikus
misortamogatastol eltéré formatumu miniprogram, illetve névszponzoracié. A miniprogram onallé
egységként szerepelt a mdlsorkinalatban, tartalma pedig a tdmogaté cég bevonasaval kerilt
kialakitasra azzal a céllal, hogy abban a hirdetd indirekt médon interpretalja kommunikaciés
céljait. A vizsgalt idészakban 402 miniprogramot azonosithattunk be (TV2: A tOkéletes paros -
Globus Konzervipari Zrt. (153), Akiknek sikerllt - Magyar Vallalkozasfinanszirozasi Zrt. (171),
Hiteles lakaspercek - UniCredit Bank (66), Innovacié a pénzigyekben - Allianz Hungaria Zrt. (4),
Megtakaritasaink - UniCredit Bank (4) és T-Home Interaktiv TV - Magyar Telekom Rt. (4), illetve
RTL Klub: Megtakaritasi percek - a CIB Bank Zrt. tamogatasaval (4)) a kereskedelmi televiziok
kinalataban. Emellett a TV2 miisoraban feltlint - a tamogatas legkifinomultabb médjanak szamité
- névszponzoracio is (Update Konyha /445/ - a Norbi Update International Kft. tamogatasaval).

2. tablazat: A tamogat6i (izenetek abrazolasmadja N=27708
M1 RTL Klub TV2
Allé 2379 6633 8773
Mozgb 1642 4305 3976
Miniprogram - 4 3908
Névszponzoracio - - 445

A tamogatoi megjelenés idedlis szama

A tdmogatdi (izenet tartalma és megjelenési formaja mellett a megjelenés szama is befolyasolja a
megfelel6 emlékezeti hatas kialakulasat. A kereskedelmi (izenetek hatékonysaganak sarokkove a
gyakorisag, noha a reklamkutatok kodzott nincs teljes egyetértés abban a kérdésben, hogy mi
tekinthet6 idealis megjelenési szamnak? Abban azonban megegyezik a szakma, a megjelenési
stratégia kialakitasakor szamolni kell azzal, hogy minimalisan harom?! kozzététel sziikséges
ahhoz, hogy pozitiv hozadéka legyen a koltésnek. Tamogatasi szempontb6l sem ismert az
idealisan megvalasztott megjelenésszam, am a fentiek tikrében gyanithatd, hogy kis befolyasra
szamithatnak azok az egy-két alkalommal megjelend lizenetek, amelyekben a vizsgalt ciklusban
tamogatoként felbukkano cégek 16 szazaléka (721 cég kozll 115) mutatkozott be. (Ez az arany
az M1 tdmogatdinak 30,5 szazalékat, az RTL Klub tamogatdéinak 10 szazalékat és a TV2
tamogatoinak 14,7 szazalékat fedte le.)

Tamogatéi lizenetek havi megoszlasa

A televiziok Uzleti dontéseire hatassal van a reklampiac szezonalitdsa és a néz6i szokasok
valtozasa. Koézismert, hogy hirdetési szempontb6l a negyedik negyedévre koncentralédik a
reklamkoéltés meghatarozd része: a legtébb nézét az évnek ebben a periddusaban lehet a

L A reklamok idedlis gyakorisagat kutaté elemzések szerint az egyszeri reklamozasnak egy vasarlasi
cikluson belll nincs hatasa, ezért az a cél, hogy a fogyasztok tdbbszér is lassak a reklamot
(gyakorisag), nem pedig az, hogy minél tébb fogyaszté lassa az adott reklamot (elérés).
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televizid képernybje elé szogezni, illetve kozelednek az év végi linnepek, vagyis nem véletlen,
hogy az évnek éppen erre a szakaszara iddzitik a médiaszolgaltatok a koltséges, am sikerrel
kecsegtetd, illetve a tamogat6i szempontbdl is fajstlyosnak szamito event-programjaikat.

A vizsgalt periddusban regisztralt 27.708 tamogatoi kommunikacié 14,5 szazaléka az M1-
ben jelent meg, ezzel szemben az RTL Klub 39,5 szazalékot, a TV2 pedig 46 szazalékot
mondhatott a magaénak (3. tablazat). A kdzszolgalati televizid6 novemberben mutatta be a
legtobb (1605) tamogatbi Uzenetet, melyek a Folszallott a pava c. népzenei tehetségkutatd
ajanléira (273), a Forma-1 futamait bemutatd elemekre (184) és a Maradj talpon! vetélkedbre
(161) iranyultak. A kereskedelmi televizibk decemberben vivtak a legnagyobb parharcot (ekkor az
RTL Klub 3802, a TV2 pedig 4522 tamogato6i szpotot vonultatott fel), hiszen erre az idészakra
esett az X-Faktor és a The Voice c. talent-show doént6je, amelyek zarészavazasara a vonzo
nyereménytargyak gyakori bemutatasaval igyekeztek a csatorndk a lehetd legtdbb nézét
telefonalasra buzditani.

3. tablazat: A tamogatéi lizenetek havi megoszlasa

M1 RTL Klub TV2 Osszesen:
Oktober 1357 3473 3935 8765
November 1605 3663 4292 9560
December 1059 3802 4522 9383
Osszesen: 4021 10938 12749 27708

A tamogatoi Uzenetek megoszlasa a hét napjai kozott

Tamogatasi szempontbdél az M1 csiitortdkon, az RTL Klub szerdan, a TV2 pedig pénteken érte el a
napi cslcsot. A legkevesebb tamogatéi Uzenet az M1 misoraban vasarnap, a TV2-nél hétfén, az
RTL Klub esetében pedig vasarnap (1. abra) bukkant fel.

1. dbra: Tamogatoi lizenetek megoszlasa a hét napjai k6zott
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A tdmogatoi lizenetek misorérak szerinti megoszlasa

Az M1 délel6tt 9-11 6ra kozott vonultatta fel a legtébb tamogatéi Gzenetet (2. abra), amelyek
tobbsége a Magyarorszag szeretlek! c. magazin, a Hacktion blinligyi sorozat, a Gasztroangyal c.
magazin, a Forma-1 kozvetités, illetve a Folszallott a pava c. népzenei tehetségkutatd promdcioi
mellett a mdsorajanldkra irdnyultak. Az esti 6rakban szintén a misorajanlékhoz kotédott a
legtobb tamogatas. Az RTL Klubnal az els6 kiugras a 7-9 6ra kozotti idészakra tehetd, ekkor az
idéjarasjelentés, a Megtakaritasi percek, a Reggeli, a Torzsutas és a Reflektor c. alkotasokat
Ovezte kiemelked6 tamogatéi figyelem, a napi cslics azonban este 20-22 éra kdzé, a Reflektor,
Fokusz, idéjarasjelentés, Torzsutas és X-Faktor c. misorszamok idésavjara esett. A TV2 ezzel
szemben reggel 8-9 6ra kozott, a Mokka, Update Konyha, idéjarasjelentés és a mUsorajanlok
révén ért el tamogatasi szempontbdl kimagaslo teljesitményt, mig a nap tovabbi részében a 20-
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22 o6ra koOzotti idéintervallum szamitott er6teljesnek az Aktiv, Frizbi Hajdi Péterrel és a

mdsorajanlok kornyezetében felbukkand, illetve a Sorozat-kviz c. jatékhoz kapcsolodéd tamogatoi
aktivitdsoknak kdszonhetben.

2. abra: Tamogatoi Gizenetek misororak szerinti megoszlasa
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A tdmogatott miisorszamok miifaja
A negyedik negyedévben dsszességében az informaciés magazinok (10.952, 39,5%), a nem zenei
szOrakoztatd miisorok (7399, 26,7%) és a zenei programok (2963, 10,7%) f6 mi(ifajcsoportba
tartozé misorszamok mellett a muisorajanlékhoz (3207, 11,6%) fliz6dott a legtébb tamogatoi
kommunikacio.

Az M1 kinalatdban a muisorajanloknak (802), a vetélkedbknek (725 - Maradj talpon!) és a
szolgaltatd, szabadidé magazinoknak (464 - Gasztroangyal és Csalad barat) jutott tdmogatasi
szempontbol fészerep (3. abra).

3. dbra: M1
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MUSORAJANLO | 802
VETELKEDO, KVIZ | 725
SZOLGALTATO MAGAZIN, SZABADIDO 464
TUDOMANYOS MAGAZIN 318
EGYEB INFORMACIO 313

SPORTKOZVETITES: TECHNIKAI SPORT 276

) TALK SHOW —— 245
EGYEB NEM ZENEI SZORAKOZTATO e 216

SOROZAT (FOLYTATASOS)

JATEK

EGYEB MUVESZET, TUDOMANY, KULTURA
REALITY SHOW

SPORTKOZVETITES: LABDARUGAS
IDOJARASJELENTES

TUDOMANYOS ISMERETTERJESZTO FILMEK
SOROZAT (ONALLO)

EGYEB KONNYUZENE

DOKUMENTUMFILM

EGYEB ZENEI MUSOR

MUVESZETI, KULTURALIS HIREK, RIPORT, INTERJU
SPORTKOZVETITES: EGYEB SPORTESEMENY
KOZERDEKU KOZLEMENY

SPORTHIREK, SPORTMAGAZIN

ROMANTIKA, KALANDFILM, WESTERNFILM
VIGJATEK, SZATIRA, ZENES FILM
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Az RTL Klubnal a szolgaltatd (2495 - Fokusz és Fokusz Plusz) és sz6rakoztatd magazinok (1572 -
Reflektor és Reflektor Plusz) mellett az egyéb zenei (1456 - X-Faktor) programokhoz kapcsolédott
kiemelkeddé szamban tamogatdéi kommunikacié. Emellett meg kell emliteniink, hogy tamogatoi
szempontbdl a kviz jatékokat (1379) /Sorozat-kviz és RTL mozi-kviz/ is erbteljes tamogatoi
figyelem Ovezte (4. abra).

4. abra: RTL Klub

SZOLGALTATO MAGAZIN, SZABADIDO | 2495
EGYEB NEM ZENEI SZORAKOZTATO | 1572
EGYEB ZENEIMUSOR | 1456
VETELKEDO, KViZ 1379
MUSORAJANLO 1127
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REGGELI INFORMACIOS MAGAZIN
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EGYEB INFORMACIO

VIGJATEK, SZATIRA, ZENES FILM
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REALITY SHOW

SOROZAT (ONALLO)

TUDOMANYOS MAGAZIN

TALK SHOW

SZAPPANOPERA, TELENOVELLA
SOROZAT (FOLYTATASOS)
DOKUMENTUMFILMEK

MUVESZETI, KULTURALIS HIREK, RIPORT, INTERJU
ANIMACIO GYEREKEKNEK

AKCIO, AKCIOVIGJATEK

ROMANTIKA, KALANDFILM, WESTERNFILM
SPORTKOZ VETITES: TECHNIKAI SPORT
KABARE, SZATIRA

SZORAKOZTATO MAGAZIN
TORTENELMI KOSZTUMOS
FILMDRAMA

ANIMACIO FELNOTTEKNEK
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A TV2 esetében a szolgaltatd magazinok (3059 - Mokka, Stahl Konyhaja és Update Konyha), az
id6jarasjelentés (1535) és az egyéb zenei mlsornak szamitdé The Voice c. talent-show (1456)
mellett a miisorajaniokat (1278) kisérte nagymértéki tamogatdi aktivitas (5. abra).

5. abra: TV2

SZOLGALTATO MAGAZIN, SZABADIDO 3059
IDOJARASJELENTES 1535

EGYEB ZENEI MUSOR 1456
MUSORAJANLO 1278

EGYEB NEM ZENEI SZORAKOZTATO
REGGELI INFORMACIOS MAGAZIN
VETELKEDO, KViz
TALK SHOW

SZORAKOZTATO MAGAZIN
KOZERDEKU KOZLEMENY

EGYEB INFORMACIO

SPORTMUSOR SPEC. GYEREKEKNEK
ANIMACIO GYEREKEKNEK
TUDOMANYOS MAGAZIN

SOROZAT (ONALLO)

JATEK

TUDOMANYOS ISMERETTERJESZTO FILMEK
VIGJATEK, SZATIRA, ZENES FILM
AKCIO, AKCIOVIGJATEK

BUNUGY, KRIMI, HORROR
ROMANTIKA, KALANDFILM, WESTERNFILM
TORTENELMI KOSZTUMOS
SZAPPANOPERA, TELENOVELLA
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Az adatok szerint a mdsorajanlék valamennyi televizional kitlintetett szerepet toltottek be a
tamogatok kozzétételekor, noha ©6nmagaban ezt a mdisortipust nem tamogattak egyik
csatornanal sem. A negyedik negyedévben 3207 tamogatoi (izenetet (az 6sszes tamogatas 11,6
szazalékat) szamoltunk Ossze (4. tablazat) a misorajaniokban, az M1 ajanléiban az Osszes
tdmogatas 20 szazaléka, a kereskedelmi televiziok promocidban pedig egyarant 10-10 szazaléka
kapott helyet. Ez az adat azért érdekes, mert a misorajanlokban a tdmogatok egy roviditett
valtozattal képviselik magukat. Ki kell emelnilink, hogy a misorajaniékban kdzzétett tdmogatasok
mintegy 12,2 szazaléka (394) a promécio mellett jatékfelhivast is tartalmazott.

4. tablazat: A misorajanlokban megjelent tdmogaté6i szpotok szama

M1 RTL Klub TV2 : Osszesen:
Tamogatoi szpotok 4021 10938 12749 27708
SZama
Mdsorajanlokban
regisztralt 802 1127 1278 3207
tamogatoi
Uizenetek szama

Tamogat6k szektor szerinti megoszlasa

A tdmogatbi szpotok analizisekor a Nielsen K6zonségmérés Kft. modszerét vettlik alapul, azaz a
foszektor szintjén is besoroltuk a tamogatdi aktivitasokban bemutatott termékeket és
szolgaltatasokat. A Nielsen K6zonségmérés statisztikai szerint 2012 negyedik negyedévében a
gyogyhatasi készitmények (1), az élelmiszerek (2) és a kereskedelem (3) rendelkezett a
legmagasabb bruttd eléréssel (GRP) a televizid reklamok terén. E harom szektortdl alig
leszakadva a szépségapolas, telekommunikacié, tomegtajékoztatas, pénzintézetek, szabadidd,
haztartasi cikk és kozlekedés szerepelt a legtobbet hirdeté agazatok kozott. Tamogatasi
szempontbdl a szolgaltatas, a kozlekedés és a pénzintézeti szektornak jutott a fészerep, ellenben
a kereskedelem, a szépségapolas és a haztartasi cikk nem kerult fel a TOP 10-es listara (5.
tablazat).
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5. tablazat: A tamogatok szektor szerinti TOP 10-es listaja (6sszes csatorna) N=27708

Esetszam Szazalék

Szolgaltatas 4075 14,7%
Kozlekedés 3129 11,3%
Pénzintézetek 2802 10,1%
Oltozkodés, kiegészitok 2649 9,6%
Elelmiszer 2187 7,9%
Szabadidé 1932 7,0%
Telekommunikacio 1901 6,9%
Tomegtajékoztatas 1887 6,8%
Ipar/Mezbgazdasag 1442 5,2%
Gybgyhatasu készitmények 1385 5,0

A legnagyobb tdmogatok

Amennyiben a listadras reklamkoltés mértékét tesszik targylemezre a Nielsen K6zonségmérés
statisztikai szerint, akkor azt tapasztaljuk, hogy 2012 negyedik negyedévében a reklamra
legtobbet (1-8 milliard forint) kolté cégek élvonalaba a Procter&Gamble Hungary, Reckitt
Benckiser, L'Oreal, Spar Magyarorszag, Magyar Danone, Ferrero, Henkel Magyarorszag,
Beiersdorf Hungaria, Nestlé Hungaria Kft. és Unilever Magyarorszag tartoztak. Tamogatasi
oldalrél a fenti lista nem igazolédott vissza, hiszen a reklamra legtdbbet kolték kozil csupan a
Unilever Magyarorszag kapott helyet a legtébb tamogatéi Uzenettel megjelend cégek (6/a.
tablazat) ranglistajan.

6/a. tablazat: A tamogatok cégek TOP 10-es listaja (6sszes csatorna)

Cég neve Megjelenési esetszam

Porsche Hungaria Kft. 1138
MinDig TV 899
Primagaz Hungaria Zrt. 589
Telenor Magyarorszag Zrt. 422
Unilever Magyarorszag 411
Citibank 405
Roland Divathaz Zrt. 368
Torley Pezsgopincészet Kft. 336
OTP Bank 333
Allianz Hungaria Zrt. 320

Amennyiben azonban egy-egy cég tamogatoi Uzeneteinek idétartamat 6sszesitjiik, akkor a fentitdl
eltéré sorrendet kapunk (6/b. tablazat). Ebben a felosztasban a Primagaz Hungaria Zrt. (96 perc
35 mp), a Porsche Hungaria Kft. (93 perc 58 mp) és a MinDig TV (65 perc 32 mp) non-szpot
jellegli kereskedelmi lizeneteinek kdzzétételére jutott szamottevd misoridé.

6/b. tablazat: A tamogaté cégek TOP 10-es listaja (6sszes csatorna) a tdmogatoi Gizenetek
id6tartama szerint

Cég neve Tamogat6i lizenetek idétartama
(6ra:perc:mp)

Primagaz Hungaria Zrt. 1:36:35

Porsche Hungaria Kft. 1:33:58

MinDig TV 1:05:32
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Unilever Magyarorszag 0:41:10
Telenor Magyarorszag Zrt. 0:35:52
Citibank 0:30:45
Roland Divathaz Zrt. 0:29:21
Cofidis Magyarorszag 0:27:23
Anubis Travel Kft. 0:27:16
Wrigley Hungaria 0:25:31

Médiaszolgaltatok szerint vizsgalva a tamogat6 cégek felbukkanasat megallapithatd, hogy az M1-
nél a Forma-1, Hacktion djratéltve, Munkaligyek és ajanloik, illetve a Félszallott a pava népzenei
tehetségkutato promocioi, az RTL Klubnal a Havazin, Torzsutas és Reflektor magazinok mellett az
X-Faktor, a TV2-nél pedig az Aktiv, Idéjarasjelentés, Mokka, valamint a The Voice talent-show
tamogatasaban résztvevok szpotjai bukkantak fel a legtobbszor (7. tablazat).

7. tablazat: A tamogatok cégek TOP 10-es listdja televizidk szerint

M1 RTL Klub V2
Cég neve Esetszam Cég neve Esetszam Cég neve Esetszam
Mindig TV 899 Porsche Hungaria 908 Primagaz Hungaria 589
Kft. Kft
Torley
OTP Bank 333 Pezsgbpincészet 255 Citibank 405
Kft.
Nestlé Hungaria
Kft. és Sanoma Porsche Hungaria
Immunal Kft. 178 Media Budapest 252 Kit. 346
Zrt.
Ma gl:grszé 177 Telenor 251 Unilever 312
gyKﬂ g Magyarorszag Zrt. Magyarorszag
MV Magyar
MKB Bank Rt. 167 Bekk X2 Kft. 241 Vallalkozas- 233
finanszirozasi Zrt.
Dr.Oetker P
Magyarorszag 163 Anubis Travel Kft. 194 eIl Digllletls) 213
KFft. HajduszoboszIo
. . Nemzeti Magneoton
Agracrel\rlllz Lkne]tmg 160 Fejlesztési 188 Hanglemezkiado 202
Ugyndkség Kft.
Pappas Auto OTP Bank
KFft. 122 71t 186 Vodafone 198
Roland . Best Reisen Utazasi
Divathaz Zrt. 112 Mediwel Kft. 183 Iroda 189
Allianz Praktiker L
Hungaria Zrt. 108 Magyarorszag Kft. 174 Ford Hungaria Kft. 180

Nyereményjaték-tamogatas

A dij és/vagy nyereménytargy biztositasa szigori értelemben nem egy-egy miisorszam
tamogatasat jelenti, mint inkabb egy mdlsorba integralt termék és/vagy szolgaltatas nagy
ismétlésszammal el6forduld bemutatasara biztosit lehetéséget a hirdetének. A vizsgalt
periodusban 155 cég 5759 nyereménylizenetét rogzitettik az érintett médiaszolgaltatok
programjaiban. Ezek az Uzenetek az 0sszes tamogatéi kommunikacié 21 szazalékat tették ki, a
felkinalt dijak értéke pedig 3000-10000000 forint k6zott (ide értve a jatszani és/vagy szavazni
vagyd nézoknek felajanlott nyereményeket és a tehetségkutatok nyerteseinek fodijat is) alakult.
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Leggyakrabban (850 eset) vendéglatassal kapcsolatos (kllféldi alomnyaralas, wellness hétvége)
felajanlasokkal talalkozhattunk. Ezen kivil a dij- és nyereménytargyak palettajan rendezvényre
sz0l6 belépbjegyek (699), személygépkocsi nyeremény (460), bank altal felajanlott
pénznyeremény (317), aruhazak termékei (295), szeszesitalok (333), zenei CD-k (268), italok
(243), szépségapolasi termékek (237) és gydgyhatasu készitmények (222) szerepeltek
gyakrabban.

Az RTL Klub kinalataban a nyereményre vonatkozé 3143 tamogatbi izenet tobbsége az X-
Faktorra, illetve a jaték és kviz misoraira, a TV2 esetében a 2343 tamogatbi szpot leginkabb a
The Voice tehetségkutatora, mig az M1 273 nyereményre vonatkoz6 kommunikacidja féként a
Forma-1 tippjatékara iranyult (8. tablazat).

8. tablazat: A nyereménylzenetek havi megoszlasa

M1 RTL Klub TV2 Osszesen:
Oktober 117 9206 603 1626
November 123 1115 766 2004
December 33 1122 974 2129
Osszesen: 273 3143 2343 5759

A Folszallott a pava, az X-Faktor és a The Voice c. tehetségkutaté misorok tdmogatasa

2012. marcius 28-an az MTVA, a Duna Televizié Zrt. és a Hagyomanyok Haza népzenei és
néptanc vetélked6t hirdetett, Folszallott a pava cimmel. A verseny egyes forduloi oktéber 6. és
december 15. kozott szerepeltek a Duna TV misoran, az M1 a finalé kbzvetitésében, illetve a
tehetségkutatd promécidos kampanyaban vallalt szerepet. A verseny fédijat az OTP Bank
biztositotta, a pénzintézet tamogatoi Uzenete 212 alkalommal jelent meg a kézszolgalati adén.

Az X-Faktor nem volt ismeretlen a néz6k el6tt, hiszen a harmadik szériat megért formatum
2010 6ta rendszeresen felbukkan az orszagos kereskedelmi televizio kinalataban. A misor
promdéciés kampanya mar szeptember 1-jén elindult, a verseny azonban oktéber 6-december 16.
kOzé esett. Az X-Faktor gy6ztesének jard fédijat az FHB (havi egy millid forint egy éven keresztiil)
és az IBUSZ (tiznapos dominikai alomnyaralas) ajanlotta fel, mellettik tovabbi 37 cég dsszesen
1289 tamogatbi szpottal képviseltette magat a megaprodukcidban.

A TV2 2012 tavaszan vasarolta meg a Magyarorszagon Ujdonsagnak szamité holland
formatumot, a The Voice-ot. A verseny 2012. oktdéber 12-december 28.2 kozott a
médiaszolgaltatd legnézettebb produkcidi kézé kerilt. A vetélked6 foédijat a Citibank (tizmillid
forint bankkartyan) és a Best Reisen (egyhetes egyiptomi nyaralas) biztositotta. A musort
tamogatd cégek (29) kommunikacidja kozel masfél ezer alkalommal szerepelt a képernydn a
vizsgalt id6szakban.

Tamogat6 és a tdmogatott miisor kapcsolata

Az év utolsd6 harom hoénapjaban 27.708 tamogat6i Uzenet kerilt felszinre, melyek 246
mdsorszamra (M1: 46, RTL Klub: 104 és TV2: 96) iranyultak. A tamogatéi kommunikacioé
sikerében a nézettségen és az idealisan kivalasztott megjelenésszamon kivil nagy szerepe van
annak, ha a tamogatdé az imazsanak megfelel6 miisorszamhoz kotelezi el magat. A vizsgalt
id6szakban az id6jarasjelentést tamogatd szpotok kozlil a Matador gumiabroncsok, Nokian
gumiabroncsok, Patika Egészségpénztar, Primagaz-futar, Tondach tetécserép és a Totalvital.hu -
Immunerdsités, tudatosan! lizenetekben bemutatott termékek és a ,csliszos utakat”, ,es6s és
havas téli idéjarast” prognosztizalo jelentések kdzott vitan fellil felfedezhetd a hirdetd cég tudatos
valasztasa. Az id6jarasjelentés azért is szamit a kapcsolatépités szempontjabdl kiemelt
programnak, mert informacidit szamottevd nézéi figyelem o&vezi, ez pedig egyértelmien
magasabb reklamfigyelmet eredményez. Szembedtld, hogy az igen népszerl misorformatumnak
szamitd talent-show-k fétamogatdi mind a harom csatornanal pénzintézetek (OTP Bank, FHB és
Citibank) voltak. Ezeknek a cégeknek a tamogatoi tevékenységliket kiséré pozitiv médiavisszhang
az lgyfeleik bizalmanak megerdésitésében segithet. Ugyancsak erds tartalmi kotédés mutathato ki

% A The Voice valéjaban 2013. januar 25-én ért véget.
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a Hipp és Univer bébiételek elballitoi és a Babavilag, Babapercek c. tematikus magazinok kozétt,
hiszen 178 megjelenésiik kdzll 167 a kisgyermekek gondozasardl sz6l6 miisorszamra iranyult,
de nem lehet véletlen a kozlekedési eszkdz (és tartozék) és gépjarmi kereskedelemmel
foglalkozd cégek folyamatos jelenléte az Autoguru és Autémania misorok kérnyezetében sem. Az
érintett magazinokhoz 617 tamogatdi szpot tarsult, melyek tébb mint harmada (257) a
kozlekedési szektort képviselte. Végil megfelelének bizonyulhatott a Fau Zrt. valasztasa is,
hiszen a cég chips és snack termékeivel (78 eset) a sikeres mozifiimek bemutatasanak
kizarblagos tamogato6jaként talalkozhattunk.

Osszegzés

Adataink szerint 2012 IV. negyedévében az orszagos kdzszolgalati M1 televizid kinalataban a
tamogat6i Uzenetek id6tartamanak aranya (0,26%) kozel felére esett vissza a harmadik
negyedévhez (0,47%) képest. A kereskedelmi televiziok az év utolsé negyedévében fej-fej mellett
haladtak, hiszen az RTL Klub esetében 0,9 szazalékot, a TV2-nél pedig 0,83 szazalékot tett ki a
non-szpot jellegl kereskedelmi (izenetek hosszanak aranya a telijes miisorid6hdz viszonyitva,
amellyel azonban mind a két csatorna tllszarnyalta a julius-szeptemberi idészakban elért
eredményét (RTL Klub: 0,60%, TV2: 0,65%). A vizsgalt terminusban - megelézve a talent show-
kat - a nézbket aktivizalo jatékokra és/vagy szavazasra felhivé egységek bizonyultak tamogatasi
szempontbdl igazan eredményesnek, hiszen dij- és nyereménytargy felkinalasaval 5759
alkalommal talalkozhattunk, ez pedig az 6sszes tamogatoi kommunikacioé 21 szazalékanak felelt
meg.

Az Ernst & Young és a Magyar Elektronikus M(isorszolgaltatok Egyesiilete (MEME) 2012.
évi televiziés reklambevételek megoszlasat felmérdé tanulmanya szerint a televiziok 2012-ben
48,7 milliard forintot kitevd reklambevételt konyvelhettek el, amely azonban jelentbs visszaesést
mutat a 2011-ben mért 53,9 milliard forinthoz képest. Az adatok egyattal ramutatnak arra a
pozitivumra is, hogy a nem szpot jellegli koltések (ide értve a klasszikus tamogatas mellett a
nyeremény felajanlast, a virtualis reklamot és a termékmegjelenitését is) mértéke 25 szazalékkal
(2965 milli6 forintrél 3698 milli6 forintra) nétt az elmult évben. E derilatast azonban az orszagos
kereskedelmi televizibk mUisortamogatasi gyakorlatat feltérképez6 kutatasunk nem igazolta
vissza. Adataink szerint az orszagos kereskedelmi televiziok (amelyek a reklambevételek 72
szazalékaval rendelkeztek3) kinalataban 88.798 tamogatdi szpotot (idétartamuk 8092 perc)
regisztraltunk 2012-ben, amely a mdsoridé viszonylataban csupan 0,87 szazalékos aranynak
felelt meg. (Megjegyezziik, hogy ettdl a kdzel egy szazalékot kitevd értéktdl alig mozdultak el (0,6-
1,15%) a kereskedelmi médiaszolgaltatok az év folyaman.) A piacvezet6 televizibk versenye
tamogatasi szempontbdl nem volt igazan kiélezett, azonban - ha csekély mértékben is - a TV2
tamogatasi szempontbol megel6zte az RTL Klubot.

Tamogat6i szpotok szama 37986 50811
Tamogat6i lizenetek hossza 3778 4314
Tamogatoi lizenetek aranya 0,85% 0,90%

Dij- és/vagy nyereményjaték szpotok szama 9134 9365

Amennyiben a kozszolgalati televizi6 tamogatasi gyakorlatat (2012 janiusatél allnak
rendelkezésre adatok) tessziik targylemezre, még lehangolobb képet kapunk. A koztévé féléves
vetitésben 10.447 tamogatdi szpotot (id6étartamuk 852 perc) tett k6zz€, ami csupan a misoridé
0,36 szazalékat tette ki.

Eves mérlegiinkbdl az a kovetkeztetés vonhatd le, hogy hidba rejlik nagy bevételi
potencial a misorszolgaltatas és miisorszam tamogatasban (ami a csokkend reklamtorta miatt a
klasszikus reklamok alternativaja lehet), egyelére mégsem szamit igazan fajsllyos hirdetési
eszkdznek. Ennek f6 oka talan az, hogy a tamogatas a hirdeték szamara lassan megtérilé
befektetésnek szamit, ezért inkabb kitartanak az azonnali sikerrel kecsegtetd reklamozasi
metodusok mellett, és csak nagyon lassan nyitnak a non-szpot jellegli megoldasok felé.

® forras: www.mediainfo.hu (Ujabb milliardok tiintek el a tévépiacrol)
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